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Prefata

Deschiderea unui nou drum pentru formarea dumneavoastra
profesionald, temelia unei cariere de succes, implicd notiuni economice
fundamentale intelese si asimilate. Incercim impreuni sa invatim pas cu pas
alfabetul profesiei pe care v-ati ales-0.

Universul economic este extrem de complex, dependent de corelatii
si legaturi multiple, si numai o abordare sistemica a tuturor notiunilor
specifice si a celor proprii stiintelor sociale si politice va poate ajuta sa
intelegeti mecanismul Tn ansamblu.

Aceasta prima parte a unei lucrari mai complexe incearca sa
realizeze o sinteza a unei stiinte extraordinar de incitante si frumoase, atunci
cand o intelegi. Va veti indragosti poate de ea intr-0 zi!

Porniti in studiul ei cu mintea deschisd si iscoditoare, punandu-va
mereu intrebarea DE CE? si indoindu-vi de rispunsul gisit: DAR DACA....

Homo economicus este conceptul teoriei economice conform careia

individul actioneazi rational si din interes propriu.

Conform  Dictionarului  explicativ al limbii romdne?, Homo

economicus este un om conceput de economisti ca o fiintd abstracta,

incadrat in societate si manat de stimulul de a-si satisface nevoile materiale.

1 http://ro.wikipedia.org/wiki/Homo economicus, 13.01.2013
2 http://dexonline.ro/
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Pentru o invatare eficientd a economiei veti avea nevoie in mod
obligatoriu de multd munca, perseverentd si mereu aldturi un dictionar de
specialitate.

Incercand sa intelegeti semnificatia fiecarui nou termen intilnit, veti
reusi treptat sd va formati un limbaj propriu acestei profesii, dar mai ales
veti Incepe sa realizati conexiuni logice intre nofiuni, acte si fapte
economice. Nu memoria va trebui exersatd, ci logica si inteligenta
aplicativa.

Pentru a raspunde chestiunilor economice trebuie sa va formati si
dezvoltati urmatoarele competente:

- un anumit volum de cunostinte: adica asimilarea si intelegerca
semnificatiei anumitor termeni. Veti incepe prin a defini, a identifica, a
exprima, a descrie si a nota notiunile necesare pentru a rezolva o problema
economica.

- Aplicarea: Veti utiliza aceste notiuni intr-un anumit context, pe o
anumitd piata sau facand fatd unor situatii particulare. A aplica, a calcula si
a explica sunt notiunile de baza.

- Analiza: aceasta include dezvoltarea propriilor idei in contextul
teoriel economice. Analizarea si examinarea rezultatelor obtinute devin
acum fundamentale.

- Evaluarea. Pentru a concluziona, pentru a evidentia tendinta si

consecintele trebuie raspuns la urmatoarele intrebari:

o Care este efectul cel mai probabil?
o Care este impactul cel mai important?
o Care este reactia cea mai puternica?
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Pentru a raspunde acestor intrebari puteti proceda in una din
urmatoarele variante: fie sa va clasificati argumentele in ordinea importantei
(explicand de ce) sau punandu-va intrebari in legatura cu validitatea datelor
(sunt ele pertinente, fiabile si compatibile?). Argumentele vor fi apreciate
prin contraargumente. Cele ramase 1n picioare dupa o asemenea confruntare
vor fi probabil cele adevarate.

Prezenta lucrare nu explica, ci doar reaminteste notiuni invatate in ciclul
de licenta, care apoi vor deveni teme de discutie si exemplificare.

Ganditd mai degraba sub forma unui memento, aceastd scriere face
legatura intre microeconomie si management, in contextul in care in
literatura americana microeconomia aplicatd se mai numeste si economie
manageriala.

Consider utila pentru un absolvent de studii de master in domeniul

acestor notiuni esentiale intelese si operationalizate.

Le multumesc tuturor celor care, deschizand aceasta carte, si-au pus

intrebadri si au cautat raspunsuri.






1. NOTIUNI FUNDAMENTALE

e Raritatea:

e caracterul limitat al resurselor constituie problema fundamentala a
economiei. In acest context, intrebarile esentiale la care economia trebuie sa
giseascd raspunsuri sunt: CE, CAT, CUM si PENTRU CINE se produce?

Scoala actualda dominantd in economie, cea neoclasicd, prin
reprezentantul sau Lionel Robbins®, defineste raritatea drept studiul alocarii
bunurilor rare. Raritatea resurselor este definita ca fiind diferenta dintre ceea
ce oamenii isi doresc si cererea unui bun economic.

Raritatea, notata cu S (scarcity, engl.), poate fi perceputa ca diferenta
dintre dorintele unei persoane (D) si posesiunile persoanei respective (P).
Doar daca P>D apare o stare de raritate negativa numita abundenta.

Filosoful iluminist David Hume®* a scris ci ,.toate conflictele pornesc
de la raritate.”

e Venituri: valoarea vanzarilor unei intreprinderi.

Venituri totale = pret * cantitate.

% Lionel Charles Robbins (1898-1984) a fost un economist britanic adept al Scolii Austriece
de economie. El a fost seful departamentului de economie al Scolii Londoneze de
Economie (incepand cu anul 1929). Eseul despre natura si semnificatia stiintei economice
(Essay on the Nature and Significance of Economic Science, 1932) redefineste scopul
economiei ca ,stiinta ce studiazd comportamentul uman 1in relatiile dintre raritate si nevoi
care implica utilizari alternative”.

4 David Hume (1711-1776) filozof, istoric si economist scotian, unul dintre cei mai de
seama reprezentanti ai iluminismului. Lucrarile sale, dintre care cea mai cunoscutad este
»Iratat asupra naturii umane” (A Treatise of Human Nature-1739) alaturi de cele ale lui
Montesquieu si Locke au inspirat Parintii fondatori ai constitutiei SUA. Scrierile sale
economice l-au inspirat pe cel considerat fondatorul economiei moderne, Adam Smith.
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e Costuri: valoarea tuturor cheltuielilor de productie si de distributie
implicate de obtinerea si comercializarea unor produse.
Costurile totale = costuri fixe + costuri variabile.

cost _total
cantitate

Costuri unitare (medii) =

e Profit = venituri — costuri.

e Profit (normal): nivelul profitului care permite, pe termen lung,
utilizarea resurselor la acelasi nivel.

e Diviziunea sociald a muncii — impartire a unui proces de productie n
mai multe operatii specializate.®

Diviziunea muncii:

- determind cresterea productivitatii muncii prin repetabilitatea
operatiunilor si crearea unor abilitati specifice ale lucratorilor;

- se castigd timp, deoarece indivizii se concentreazd pe o singurd
sarcind si nu e nevoie s se deplaseze de la un loc de munca la altul;

- determina o inlocuire mai facila a personalului, deoarece noul venit
trebuie sa se formeze intr-o singura specialitate (perioada de pregatire e mai
scurtd).

e Specializare: ea intervine atunci cand un individ, o intreprindere sau
o tard se concentreazd pe un numdr limitat de sarcini. Argumentul este
faptul ca prin specializare este posibil sd devii mai eficient. ,,Specialistul” in

producerea unui anumit bun sau prestarea unui anumit serviciu o va face cu

5 Notiunea, in sens economic, a fost mentionatd pentru prima oard de Adam Smith, in

lucrarea Avutia Natiunilor (1776).



costuri mai reduse si ca urmare si in schimb poate cumpara la costuri mai
reduse alte bunuri si servicii ale altuia care este si el specializat.
Specializarea sta la baza schimbului.

e Pragul de rentabilitate. Acest nivel este atins atunci cand veniturile
totale sunt egale cu costurile totale (incluzand si costurile de remunerare a
celor care detin capitalul).

e Supraprofit: profitul aditional, care depaseste nivelul profitului
,,hormal”.

e Piefe: locul de desfasurare a tranzactiilor dintre vanzatori si
cumpdratori. Intr-o piatd concurentiali, mecanismul preturilor determina
tendinta spre echilibru a dorintelor cumparatorilor si vanzatorilor.

e Maximizarea profitului. O ipoteza fundamentala a economiei clasice
conform careia intreprinderile cautd sa-si maximizeze profitul. Aceasta se
realizeaza atunci cand costul marginal este egal cu venitul marginal, adica
nu se mai poate obtine un supliment de profit dupa ce acesta a atins nivelul
sdu maxim.

e Maximizarea utilitatii: consumatorii cautd mereu sa-si maximizeze
utilitatea (satisfactia). Ei 1si utilizeaza veniturile pentru achizitionarea acelor
bunuri i servicii care sa le maximizeze utilitatea.

e Cost de oportunitate: utilizarea tuturor resurselor presupune un
anumit cost de oportunitate, cu alte cuvinte, aceste resurse ar putea fi
utilizate pentru altceva. Indivizii, la fel ca si statul, trebuie permanent sa
aleaga intre utilizarile alternative ale resurselor inainte de a lua o decizie.

e Termen scurt/termen lung: Tn economie termenul scurt este definit

drept acea perioadd de timp 1n care cel putin un factor de productie este fix
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(neschimbat). Termenul lung este perioada in care toti factorii sunt
considerati variabili. Pe termen lung o intreprindere poate sa isi schimbe
complet sistemul de productie, deoarece ea nu mai este prizoniera factorilor
de productie ficsi. Intr-o altd acceptie a distinctiei termen scurt/termen lung
se tine cont de intervalul de timp 1n care intrarea sau iesirea de pe piata este
posibila.

e Microeconomia este acea ramura a stiintei economice care studiaza
agentii economici individuali, structurile si comportamentele lor (gospodarii
familiale, intreprinderi, administratii), precum si inter-relatiile dintre aceste
unitati elementare in cadrul activitatilor de productie, distributie si de
consum a bunurilor materiale si serviciilor.

e Interesele economice reprezinta acele nevoi umane intelese de oameni
(constientizate) si devenite mobiluri (directe sau indirecte, imediate sau
relativ indepartate) ale luptei oamenilor pentru existentd, ale confruntarii si
cooperarii lor in vederea dobandirii bunurilor necesare satisfacerii nevoilor.
,, Interesele sunt acele elemente ce pun in miscare societatea. Ele sunt osia
in jurul cireia se intoarce toati activitatea ei.”’

e Resursele economice constau din totalitatea elementelor, premiselor
— directe si indirecte — ale actiunii sociale practice, care sunt utilizabile, pot

fi atrase si sunt efectiv folosite la producerea si obtinerea de bunuri.®

® Mirela Minicd, Microeconomie — elemente fundamentale (2004) Editura Mirton,
Timisoara, p.14
" Dionisie Pop — Martian (1961) Opere economice, Bucuresti, Editura Stiintifica, Bucuresti,
p.81
8 Mirela Minici, idem, p.21.
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o Legea raritatii resurselor constd, deci, in aceea cd volumul,
structurile si calitatea resurselor economice se modifica mai incet decat
volumul, structura si intensitatea nevoilor umane.

e Alocarea resurselor este realizata de management Tn orice situatie
legata de angajarea de personal, achizitii de materiale, investitii.

Deciziile se iau la trei niveluri:

- ce bunuri si servicii se vor produce tindnd cont de resursele
disponibile;

- cum vor fi combinate aceste resurse pentru a produce diferitele
bunuri si servicii;

- pentru cine vor fi realizate bunurile si serviciile.

e Conceputul de venituri marginale descrescatoare se refera la situatia
cand - prin folosirea unor cantitati din ce in ce mai mari dintr-o anumita
resursa (de exemplu, muncd), in combinatie cu o cantitate fixa dintr-o alta
resursa (de exemplu, capital) - rezultatul obtinut este o crestere a productiei
realizate, dar din ce in ce mai mica.

e Organizatia, In sens larg, reprezinta o colectivitate de oameni care
lucreaza Tmpreund intr-un proces, ce are la baza diviziunea muncii, pentru
realizarea unor scopuri comune.

e Firma reprezinta o veriga organizatorica unde se realizeaza fuziunea
intre factorii de productie (resurse materiale si umane, cu cele tehnologice)
cu scopurile productiei si desfacerii de rezultate (bunuri, servicii, informatii)
economice, 1n structura, calitatea, cantitatea impuse de cererea de pe piata si

de nevoia obtinerii de profit.
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e Obiectivele firmei se pot concretiza n maximizarea profitului,
cresterea cifrei de afaceri, intrarea, mentinerea sau majorarea cotei de piata.

o Externalitatile se refera la costurile sau beneficiile sociale pe care le
genereaza activitatea economica.

e Conceputul de actualizare deriva din faptul ca beneficiile si costurile
ce vor aparea in viitor valoareaza mai putin - din punctul de vedere al firmei

- decat cele care se concretizeaza in prezent.

S
WA= (L+1)

unde: VNA = valoare prezenta a fluxului net de numerar realizat pe toata

durata de viata a proiectului

S = suma realizata in viitor
r = ratade actualizare (sau rata dobanzii)
t  =numarul de ani pana la obfinerea respectivei sume

e Analiza financiara consta Intr-un ansamblu de instrumente §i metode
care permit aprecierea situatiei financiare si a performantelor unei firme.

Informatiile necesare pentru efectuarea analizei financiare sunt preluate
din Bilantul contabil care cuprinde : bilantul, contul de profit si pierdere,
anexa la bilant.

e Bilanful este documentul contabil de sinteza prin care se prezintd
bunurile economice, drepturile si obligatiile firmei (activul si pasivul
unitdfii patrimoniale), la incheierea exercitiului, si care constituie suportul

analizei financiare.
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o Contul de profit si pierdere este un cont de bilant care reflecta
rezultatele exercitiului ce provin din activitatea firmei si cuprinde : cifra
de afaceri, veniturile si cheltuielile exercitiului (grupate dupa natura lor),
precum si rezultatele exercitiului (profit sau pierdere).

e Anexa la bilant are ca obiective principale completarea si
explicarea datelor inscrise in Bilan{ si Contul de profit si pierdere si
contine informatii cu privire la situatia patrimoniald si financiara,
rezultatele aferente exercitiului incheiat, cum sunt :

e activele imobilizate;

e stocurile si productia in curs;

e creantele si datoriile;

e impozite i taxe datorate si varsate;

e provizioanele;

e 1incasari si plati in valuta;

e determinarea rezultatului fiscal;

e repartizarea rezultatului exercitiului;

e informatii suplimentare.

Atat analiza pe plan intern cat si cea externd au ca obiectiv aprecierea

performantelor firmei si a riscurilor la care aceasta este expusa si urmaresc :

. analiza rentabilitatii;
. analiza riscului;
° analiza valorii firmei.

Indicatori de lichiditate

1 . Rata lichiditatii generale (R,) se determind ca raport dintre activele

curente si obligatiile curente sau datoriile pe termen scurt.
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=70,

unde:

A, - active curente

O, - obligatii curente sau datorii pe termen scurt.

C
Acest indicator masoara posibilitatea de platd a datoriilor pe termen
scurt, folosind activele curente.

R, = (active circulante - stocuri / datorii pe termen scurt)

Acest indicator masoara posibilitatea de platd a datoriilor pe termen
scurt doar cu numerarul din casa, banca si echivalentul acestuia (titluri de
plasament).

Indicatori de solvabilitate

Durata medie de recuperare a creantelor

d, = ( creante totale / cifra de afaceri ) x timp
Indicatori de gestiune

Rotatia activelor circulante

m, . =cifra de afaceri / active circulante.

Factorii si masurile de influentare a nivelului si evolutiei acestei rate
vizeaza:

- optimizarea structurii activelor circulante materiale;

- gospodarirea si gestionarea eficientd a stocurilor materiale;

- optimizarea marimii stocurilor;

- cresterea gradului de lichiditate a activelor circulante.
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Indicatori de rentabilitate
1 . Rata rentabilitatii economice

r, =profit brut / capital investit

2 . Rata rentabilitatii financiare
r, =profit brut / capital propriu

Echilibrul economico-financiar se realizeaza atunci cand mijloacele
consumate se recupereaza integral.

Pentru a intelege analiza echilibrului financiar al Tntreprinderii este
necesar sa clarificdm urmatoarele doua aspecte:

e lichiditatea reprezinta proprietatea elementelor patrimoniale de a se
transforma in bani, pe cand

e solvabilitatatea reprezinta capacitatea intreprinderii de a-si onora
obligatiile de plata la scadenta.

Indicatorii utilizati in realizarea analizei echilibrului financiar al unei
intreprinderii sunt:

e ratele de lichiditate: lichiditatea unei firme se caracterizeaza
comparand pasivele pe termen scurt cu resursele disponibile pentru aceeasi
perioada.

Astfel avem:

-rata lichiditatii patrimoniale = (Active circulante/Datorii totale) x100

-rata lichiditatii curente = (Active circulante-Stocuri)/Datorii totale)
x100

Aceasta reflectd capacitatea Intreprinderii de a-si onora obligatiile pe

g, eyt
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In ceea ce priveste valorile recomandate, acestea se situateaza intre 70%
si 85%.

-rata solvabilitatii patrimoniale = (Capitaluri proprii/Total pasiv) x100

Solvabilitatea patrimoniala exprima gradul in care capitalul social
asigura acoperirea obligatiilor pe termen mediu si lung si se recomanda ca
valorile sa se situeze intre 60% si 70%.

-rata datoriilor = Datorii totale/Total active

Limitele acceptabile ale acestui indicator sunt cuprinse intre 10% si
35%.

-rata solvabilitatii generale = (Capitaluri proprii/Total datorii) x100

Valoarea minima a acestui indicator este de 150% .

Asadar ,,echilibrul financiar al firmei reprezintd un sistem de corelatii
format in procesul de rotatie a capitalului, prin intermediul carora se
stabilesc anumite proportionalitati in cadrul si intre diferitele fluxuri
financiare.”*

Alti indicatori utilizati in realizarea analizei echilibrului financiar sunt:

e viteza de rotatie a stocurilor = (Stocuri totale/Cifra de afaceri) x365
zile

Aceasta reflectd modul de gestiune a stocurilor

e durata de recuperare a creantelor = (Creante/Cifra de afaceri)
x365zile

Aceasta reflecta relatiile stabilite de intreprindere cu clientii si indirect

pozitia detinutd pe piata fatd de concurenta

Spitaru Liviu, 2010, Analizd economico-financiard, Editia II, Bucuresti, Editura
Economica, Bucuresti, p.461.
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e rata profitabilitatii fatd de cheltuieli = (Profit brut/Cheltuieli totale)
x100

e rata profitului de exploatare = (profit din exploatare/venituri din
exploatare) x100

e rata profitabilitatii financiare = (Profit net/Capitaluri proprii) x100.

Tn urma utilizarii acestor indicatori se pot adopta decizii si actiuni cu

caracter preventiv sau corectiv.

Teme referate:
R 1.1. Conceptul de economie bazata pe cunostinte
R 1.2. Firma bazata pe cunostinte
R 1.3. Strategii, modele, sisteme, metode si tehnici specifice
managementului bazat pe cunostinte
R 1.4. Managerul si Intreprinzatorul economist
R 1.5. Leadershipul si trainingul managerului economist

R 1.6. Contextul micro-intreprinderea

Bibliografie:
Nicolescu O., Nicolescu L. (2005), Economia, firma si managementul
bazate pe cunostinge, Editura Economica, Bucuresti.
Nicolescu O., Nicolescu C., (2007) Economistul-manager in firma, Editura
Tribuna Economica, Bucuresti.
Constantinescu D s.a (2004) Economia intreprinderii, Editura Sitech,

Craiova.
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Aplicatii

A 1.1. Analizati evolutia indicatorilor de lichiditate a unei firme din Top
50 utilizand informatiile de pe site-ul doingbusiness.ro/financiar/.

A 1.2. Identificati corelatiile dintre indicatorii de solvabilitate si cei de
gestiune pe exemplul a doua firme din industria alimentara, producatoare de
paste fainoase, utilizand informatiile de pe site-ul
doingbusiness.ro/financiar/.

A 1.3. Enumerati si prezentati indicatorii utilizati in analiza echilibrului
financiar la o firmd de productie de la nivel local, utilizdnd informatiile de
pe site-ul doingbusiness.ro/financiar/.

A 1.4. Realizati o prezentare powerpoint a sistemului de indicatori de
apreciere a performantelor si riscurilor firmei.

A 1.5. Prezentati si exemplificati metoda valorii economice addugate ca
metoda de evaluare a unei afaceri bazata pe analiza costului de oportunitate.

A 1.6. Un proprietar are trei oferte in legdtura cu apartamentul sau:

a/ sa-1 vanda pentru 900008, plata imediata;

b/ sa-1 vanda, cu 10000$ imediat si 1000$ pe luna pentru urmatorii 10

ani;

¢/ sa-1 vanda, cu 250008 plata imediata si 12008 lunar in urmatorii 6 ani.

Considerand ca rata dobanzii este fixa de 9%/an, sa se identifice care

este varianta optima, utilizind metoda actualizarii.
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2. INTRODUCERE TN ANALIZA
MICROECONOMICA

Tipuri de abordari

O abordare pozitiva a
economiei Inseamna ca
analiza indicatorilor
economici se face pornind
de

la o baza statistica

prezenta si  trecutd a

evolutiei lor.

Versus

O abordare normativd 1in
economie porneste de la un postulat
sau o opinie, de exemplu de la ideea
ca orice guvern trebuie sa
urmareasca reducerea somajului; in
opinia altora prioritatea numarul 1 ar
trebui sa fie reducerea inflatiei.
Abordarile normative implicd o

anumita judecata de valoare.

Microeconomia
analizeaza mecanismul
deciziilor individuale (ale
menajelor si firmelor) pe 0
anumitd piatd sau pe mai

multe piete simultan.

Versus

Macroeconomia studiaza
agregatele macroeconomice
(productie, pret, taxe, investifii,
inflatie).

Tabel nr. 2.1. Tipuri de abordare la nivel microeconomic

Sectoarele economiei:
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e Sectorul privat: grupeaza activitatile in care dotarile productiei sunt
detinute de capitalul privat.

e Sectorul public: grupeaza activitatile controlate de stat si de
administratiile locale.

e Sectorul primar: sectorul industriei extractive (carbune, minereuri),
agricultura, silvicultura si piscicultura.

e Sectorul secundar: grupeaza industriile care transforma materiile
prime in alte intrari (input-uri) in produse finite, cum ar fi: metalurgia,
constructiile de masini, confectiile.

o Sectorul tertiar: sectorul prestarilor de servicii, cum ar fi
telecomunicatiile, turismul, sdnatatea, bancile, asigurarile, cultura.

Factorii de productie:

e Pamdntul: resursele naturale ale solului, subsolului si apelor.

e Munca: resursele umane determinate de numarul populatiei, nivelul
de educatie si reglementdrile institutionale (varsta legald de munca, de
pensionare).

e Capitalul: rezultatele unor procese de productie anterioare (masini,
utilaje) utilizate la producerea altor bunuri.

e Resursa antreprenoriala: constituitd dintr-un demers riscant
constand In demararea si implementarea unui proiect productiv (combinarea
factorilor de productie) prin sesizarea existentei unui debuseu (cerere
nesatisfacutd sau piatd nesaturata).

e Tehnologiile pot fi definite drept procedee de combinare si
transformare a factorilor de productie in rezultate ale productiei, prin
aplicarea unor reguli riguros definite.
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e Informatia face parte din categoria activelor intangibile ale firmei,
indeplinind roluri multiple in functionarea acestora. Calitatea de factor de
productie revine informatiei faptice sau documentare stocate pe suport
material (hartie, film, discuri si benzi magnetice, circuite integrate) si
introduse ca atare 1n procesul de productie.

e Organizarea productiei §i a muncii constituie Tn prezent un
imperativ al productiei moderne si unul dintre cei mai importanti
(neo)factori de productie. Prin intermediul organizérii pot fi folositi mai
eficient ceilalti factori enumerati anterior.

e Productivitatea se poate defini in sens larg ca raport dintre cantitatea
de bogatie produsa si cantitatea de resurse absorbite in cursul producerii ei.

Tipuri de productie:

e Intensive de capital — care utilizeaza o cantitate relativ importanta de
capital in comparatie cu ceilalti factori de productie (rafinarea petrolului,
producerea robotilor).

e Intensive de munca — utilizdnd o cantitate relativ importanta de
manoperd comparativ cu ceilalfi factori de productie (alimentatie publica,
coafurd).

Raritate si alegere:

In orice situatie, productia unei economii este limitati de resursele si
tehnologiile disponibile. Din contra, nevoile consumatorilor sunt nelimitate
si aceasta conduce la necesitatea unei alegeri.

o Ce se produce? Ce bunuri §i servicii trebuie sd producem cu

resursele disponibile?
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o Cum producem? Care este maniera cea mai eficienta de utilizare a
resurselor?

o Pentru cine producem? Cum distribuim aceste bunuri si servicii
pentru diferifi consumatori?

Acestea sunt cele trei probleme de baza in economie.

Exista diferite sisteme economice care incearcd sa dea un raspuns
propriu acestor intrebari.

Tipurile de organizare a economiei

» FEconomia de piata: alocarea resurselor este reglatd de fortele pietei,
de interactiunea libera a cererii si ofertei in condifiile predominarii
sectorului privat.

» FEconomia mixta: forta publicad organizeaza si controleaza productia
si alocarea unei parti a bunurilor si serviciilor. Celelalte se supun legilor
economiei de piata.

» FEconomia planificata: statul decide ce trebuie sa se producd, in ce
maniera $i cui 11 va fi atribuitd aceastd productie in conditiile dominarii
sectorului public.

Costul de oportunitate — corespunde acelor costuri, nu neaparat
monetare, realizate de un agent economic atunci cand renunta la o activitate
economica (in general la profitul implicat de alta alegere). De exemplu, un
lucrator care lucreaza cu o ora mai mult renunta la o ora de timp liber.

Tipuri de bunuri:

= Bunurile de capital (bunuri integrate intr-un proces de productie)

sunt utilizate pentru obfinerea unor produse finite. Utilajele si bunurile
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intermediare sunt utilizate de un antreprenor la inceputul activitatii pentru a
produce bunuri de consum.

* Bunurile de consum sunt cumpdrate, printr-un proces de
comercializare, de catre consumatori. Multe dintre ele sunt non-durabile sau
perisabile (cum ar fi alimentele) si se consuma imediat, altele sunt durabile,
putand fi utilizate o perioadd mai lungd de timp (mobila, hainele,
televizorul, cartile).

= Bunurile libere, cum ar fi aerul pe care-1 respiram, este accesibil fara
costuri. Astazi aerul curat nu mai este un bun liber, trebuie sa ne deplasam
(implicand costuri de transport), sau implicand costuri de depoluare (filtre,
instalatii) pentru a ne bucura de el.

e Cele mai importante principii ale alegerii Tn economie sunt:

a) principiul rationalitatii - agentii economici actioneaza in mod
constient, potrivit propriilor interese: producatorii urmaresc un optim al
combindrii factorilor de productie prezenti; consumatorii sunt interesati de
un maxim de satisfactie si utilitate;

b) principiul eficientei - o activitate economica devine eficientd in
momentul in care este obtinut un maxim de efect cu un minim de efort;

C) principiul optimalitatii - producatorii $i consumatorii intentioneaza
intotdeauna sa gdseascd cea mai bund alternativd pentru atingerea
obiectivului preconizat. Raritatea resurselor face ca orice alegere a unuia sau
altuia dintre agentii economici sa Tnsemne, in acelasi timp, sacrificarea unor

sanse potentiale. Deci, costul de oportunitate reflecta sacrificarea celorlalte
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alternative in favoarea producerii sau consumului unui anumit bun sau
serviciu.t®

In conditiile unor cantitati limitate de resurse si a unui numir dat de
obiective, se va cauta cea mai bund alocare a resurselor, astfel incat sa fie
satisfacute cat mai bine obiectivele propuse.

Alegerea contine o situatie de clasare, de comparare si de alocare a
resurselor limitate in functie de amploarea si intensitatea trebuintelor, de
preferinte si de timp.

v O combinatie de bunuri exterioara FPP (ex. W) nu poate fi obtinuta
cu resursele existente. Numai exploatarea de noi resurse, cresterea
economica sau schimburile reciproc avantajoase pot conduce la o extindere
a acestei frontiere si In timp, aceastd combinatie sa devina accesibila.

v Toate combinatiile de bunuri situate pe curba (ex. V) corespund unei
productii eficiente; nicio cantitate suplimentara dintr-un bun nu se poate
obtine decat renuntand la o anumita cantitate din celalalt bun.

v' Toate combinatiile de bunuri situate in interiorul curbei (ex. X) sunt
ineficiente: este posibil sd se obtina cantitdti suplimentare dintr-un bun (cel
putin) fara sa se diminueze cantitatea produsa din celalalt.

Daca se doreste realocarea resurselor prin trecerea de la X la Y, o
unitate suplimentard din B se va obtine prin sacrificarea a 4 unitati din A.
Costul de oportunitate a unei unitati suplimentare de produs B este egal cu 4
unitati din produsul A.

Curba posibilitatilor de productie pune in evidentd, sub forma grafica,

toate combinatiile posibile de a produce doud bunuri de cétre un individ,

10 Minicd M., ibidem, p. 23.
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firma sau tara, intr-o anumita perioada, prin folosirea integrala si eficientad a
tuturor resurselor disponibile.

Aceastd frontiera are de obicei o forma concava datoritd legii
randamentelor descrescitoare. Astfel, in masura in care resursele se
transfera intre cele doud bunuri, pentru a obtine o unitate suplimentara din X

trebuie sacrificatd o cantitate mai mare din Y.
&

Bunul ¥ * s
- o~ Cutba posibilitailor

de productie

...
Bunul =

ege o,

alocare optima a bugetului disponibil pentru producerea bunurilor X si Y, n
timp ce punctul B semnifica o risipa de resurse, iar C, imposibilitatea
producerii cantitatilor corespunzatoare de bunuri, in conditiile date.

Dacd randamentele sunt constante, FPP este o dreapta. Pentru a
obtine o unitate suplimentara din Y este necesara mereu sacrificarea
aceleiasi cantitati din X.

Cresterea economica, inovatia tehnologicad sau cresterea cantitatii de

factori de productie utilizati sau o mai bund eficientd in utilizare permit
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obtinerea unor cantitdti mai mari din ambele bunuri. Astfel FPP, se

deplaseaza 1n sus si spre dreapta.

Alimente i
(mil. tone) Fig.nr22
Modificarea curbei posibilitatilor
0 de productfe caurmare amodificarii
volumului de resurse disponibile
25
29 /P Noua curba
13 Curba /
initiala
0 50 100 150 200

Tmbracaminte
(mil. buc ati)

Aspecte de natura calitativa, de exemplu introducerea progresului
tehnic intr-o anumita ramura (industria alimentara), vor determina o
deplasare spre dreapta neunitara, mai mare in ramura in care productivitatea

a crescut ca urmare a mecanizarii sau automatizarii productiei.

Alimente
(mil. tone) Fig. nr.2. 3
4 Modificarea curbei posibilit atilor
0 de productie ca urmare a progresului

tehnologic

. R

92 ﬁ 44— Nouacurba

13 Curba
initiala
|
0 50 100 150 200

Tmbracaminte
(mil bucati)

Planul de afaceri
Planul de afaceri este definit ,,ca un instrument decizional dinamic,
destinat, pe de o parte, managerilor din cadrul firmei, in vederea cresterii
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eficientei activitatii acestora, si pe de alta parte, investitorilor, bancherilor si,
in general, oricarui partener posibil, industrial, comercial, social etc., carora
le permite si ia cunostinti de perspectivele afacerii.”’!

Tn ceea ce priveste oportunititile economice, exista o mare diferenta
intre fezabilitatea si profitabilitatea acestora si ceea ce rezulta dupa
realizarea planului de afaceri. Exista si situatii in care elaborarea planului de
afaceri aratd ca afacerea dorita nu este profitabila, Tmpiedicand astfel tot
ceea ce ar urma dupa realizarea planului de afaceri: demarerea de activitati
neprofitabile si de alocare a resurselor care nu se vor recupera, iar in final
ajungand la pierderi.

Referitor la subiectul in cauza putem enumera urmatoarele aspecte
importante:

e prin acesta se stabilesc obiectivele de realizat, durata §i succesiunea
activitatilor necesare, dimensionarea resurselor alocate si principalii
parametri de marketing, financiari, tehnici, de personal i manageriali de
considerat;

e prin intermediul sdu se dimensioneaza resursele financiare necesare
demararii si finalizarii actiunii intreprenoriale;

e este baza pentru organizarea, coordonarea si controlul proceselor
implicate de demersul intreprenorial de wvalorificare a oportunitafilor
economice;

e acesta contribuie la ,, Tnvatarea’” mai buna a afacerii, la insusirea si

utlizarea unor concepte si tehnici manageriale, de marketing, financiare, etc.

1 Nicolescu Ciprian, Nicolescu Ovidiu (2007), Economistul manager in firmd, Editura
Tribuna Economica, Bucuresti, p.344.
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Elaborarea planului de afaceri are intotdeauna in vedere realizarea
anumitor scopuri sau obiective. Dintre acestea putem aminti:

e determinarea profitabilitatii afacerii;

e finalizarea fuziunii sau cumpararii altor firme;

e implicarea anumitor persoane cheie in realizarea afacerii;

e obtinerea de contracte de vanzare importante;

e conturarea mecanismului de operationalizare a afacerii;

e obtinerea finantarii de la banca;

e obtinerea de fonduri de investitii;

e fundamentarea perfectarii de aliante strategice.

In ceea ce priveste structura planului de afaceri, trebuie si mentiondm ci
nu existd o structurd standard, dar putem puncta aspectele esentiale care
trebuie avute Tn vedere:

e sinteza planului de afaceri;

e prezentarea intreprinderii;

e produsele si serviciile firmei;

e programul de marketing si planul de vanzari;

e programul de dezvoltare a produselor si serviciilor;

e programul activitatilor operationale;

e managementul activitatilor;

e planul financiar;

e oferta finald sau intreprenoriald a planului de afacert,

e anexele.

Odata realizat planul de afaceri, acesta va avea si utilizatorii lui, dintre

care amintim:
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e intreprinzdtorii proprietari;

e potentialii parteneri, salariati si consultanti;

e managerii din cadrul organizatiei implicate;

e potentialii investitori si creditori.

Tn concluzie, putem constata ca pentru toti utilizatorii planul de afaceri
esential este ca afacerea sia fie buna, generatoare de dezvoltare si

performanta economica.

Teme referat:

R 2.1. Analiza microeconomica traditionala (derivata)

R 2.2. Noua microeconomie

R 2.3. Politica microeconomica

R 2.4. Comparatie sistemul capitalist-sistemul socialist

R 2.5. Abordarea pozitiva a microeconomiei

R 2.6. Abordarea normativa a microeconomiei

R 2.7. Politica intreprinderii-luarea deciziilor

Bibliografie:

Charpentier P. s.a (2002), Organizarea si gestiunea intreprinderii,
Editura Economica, Bucuresti.

Daianu D., Vranceanu R., (2006), Frontiere etice ale capitalismului,
Editura Polirom, Iasi.

Lipsey R., Chrystal K.A., (1999), Economie pozitiva, Editura
Economica, Bucuresti.

Popescu C., Ciucur D., Morega D.l. (1997), Microeconomie

concurentiala, Editura Economica, Bucuresti.
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Aplicatii
A 2.1. Analizati urmatorul text:

“Stiinta a facut mari pasi Tnainte care in ultimii o suta cincizeci de ani au
schimbat fata lumii numai din momentul in care libertatea industriala a
deschis calea catre folosirea libera a noilor cunostinte, numai din clipa in
care totul putea fi incercat — de indata ce se gasea o persoana care sa-si
asume initiativa pe riscul ei; iar, adesea, s-ar cuveni sa adaugam, asemenea
oameni proveneau mai degrabd din afara cercurilor care aveau oficial
sarcina cultivarii invataturii.”

(Friedrich A. Hayek, Drumul catre servitute, Editura Humanitas, Bucuresti,
1994)

A 2.2. Comparati modelul neoamerican si modelul renan de economie cu
piata concurentiala.

A 2.3. Construiti un model propriu de strategie a trecerii Romaniei la
economia cu piatd concurentiald, pornind de la stadiul actual al tranzitiei.

A 2.4. Specializarea agentilor economici reprezinta un avantaj economic
care genereazd crestere economica? Exemplificati prin prezentarea unor
modele de succes Tn dezvoltarea unor clustere.

A 2.5. Argumentati pro si contra raspunsul la intrebarea: Este economia
mixtd o solutie durabild, de largd perspectivd istoricd a functionarii
economiilor moderne?

A 2.6. Explicati virtutile economice intrinseci ale sistemului economic de

piatd si limitele sale.
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3. COMPORTAMENTUL
CONSUMATORULUI

Produsul reprezinta un ansamblu de atribute tangibile si intangibile,
inclusiv unele beneficii functionale, sociale sau psihologice.

In functie de destinatia acestora se poate vorbi de produse de consum,
respectiv produse industriale.

Produsele de consum (consumer products) sunt cele destinate sa
satisfaca nevoi personale sau familiare (ale gospodariilor), adica nefiind
destinate altor afaceri.

Produsele industriale sunt acelea care se utilizeaza la producerea
altor bunuri sau servicii.

La randul lor, produsele de consum pot fi clasificate in functie de
comportamentul cumparatorului :

e Produse de uz curent (convenience products). Sunt articole relativ
ieftine si frecvent cumparate. Pentru achizifionarea lor cumparatorul nu
alege prea mult marca si nici nu consumi prea mult timp. In aceasti
categorie intrd painea, bauturile ricoritoare, benzina sau ziarele. Chiar si
atunci cand prefera o anumitd marca, dacd ea nu este disponibila, va fi
dispus sa aleaga un produs de substitutie;

e Produse importante, care impun o alegere atenta (shopping
products). Sunt acelea pentru care cumpdrdtorul considerd cd meritd sa
consume timp si sa aleaga cu atentie din multitudinea de produse existente.

In aceasta categorie intra mobila, aparatura electronica si electrocasnica,
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imbracaminte etc. Cumparatorul va compara caracteristicile produselor,
preturile, calitatea, serviciile oferite etc. Avand in vedere ca durata lor de
utilizare este destul de mare, ele vor fi cumparate mai rar. Chiar daca aceste
produse sunt mai scumpe, putini clienti sunt loiali unei anumite marci.

e Produse dorite in mod special (specialty products). Acestea poseda
caracteristici care au o semnificatie si o importanfa aparte pentru anumiti
consumatori. Cunoscand cu exactitate ce doresc, ei nu vor accepta produse
de substitutie. In aceastd categorie s-ar putea Tncadra: automobile scumpe
sau speciale, parfumuri, tablouri, obiecte de arta ale anumitor artisti etc.

o Produse cu cerere latenta (unsought products). Potentialul
cumparator poate sd nu cunoasca incd anumite produse aparute pe piatd. Ex
: aparate foto de unica folosintd, DVD-uri etc.

La randul lor, produsele industriale se Tmpart in opt categorii
importante :

e Materii prime (raw materials). Ele sunt principalele materiale care se
vor regasi in produsul fizic.

e Materiale (process materials). Sunt elemente utilizate Th mod direct
n procesele de fabricare a altor produse, dar sunt mai greu de identificat sau
chiar deloc n produsul final.

e Semifabricate (fabricating materials). Sunt bunuri materiale care se
vor ingloba in produsul finit. Ele au suferit deja un anumit proces de
transformare, dar vor mai fi transformate si in continuare.

e Componente (component parts). Ele devin parti ale unui produs fizic

fara a mai suferi procese de transformare, ci doar de montaj.
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e Echipamente (equipment). Ele sunt constituite din masini si utilaje
de complexitate medie utilizate Tn procesul de productic sau in
administratie.

e [Instalatii (installations). Acestea includ masini si utilaje complexe
utilizate n procesul de productie.

e Consumabile (consumable supplies, MRO-items [maintenance,
repair and overhaul / operating] ). Acestea ar putea fi considerate ,, produse
de consum‘ ale ramurii industriale. Ele nu vor fi incorporate in produsul
finit, dar contribuie Tn mod indirect la realizarea acestuia. Ex : uleiuri
lubrifiante, detergenti si alti agenti de curatare etc.

e Servicii industriale (industrial services) sunt produse intangibile pe
care multe firme le utilizeaza in cadrul operatiilor lor. Ele pot consta in
servicii financiare, legale, de marketing, de programarea si utilizarea tehnicii
de calcul, de intretinere, de paza etc.

Bunurile, pentru a fi marfuri, trebuie sa dispuna de utilitate, sa satisfaca
trebuintele altor oameni decat ale producatorilor insisi, deci trebuie sa aiba o
utilitate sociala.

In acelasi timp, bunul trebuie sa treacd de la producitor la consumator
nu tn mod gratuit, ci prin intermediul schimbului, prin vanzare-cumparare.

Schimbul de marfuri presupune schimb de echivalente. El a cunoscut un
proces de evolutie, de la forma marfa contra marfa (M — M), la forma marfa
— bani — marfa (M — B — M).

Ca bun economic, marfa se defineste prin doud elemente:

- utilitatea,

- valoarea.
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Utilitatea este un concept generic caracterizand posibilitatea de a
satisface o necesitate umana.

Nevoia este o conditionare a individului, o dependentd metabolica,
fizica, informationala sau afectiva, iar utilitatea este obiectul, procesul,
proprietatea, serviciul sau functia care rezolva o necesitate, care ofera
corpului, mintii sau afectivitatii subiectului acel ceva absolut necesar sau
dorit, la un moment dat.

Pentru ca un bun sa fie util, trebuie sd indeplineascd cel putin trei
conditii:

1. Sa existe o anumita relatie intre calitatile lui si una din trebuintele
omului.

2. Relatia calitate bun — trebuintd sa fie cunoscutd de consumatori.
Reclama reprezinta o cale pentru realizarea acestui deziderat.

3. Sa existe posibilitatea intrebuintarii bunului respectiv si sa existe o
satisfactie a consumatorului in urma folosirii.

Utilitatea produsului muncii nu poate fi desprinsd de notiunea de
calitate. Calitatea are un continut complex, al cérui raport il reprezinta o
gama largd de caracteristici ale produselor: tehnice, economice,

psihosenzoriale si de disponibilitate.
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Utilitatea este sinonima cu satisfactia.

V' Marginala si totala

Utilitatea marginald (Um) este suplimentul de satisfactie obtinuta
consumand o unitate suplimentara dintr-un bun.

Utilitatea totala (Ut) este satisfactia totald obtinutda din consumul unei
anumite cantitati de bunuri si servicii.

v’ Legea utilitatii marginale descrescatoare — semnifica faptul ca
acumularea de unitati de bunuri determind scaderea utilitdtii marginale a
consumului acelor bunuri.

V' Maximizarea utilitatii

Realizarea obiectivului consumatorului rational de a-si maximiza
utilitatea are urmatoarele constrangeri:

a) un venit limitat

b) un ansamblu de preturi date

C) gusturi si preferinte diferite.

Pentru a-si maximiza satisfactia, consumatorul va trebui sa
organizeze, repartizeze si consume diferite bunuri si servicii A, B, C...

astfel incat:

Aceasta este numitd condifia de egalitate marginala.
Ea semnifica faptul ca surplusul de satisfactie pe 1€ obtinut datorita
ultimei unitati din bunul A trebuie sa fie egal cu surplusul de satisfactie pe

1€ obtinut datorita ultimei unitati din B si asa mai departe din C, D...
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Daca aceasta conditie nu se realizeaza, consumatorii isi vor reorganiza
cheltuielile pentru cresterea satisfactiei. De exemplu, daca ultima unitate din
A 1i aduce o satisfactie pe € mai mare decat ultima unitate din B,
consumatorul va cumpara mai mult din A si mai putin din B (el nu poate
cumpdra mai mult din ambele bunuri, deoarece venitul sau este limitat).

Prima cantitate dintr-un bun economic are utilitatea cea mai mare,
aceasta scazand cu fiecare altd cantitate adaugatd consumului, care se va
raporta la o nevoie in descrestere, pana la saturare.

Utilitatea marginald se reduce cu fiecare unitate suplimentard de bun
economic atrasd spre consum, in timp ce utilitatea totald creste, prin
adaugarea de fiecare datd a marimii utilitatii marginale a bunului.

Aceasta se bazeaza pe actiunea legii utilitatii descrescdnde, formulata
pentru prima datd de H. H. Grossen, potrivit cdreia cu cat cantitatea dintr-un
bun oarecare este mai mare, cu atat utilitatea lui este mai redusa.

Schimbul este posibil in conditiile in care marfurile se pot compara intre
ele si cand existd un acelasi element comensurabil cuprins in toate marfurile.
Acest element este valoarea.

Potrivit teoriei utilitatii finale, valoarea unei marfi este un rezultat intre
aprecierea datd de un vanzator care ne apare ca granita inferioard a pretului
si cea a cumparatorului care sugereaza granita superioard a pretului.

Un bun pretuieste mai mult sau mai putin decat altul in masura 1n care
este mai mult sau mai putin util, mai mult sau mai putin rar.

In concluzie, se poate aprecia ci valoarea bunurilor produse are ca izvor
primar cantitatea si calitatea muncii depuse, corelatd cu preferintele

economice (ca manifestare a nevoii sociale si exterioare prin cererea de
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marfa) si gradul de abundentd (sau raritate) a factorilor de productie si
calitatea acestora.
Paradoxul valorii

Chiar daca apa este mult mai utila (chiar esentiald) decat diamantele,
totusi oamenii sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru diamante. Aceasta,
datorita raritatii si utilitdgii marginale ridicate. Utilitatea totala a tuturor
,consumatorilor” de diamante pe pamant este relativ redusd in comparatie
cu utilitatea totald a tuturor consumatorilor de apa. In acelasi timp,
consecinta existentei unei atat de mari cantitati de apa consumate este o

utilitate marginala scazuta.

Fig.nr. 3.1. Paradoxul apa-diamant
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Termenul de comportamentul consumatorului se refera la
comportamentul pe care consumatorii il manifesta in cercetarea pentru
cumparare, folosire, evaluare si parasire a produselor si serviciilor de la care
ei se asteapta sa le satisfaca nevoile.

Termenul de consumator este adesea folosit pentru a descrie doua
categorii  diferite de entitati de consum: consumatorul personal si
consumatorul organizational.

Consumatorul personal cumpara bunuri si servicii pentru uzul sau
propriu, pentru folosinta in gospodarie.

Consumatorul organizational cuprinde atat firme al caror scop
principal este obtinerea de profit cat si organizatii non-profit, agentii
guvernamentale si institutii care cumpara produse, echipamente si servicii
pentru administrarea si functionarea in directia scopului specific.

Procesul decizional de cumparare presupune parcurgerea a cinci etape

conventionale:

Evaluare
post-cutnparare

Petceperea Cautarea Evaluarea Efectarea
nevoi mformatiilor alternatrvelor curpdrn

Fig.nr.3.2. Etapele procesului de cumparare

In ampla analiza pe care o face in comportamentul consumatorului, Ph.

Kotler'? porneste de la analiza factorilor care il influenteazi:

12 Kothler Philipp(2000) Managementul marketingului, Editura Teora, Bucuresti.
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- factori culturali reprezentati de: cultura, subcultura si clasa sociala;
- factori sociali care includ: grupuri de referinta, familia, roluri;
- factori personali: varsta si stadiul din ciclul de viata, ocupatia, stilul de
viata, circumstantele economice, personalitatea si parerea despre sine;
- factori psihologici: motivatie, perceptie, invatare, convingeri si
atitudini.
Orice consumator, din perspectiva restrictiei bugetare, realizeaza
anumite combinatii de bunuri pentru a-si maximiza utilitatea.
O curba de indiferenta reprezintd locul geometric al punctelor ale
caror coordonate desemneaza combinatii de bunuri ale caror utilitati totale

sunt egale.™
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Fig.nr.3.3. Harta curbelor de indiferenta

Rata marginala de substituire (R.M.S.) intre doua bunuri, Y si X,
cuantifica modificarea cantitatii considerate utila pentru consum din bunul
Y, de-a lungul unei curbe de indiferenta, pentru a compensa o modificare

13 Silasi Grigore, Sirghi Nicoleta, Lobont Oana Ramona (2004), Microeconomia in fise,
Editura Mirton, Timisoara, p.53.
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infinit de mica (infinitezimala) a cantitatii consumate din bunul X, astfel
incat nivelul utilitatii totale sa ramana neschimbat.

RMS =—ﬂ; Q=ct.
AX

Elasticitatea substituirii exprima masura in care poate fi mentinuta
utilitatea cand un produs este inlocuit cu altul sau cresterea (descresterea)
utilizarii unui bun in comparatie cu altul.

Elasticitatea substituirii este pozitivda pentru toate combinatiile
normale ale bunurilor de consum si variaza de la zero la infinit, in functie de
usuringa cu care unul dintre produse poate fi inlocuit cu altul.

Elasticitatea substituirii se masoara cu ajutorul coeficientului
elasticitatii substituirii unui bun A cu un bun B.

Acesta aratad cu cate procente trebuie sd creasca valoarea raportului
dintre nivelul bunului A si cel al bunului B (Xa/Xg) atunci cand raportul
dintre utilitatea marginala a bunului B (Umg) si cea a bunului A (Uma) creste

cu un procent, astfel incét satisfactia sa ramana constanta.

()4 2
__\Xe : Ym ) _ .unde

e = - R
Xn o Um A
B UmA r
R:XA r:UmB
XB’ UmA
Daca:

- s = 0, bunurile sunt perfect complementare si nu este posibila
substituirea lor, produsele trebuind sa fie utilizate in proportii egale;

- 85 — oo, substitutia este perfecta;
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- s = 1, variatia relativa a raportului bunurilor este proportionala cu

variatia relativa a raportului utilitatilor marginale.

Teme de referat:

R 3.2. Teoria comportamentului consumatorului

R 3.3. Modele ale comportamentului consumatorului

R 3.4. Factorii endogeni ai comportamentului consumatorului

R 3.5. Factorii exogeni ai comportamentului consumatorului

R 3.6. Procesul decizional de cumparare

R 3.7. Tehnici ale «cercetarii calitative utilizate 1in studierea

comportamentului consumatorului.
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Aplicatii

A 3.1. Analizati urmatorul text:

“Fondatorii teoriei marginale au tratat etalonul de masurare a utilitatii ca
pe ceva problematic. Menger si Walras n-au pus niciodatd in mod serios
problema masurarii utilitatii. Jevons a fost primul care a negat ca utilitatea
era masurabila ... ca si posibilitatea de a face comparatii de utilitate
interpersonale, aratand ca teoria pretului nu necesitd astfel de comparatii.
Toti cei trei fondatori ai teoriei neoclasice a utilitatii au lucrat cu asa-numita
functie aditiva a utilitatii, tratdnd utilitatea unei marfi ca functie a cantitatii
din [...] marfa independenta de cantitatile altor marfuri consumate. Ei au
acordat foarte putind atentie formei exacte a functiei de utilitate si au
presupus legea diminudrii utilitatii marginale ca o problema de experientd
comund. Nici unul dintre ei nu a admis nici o exceptie de la legea
fundamentald a diminudrii utilitatii marginale, dar Jevons a afirmat cu toate
acestea ca ar fi existat unele exceptii.” (Mark Blaug, Teoria economica in
retrospectiva, E.D.P., Bucuresti, 1992, p.362)

A 3.2. Cum se reprezintd curbele de indiferentd In urmatoarele cazuri:

X s1 y sunt bunuri perfect substituibile
X i y sunt bunuri perfect complementare

X este un bun nociv

A 3.3. Care este relatia dintre cantitatea consumata dintr-un bun, utilitatea
totald si utilitatea marginala?
A 3.4. Reprezentati grafic efectele produse asupra liniei bugetului de:

- modificarea venitului; - modificarea pretului unui bun.
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4. CEREREA

Cererea este un element principal al pietei prin care se intelege
cantitatea totald de bunuri (sau servicii) pe care agentii economici
consumatori sunt dispusi sa o achizitioneze la un pret dat si la un moment de
timp determinat.

Curba cererii indica, pentru fiecare pret, cantitatea de bunuri si
servicii pe care consumatorii o doresc si o pot cumpara, celelalte conditii
ramanand neschimbate. Daca alte conditii se modifica (de exemplu,
veniturile consumatorilor cresc), atunci acestia ar putea cere o mai mare

cantitate de produse la acelasi pret: are loc o deplasare a curbei cererii.

Pret

500
400

300
Cererea

200

10 20 30 40 50 Cantitate ceruta

Fig.nr.4.1. Curba cererii
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Conform legii cererii, daca toate celelalte conditii raman neschimbate,
atunci cand preturile se reduc, cererea de bunuri creste, si invers, cand
preturile cresc, cererea scade.

Functia cererii este liniard, de forma Q¢ = a-bp, unde Q¢ reprezinta
cantitatea ceruta la pretul p, iar a si b sunt constante pozitive.

Cererea de bunuri si servicii depinde de anumiti factori: gusturile
consumatorilor, venituri, pretul bunului, pretul altor bunuri, publicitate,
imaginea firmei producatoare, previziunile privind evolutia preturilor si
veniturilor.

Deplasarea de-a lungul curbei cererii: crestere sau scadere

O modificare a pretului bunului conduce la o crestere sau la o
diminuare a cererii din acel bun. Aceasta se traduce printr-o deplasare de-a
lungul curbei cererii.

(@) O crestere a pretului de la po la p1 determina o diminuare a cantitatii
cerute de laqo la q1.

(b) O scadere a pretului de la po la p1 determina o crestere a cantitatii

cerute de la qo la q1.

[+]
F
Ceteris paribus
Deplasar de-a lungul curbei cererii

- (Adigoare de Ho moverment)
'—_;_-_,_..., e eameme s —::.—

e oo

-
ST IS N

il ® o]

Fig.nr.4.2. Deplasarea de-a lungul curbei cererii
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Deplasarea curbei cererii

O modificare a unui factor, altul decat pretul, afecteaza cererea si

determina o deplasare a curbei cererii. Pentru un anumit nivel de pret po, are
loc o extindere (deplasare spre dreapta) sau contractare (deplasare spre
stdnga) a cantitatii cerute din acel produs.

Expansiunea cererii

Curba cererii se poate deplasa spre dreapta, daca, la un pret dat, o

cantitate mai mare de bunuri este cerutd. Aceastd deplasare poate fi
consecinta mai multor factori:

o Cresterea veniturilor reale (in cazul bunurilor normale)

o Cresterea pretului unui bun substituibil (cresterea pretului la cafea va
majora cererea de ceai)

o Scaderea pretului unui bun complementar (scaderea pretului
automobilelor va determina cresterea cererii de benzina)

o O campanie publicitara de succes pentru un anumit produs

o Cresterea numarului populatiei, care inseamna majorarea numarului
de consumatori

o Evolutia gusturilor consumatorilor in favoarea bunului respectiv

o Credite de consum mai accesibile.

45



Pret #
(eurc)

-
o

20 40 &0 S0 100 120 Cantitate

Fig.nr. 4.3. Expansiunea cererii
Contractia cererii
Curba cererii se poate deplasa spre stanga, daca, la un pret dat, o

cantitate mai mica de bunuri este cerutd. Aceastd deplasare poate fi
consecinta mai multor factori:

o Venitul real se diminueaza ca urmare a fenomenului inflationist
(pentru bunurile normale)

o Ca urmare a cresterii pretului unui bun complementar scade
cantitatea cerutd atat pentru bunul principal cat si pentru cel asociat

o Scaderea numarului populatiei dintr-o tara prin migratie va
determina contractarea cererii in tara de origine si concomitent extinderea

acesteia n tara de destinatie.
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Fig.nr. 4.4. Contractia cererii

Curba a cererii descrescatoare

Curba cererii este in mod normal descrescatoare datoritd actiunii
legii utilitatii marginale descrescatoare.

Fiecare unitate suplimentara atrasd in consum determind o utilitate
marginald din ce in ce mai redusd; de asemenea, consumatorii nu accepta sa
cumpere unitdfi suplimentare de bunuri decat la preturi inferioare.

Observatie: chiar daca suplimentul de satisfactie obtinut de consumatori
este descrescator, satisfactia totala creste odata cu cantitatea consumata.

Curba cererii pietei: este suma orizontalda a curbelor cererilor
individuale.

Curba a cererii crescitoare — curba cererii poate fi in mod
exceptional crescatoare, adicd cantitatea cerutd sa creasca daca pretul creste.
Aceasta se poate intampla pentru:

,bunurile orientative” sau bunurile Veblen: oamenii doresc sa fie

remarcati prin posesia unor bunuri luxoase, ostentative.
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- bunurile Giffen'®, care sunt bunuri inferioare sau de strictd
necesitate. Chiar dacd pretul creste, consumatorii nu au suficienti bani
pentru a putea cumpara alte produse (ex: painea, cartofii).

Elasticitatea pretului, elasticitatea venitului si elasticitatea incrucisata

. intensitatea variatiei cantitatii cerute la o anumita modificare a
pretului bunului se considera ca este dependenta de elasticitatea cererii la
pret

. cresterea sau scaderea cererii este o consecintd a modificarii
resurselor disponibile dependente de elasticitatea cererii la venit

. extinderea sau contractarea cererii unui bun in functic de
modificarea pretului altui bun depinde de elasticitatea incrucisata a cererii.

Efectul de substitutie si efectul de venit

Cand pretul unui bun scade, cantitatea cerutd de obicei creste.
Aceasta, datorita:

o efectului de substitutie: odatd cu scaderea pretului bunului A, acesta
devine relativ mai ieftin decat alte bunuri si inevitabil consumatorii vor dori
mai mult sa-1 cumpere

o efectului de venit: daca pretul lui A scade, consumatorul are un venit
real mai mare (chiar dacd nu cumpdra o cantitate mai mare din bunul A,
resursele monetare mai mari rdmase disponibile ii permit sd achizifioneze
mai mult din alte bunuri). El face in general mai multe cumparaturi ca

urmare a scaderii prefului bunului A.

14 Sir Robert Giffen (1837 — 1910) a observat fenomenul pe piata cartofilor din Irlanda,
ntr-o perioada de foamete generalizatd, determinata de recolte foarte proaste, cand desi
pretul cartofilor crestea, simultan, crestea si cantitatea cumparata.
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Daca bunul este normal, efectul de venit Ti permite consumatorului
sd cumpere mai mult daca pretul a scazut.

Cele doua efecte se cumuleazd in sensul cresterii cantitaii
consumate din bunul A.

Daca bunul este inferior (de exemplu bunurile de tip ,,pret unic”),
consumatorii, datoritd efectului de venit, vor cumpdra mai pufin aceste
produse (cresterea puterii de cumparare ii va orienta consumul spre bunurile
de mai buna calitate). Efectul de venit actioneaza in sens invers fata de
efectul de substitutie. In acelasi timp, efectul de substitutie rimane
predominant si pe ansamblu consumatorii vor cumpara mai mult din bunul
A

Daca bunul este un bun Giffen, efectul de venit negativ domina
efectul de substitutie pozitiv. Astfel, consumatorii vor cumpara mai putin

din bunul A (curba a cererii crescatoare).

— o O s s ——
Jo a1
Efect de substitutie Efect de venit
Jo - d1
Efect total

Fig. nr. 4.5. Impactul scaderii pretului asupra unui bun normal
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Fig. nr. 4.6. Impactul scaderii pretului asupra unui bun inferior

—do —
Efect de substitutie
@ |
Efect de venit
Qr—— 1 Qo

Efect total

Fig. nr. 4.7. Impactul scaderii pretului asupra unui bun Giffen

Dand valori diferite functiei cererii obtinem curba care descrie evolutia
cererii bunului Tn functie de venitul individului, numita si Curba lui Engel.
Tn functie de natura bunurilor, se pot construi trei tipuri de curbe a lui

Engel:
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e Bunurile inferioare — (curba D1) - in care efectul venit este negativ,
ameliorarea nivelului de trai 1i determind pe consumatori sa renunte la
utilizarea acestor bunuri in favoarea altora de o mai buna calitate (normale);

e Bunurile normale — (curba D2) - efectul venit este pozitiv, consumul
sporeste la fel de repede sau mai putin repede decat venitul. Bunastarea
natiunii este cu atit mai mare cu cat aceasta proportie este mai mica,

e Bunurile superiore — (curba D3) - efectul venit este pozitiv si

consumul creste mai repede decat venitul.

& )]
Cantitatea

ceruts
Oz

01

venit

Fig. nr. 4.7. Curba cererii pe categorii de bunuri

Tipuri de cerere:

e cererea compusd — apare atunci cand un bun este cerut pentru mai
multe scopuri (de exemplu, un teren poate fi cumparat pentru a construi
magazine, case sau intreprinderi)

e cererea incrucigatd — apare cand bunurile complementare sunt

cumpadrate Tmpreuna (de exemplu, jocurile si consola de jocuri)
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e cererea derivata — cand cererea pentru un bun se justifica prin
cererea pentru alt bun (cererea de munca este determinatd de cererea de
produse finite).

Elasticitatea cererii masoara sensibilitatea cererii la 0 modificare a unei
alte variabile. Aceasta variabild poate fi pretul respectiv, pretul altui bun,
venitul.

Semnul raspunsului depinde de directiile in care cele doud parti ale
ecuatiei se modifica.

Daca cererea si variabila evolueaza in acelasi sens (cresc sau scad
amandoud) semnul va fi pozitiv. Daca ele evolueaza in sens opus, raspunsul
va fi negativ. Semnul indica directia de miscare, dar intensitatea raspunsului
se masoara efectiv prin elasticitate (poate fi mai mare sau mai mica decat 1).

Intensitatea raspunsului

o Daca cererea este elastica, aceasta semnifica faptul cd procentul de
modificare a cererii este mai mare decét cel de modificare al variabilei.
Valoarea elasticitatii va fi mai mare decat 1 in valoare absoluta.

o Daca cererea este inelastica aceasta inseamnd cd procentul de
variatie a cererii este mai mic decat al variabilei. Valoarea elasticitatii va fi
mai mica decat 1 in valoare absoluta.

o Daca cererea are o elasticitate unitara aceasta inseamna ca procentul
variatiei cererii este acelasi cu procentul variabilei. Valoarea elasticitatii va

fi 1 in valoare absoluta.
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Valoare Descriere
absoluta
Perfect infinit procentul de variatie a cantitagii cerute este
elastica infinit
Elastica >1 procentul variatiei cantitatii cerute este mai
mare decat variatia factorului schimbarii
Elasticitate =1 procentul variatiei cantitatii cerute este
unitarad egald cu variatia factorului schimbarii
Inelastica <1 procentul variatiei cantitatii cerute este mai
mic decét variatia factorului schimbarii
Perfect 0 nu exista variatii in cantitatea ceruta
inelastica

Tabel nr. 4.1 Formele elasticitagii cererii

Elasticitatea cererii la pret — masoara sensibilitatea cererii unui bun la

modificarea prefului acelui bun.

a) fintr-un singur punct de pe curba cererii — elasticitatea punctuald a

cererii in functie de pret:

AQ

__%Q_ Q _ AQ Py

cp

%p  Ap

Po

Ap Q

%Q — modificarea procentuald a cantitatii cerute;

%p — modificarea procentuala a pretului;

AQ

Ao panta tangentei la curba cererii;
p
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(o, Qo) — punctul de pe curba cererii in care se calculeaza elasticitatea.

b) pe o portiune de pe curba cererii: arc — elasticitatea cererii.

2 _ AQ_po"'pl__Ql_Qo.po"'p1

EC
P Ap Ap Q0+Q1 pl_ po Q0+Ql

Semnul
Elasticitatea la pret este Tn mod normal negativa: cand pretul creste,
cantitatea ceruta scade si invers.
Pentru un bun Giffen sau Veblen, elasticitatea la pret este pozitiva.
Cand pretul creste, cantitatea ceruta creste si ea.
Nivelul sau depinde de:

o  Numarul si disponibilitatea bunurilor substituibile. Daca exista
multi substituenti, consumatorul are de unde alege daca pretul se modifica.
Cererea va fi elastica la pret.

e Orizontul de timp. Pe termen scurt, se poate dovedi dificil sa se
gaseascd un consum alternativ si cererea sa fie inelastica la pret. Pe termen
lung, consumatorii vor gasi substituenti si cererea va deveni mai elastica la
pret.

e Procentul din venit cheltuit pentru achizitionarea unui anumit bun.
Dacéd consumatorul nu cheltuie decat un procent infim din venit pentru
achizitia unui produs, atunci cererea sa va fi putin sensibild la variatia
pretului si cererea este inelastica. Invers, cumpararea unui LCD, a unui

calculator sau a unui sejur turistic reprezinta un procent important din venit,
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menajele vor fi mai atente la oportunitati de pret alternative. Cererea va fi
deci elastica la pret.

e Tipul de bunuri. Multe produse sunt consumate zilnic si se crecaza
un tip de dependenta in consum. Cererea lor este perfect inelastica la pref.
Exemplul extrem pot fi drogurile, dar situatia devine similard si pentru
alimente (ciocolata, cafea...) dar si pentru alcool si tutun.

e Aria de cuprindere. Daca definim categoria de bunuri si servicii
pentru care studiem elasticitatea la pret intr-o manierd generala (de exemplu
unt), cererea va fi relativ inelastica la pref; daca avem in vedere o abordare
mai limitata (o anumitd marca de unt), cererea va fi elastica la pret, deoarece
consumatorul poate sa schimbe ,,produsul” mult mai usor.

Elasticitatea cererii la pret pentru o functie lineara a cererii

Elasticitatea pretului variaza de-a lungul dreptei descrescatoare a
cererii. Sus, in stanga, elasticitatea este puternica, este unitara la mijloc si

mai redusa jos in dreapta.

55



Pret

a/lb
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Ecp: o0

Eep>1

Cererea este liniara de forma Q =

Ecp =

a2

Cantitate

Fig. nr. 4.8. Elasticitatea punct

Cazuri extreme pentru valoarea elasticititii la pret a cererii

1) perfect inelastica - procentul de modificare a cantitatii cerute este egal

CuU zero.

2) perfect elastica - procentul de modificare a cantitatii cerute este

infinit.

3) elasticitate unitara - procentul de modificare a cantitatii cerute este

egal cu procentul de modificare a pretului.

Toate combinatiile preturi/cantitdfi conduc la aceeasi cifra de afaceri.
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Fig. 3.1.5.a.

Q Q, (&

) CERERE CU ELASTICITATE
CERERE INFINIT ELASTICA CERERE PERFECT RIGIDA CONSTANTA

Fig.nr.4.9. Cazuri extreme de tipuri de cerere

Elasticitatea la pret si cifra de afaceri

Daca cererea este elastica la pret, o scadere a pretului conduce la o
crestere a cifrei de afaceri. Cum fiecare unitate de produs este vanduta mai
ieftin, cresterea cantitdfii totale consumate va compensa scaderea pretului
unitar si cifra de afaceri globala va creste.

Daca cererea este inelastica la pret, o scadere a pretului conduce la o
cifra de afaceri mai mica. Cresterea cantitdtii cerute nu compenseaza faptul
ca fiecare unitate de produs se vinde mai ieftin.

Pentru a creste cifra de afaceri in conditiile unei cereri inelastice,
intreprinderea trebuie sa creasca pretul.

Daca clasticitatea cererii este unitara, cifra de afaceri este insensibila
la pret.

a) cererea este elastica la pret: o scadere a pretului creste cifra de afaceri.
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Jo — (1 cantitatee

Fig.nr. 4.10. Cererea elastica la pret

b) cererea este inelastica la pret: o scadere a pretului diminueaza cifra de

afaceri.

pret

v

Go O

cantitate

Fig.nr. 4.11. Cererea inelastica la pret
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Elasticitatea incrucisata la pret — masoara sensibilitatea cererii unui
bun la variatia pretului altui bun.

Elasticitatea cererii bunului A la modificarea pretfului bunului B este
egala cu procentul de modificare a cantitatii cerute din bunul A Tmpartit la
procentul de modificare a pretului bunului B.

Daca cele doua bunuri sunt substituibile, elasticitatea incrucisata a
pretului va fi pozitiva. Daca pretul bunului B creste, consumatorii se vor
orienta catre bunul A si astfel cererea din bunul A va creste.

Tn cazul bunurilor complementare, ca de exemplu rachetele si
mingile de tenis, elasticitatea Incrucisata la pret va fi negativa.

Daca pretul rachetelor de tenis va creste, atunci consumatorii VOr
cumpara $i mai putine mingi de tenis.

Elasticitatea venitului — masoara sensibilitatea cererii la o variatie a
venitului.

- Este egala cu raportul dintre procentul de modificare a cantitatii
cerute si procentul de modificare a venitului.
_be v e Ay

£V rp v

E

Semnul
Daca bunul este normal, elasticitatea venitului va fi pozitivd. Cand
venitul creste, cantitatea cerutd creste. Dacd valoarea elasticitatii este mai
mare decat 1, cererea este foarte elastica la venit; acesta este cazul bunurilor
de lux (cdldtorii in straindtate). Daca valoarea elasticitatii este mai mica
decat 1, cererea este inelasticd la venit; este cazul bunurilor de strictd

necesitate (painea).
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Daca bunul este inferior sau Giffen, elasticitatea la venit va fi
negativd. Dacd veniturile cresc, consumatorii vor cumpara bunuri de o
calitate mai buna (vor renunta sa foloseasca mijloacele de transport n
comun si isi vor cumpara o masina).

Nivelul
Cu cat elasticitatea este mai mare in valoare absolutd, cu atat

dependenta cererii la venit este mai mare.

venit

Bunul devine
inferior

Elasticitatea
venitului =0

Elasticitatea
venitului>1

v

cantitate

Elasticitatea
venitului<1

Fig. nr. 4.12. Elasticitatea cererii la venit
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Tipuri de bunuri

Bunuri normale Bunuri Bunuri
inferioare Giffen
Elasticitatea Negativa Negativa Pozitiva
la pret Daca pretul creste, | Daca pretul creste, | Daca pretul

cantitatea ceruta | cantitatea  ceruta | creste, cantitatea

scade. Curba cererii | scade. Curba a|ceruta  creste.

este descrescatoare. | cererii Curba a cererii
descrescatoare. crescatoare.
Elasticitatea Pozitiva Negativa
la venit Cand venitul creste, | Cand venitul creste, cantitatea ceruta

cantitatea cerutda | scade deoarece consumatorii se vor
creste. reorienta spre bunuri de calitate mai

ridicata.

Tabel nr. 4.2. Elasticitatea cererii in functie de tipul de bunuri

Utilizarea notiunii de elasticitate

Elasticitatea directa la pret

e Ajutd la strategia de fixare a pretului. Daca cererea este inelasticd la
pret, firmele isi1 vor majora preturile pentru a-si mari cifra de afaceri; daca
cererea este elasticd la pret, ele vor scadea.

e Ajuta la planificare. Firmele pot previziona cantitdti de bunuri
produse, numarul de persoane recrutat si impactul asupra veniturilor.

e Ajuta la fixarea preturilor diferite pe anumite piete in caz de

discriminare tarifara.
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e Permite evaluarea de catre administratia publica a impactului
cresterii unor taxe indirecte asupra vanzarilor si veniturilor fiscale.

e Serveste la evaluarea impactului asupra cheltuielilor consumatorilor,
asupra veniturilor firmelor, a oricarei variatii a ofertei.

Elasticitatea incrucisata la pret

Elasticitatea incrucigatd a cererii bunului x in raport cu pretul unui bun y
este egala cu raportul dintre variatia procentuald a cantitatii cerute din bunul
X sl variatia procentuald a pretului bunului y.

dx P,

CPx(y) dPy X

E

-dacd Ecpxgy) = 0, cele doud bunuri sunt independente, o variatie a lui Py
nu are niciun efect asupra consumului de Xx.

-daca Ecpx(y) > 0, cele doua bunuri sunt substituibile, o variatie a lui Py
conduce la o variatie mai putin decat proportionald si in acelasi sens al
consumului de x.

-daca Ecpx(y) >1, se spune ca este vorba de ,,substitutii stricte”, o variatie
a lui Py conduce la o variatie mai mult decat proportionald si in acelasi sens
al consumului de x.

-dacd Ecpx(y) < 0, cele doua bunuri sunt complementare, o variatie a lui
Py conduce la o variatie mai putin decat proportionala si in sens invers al
consumului de X,

-daca Ecpxqy) < -1, se spune ca este vorba de ,,complemente stranse” o
variatie a lui Py conduce la o variatie mai mult decat proporfionald si Tn sens

invers al consumului de x
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e Ajuta fiecare firma sa evalueze impactul asupra cererii proprii a
scaderii pretului de catre unul din concurentii sai.

e Permite firmelor sa estimeze impactul asupra propriei cereri a scaderii
pretului la un bun complementar.

Elasticitatea veniturilor

e Daca bunul este normal, elasticitatea venitului va fi pozitiva. Cand
venitul creste, cantitatea cerutd creste. Daca valoarea elasticitatii este mai
mare decit 1, cererea este foarte elastica la venit; acesta este cazul bunurilor
de lux (calatorii in straindtate). Daca valoarea elasticitatii este mai mica
decat 1, cererea este inelastica la venit; este cazul bunurilor de stricta
necesitate (painea).

e Daca bunul este inferior sau Giffen, clasticitatea la venit va fi
negativd. Dacd veniturile cresc, consumatorii vor cumpara bunuri de o
calitate mai buna (vor renunta sa cumpere produse second-hand).

e Ajutd la determinarea tipurilor de bunuri de produs sau de stocat in
perioade de crestere; intreprinderile trebuie sd evite sd producd bunuri
inferioare.

e Ajuta intreprinderile sa-si optimizeze capacitdtile de productie si
stocurile de semifabricate cidnd economia cunoaste o perioada de crestere.

e Poate ajuta intreprinderile in estimarea variatiei potentiale a cererii.
De exemplu, daca tarile emergente inregistreaza o crestere rapida, aceastd

situatie poate crea noi debusee.
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Factorii care determina elasticitatea cererii sunt:

1. Ponderea venitului cheltuit pentru un anumit bun n bugetul total al
unei familii. Cu cat ponderea respectivd este mai ridicatd, cu atat
coeficientul elasticitatii cererii la pref este mai mare, in situatia in care
celelalte conditii raiman neschimbate.

2. Gradul de substituire a bunurilor. Coeficientul elasticitatii cererii
este cu atat mai mare cu cat gradul de substituire este mai mare §i invers.

3. Gradul necesitatii In consum. Nivelul coeficientului elasticitatii
cererii pentru bunurile de lux, in functie de pretul acestora, este mai mare
decat al celui pentru bunurile normale. Bunurile de lux au o cerere elastica,
iar cererea pentru bunurile vitale este inelastica.

4. Durata perioadei de timp de la modificarea pretului. Intre durata
perioadei de timp de la schimbarea pretului unui bun si marimea
coeficientului de elasticitate al cererii la pret existad o relatie directa.

n procesul decizional, cunoasterea formei de elasticitate are
importantd sporita in conditiile practicarii unor preturi mai scazute. Aceasta
duce la maximizarea profitului numai in situatia unei cereri elastice.

Marimea profitului depinde de evolutia venitului total incasat si a
costului total (dacd cresterea costului total este mai mare decat cea a
venitului, profitul total se reduce si invers creste).

Surplusul consumatorului (Sc) reprezinta valoarea diferentei intre:

(1) productia (utilitatea) totala a bunului ,x”, oferit societdtii — pana la

nivelul cantitatii si pretului existene la momentul considerat;
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(2) valoarea corespunzatoare pretului real al bunului ,x” — la
momentul considerat.

Grafic, surplusul consumatorului se identifica:

(i) la sténga curbei cererii;

(ii) deasupra pretului la momentul considerat.

P4

o H H = *__ q
9. 49, 9.

Fig. nr.4.13. Surplusul consumatorului

e surplusul consumatorului (Sc) este o valoare — respectiv implica, in

2

egald masurd, preturi si cantitdti ale bunului ,,x”, iar pe grafic implica o
suprafata — si nu curbe sau puncte;

e de facto, suprafata defineste (grafic) cel mai bine surplusul
consumatorului. Localizarea suprafetei este:

(1) deasupra pretului considerat (P1);

(2) la sténga curbei cererii (AD) propriu zise;

e drept urmare, variatia surplusului consumatorului (ASC) respecta si

ea aceeasi lege a cererii — este inversd fata de evolutia pretului bunului (Px).
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Observatie: Surplusul consumatorului este un concept cu valoare
teoretica (teoretico-didactica). Importante sunt insa doud lucruri. Mai intai,
faptul ca motivul pentru care prezentdm acest concept este relatia sa directa
cu bunastarea consumatorului — poate fi considerat drept un adevarat
indicator (indicativ) al bunastarii consumatorului, cel putin in lipsa altora,
mai practici si mai precisi. In al doilea rand, chiar si pentru un concept cu
valoare teoretica este nevoie de explicat semnificatia concreta — cantitatea

2

Qa este asteptatd la nivelul unui pret al bunului ,,x”, Pa, inferior pretului

primei unitafi de bun cerute, aflat respectiv in vecinatatea pretului Psg.

2

Multiplicarea (optiunilor) consumatorilor pentru bunul ,,x” se dezvaluie,
prin intermediul acestui concept, realmente paradoxala: in loc si, sau inainte
de momentul in care consumatorii sa concure intre ei la obtinerea bunului de
pe piatd, ia nastere un fel de ,,solidaritate” a lor care concura la reducerea
pretului de cerere (optiune).

Teme referat:

R 4.1. Propuneti doua modalitati de reducere a cererii de tigari.

R 4.2. Exemplificati corelatiile cifra de afaceri-elasticitatea cererii.

R 4.3. Realizati un studiu de caz pe o intreprindere producitoare de
autoturisme si evidentiati corelatia dintre evolutia cifrei de afaceri si
evolutia pretului carburantului.

R 4.4. Explicati si exemplificati exceptiile de la legea cererii.

R 4.5. Analizati evolutia cererii pentru produsele de sezon.

R 4.6. Ce modificari in cererea de bunuri de consum a determinat

actuala criza economica?

R 4.7. Teoria cererii efective din perspectiva lui Keynes.
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Aplicatii
A 4.1. Aratati de ce este important cunoasterea elasticitafii cererii pentru
ofertant.
A 4.2. Raspundeti cu adevarat (4) sau fals (F). Argumentati-va raspunsul !
1. Reducerea cererii de pe piata unui bun poate fi cauzatd de cresterea
pretului acelui bun.
2. Curbele cererii individuale au o pantd negativa, iar curbele cererii pietei o
pantd pozitiva.
3. In cazul unei functii liniare intre pret si cantitatea ceruta, panta si
elasticitatea cererii sunt constante.
4. Elasticitatea unitard se referd la o situatie In care existd o singurd
elasticitate a cererii.
5. Distinctia intre bunurile substituibile si intre bunurile complementare se

poate face cu ajutorul elasticitatii incrucisate.

67


http://koha.uem.ro:81/cgi-bin/koha/opac-search.pl?q=au:Angelescu%20Coralia
http://koha.uem.ro:81/cgi-bin/koha/opac-detail.pl?biblionumber=6462

6. Daca la o modificare a pretului unui bun cheltuielile efectuate raman
constante, atunci elasticitatea cererii in functie de pret este egala cu zero.

7. Distinctia dintre bunurile inferioare si cele superioare se face cu ajutorul
elasticitatii functie de venit.

8. Bunurile de stricta necesitate sunt si bunuri inferioare.

9. Pentru bunurile durabile, elasticitatea cererii in functie de venit pe o
perioada scurta este mai mare decat pe o perioada indelungata.

10. Ecp pentru bilete de teatru este mai mare decat pentru bilete de tramvai.
11. Structura cererii se modificd substantial in conditiile unei inflatii
generalizate.

12. Bunurile substituibile au aceeasi elasticitate a cererii in functie de pret.
13. Venitul unei firme este maxim atunci cand elasticitatea cererii functie de
pret este unitara.

14. Un bun considerat inferior de catre un cumparator poate fi un bun de lux
pentru un altul.

15. Daca se anticipeaza o crestere a preturilor atunci cererea prezenta va
creste.

A 4.3. Cererea pentru stilouri in anul n a fost de 1 milion de bucati. Se
considerd ca 1n anul n+1 preturile la stilouri vor spori cu 10%, iar veniturile
populatiei vor creste cu 20%.

Care va fi cererea pentru numarul de stilouri in anul n+1 dacad marimea
coeficientului de elasticitate la pret este 1, la venit este de 0,5, iar celelalte

conditii care influenteaza cererea raiman neschimbate?
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5. TEORIA PRODUCATORULUI

Relatia matematica dintre cantitatea de factori utilizati si productia fizica
maxima obf{inutd din combinarea acestora poartd denumirea de functie de
productie.

Pe termen scurt, o parte din factorii de productie sunt ficsi, iar sporul de
productie este realizat numai prin ajustarea factorilor variabili.

Produsul marginal este definit drept cresterea in productia totala
rezultata dintr-o crestere cu o unitate a factorului variabil.

Qm = AQ/AL,

unde Qm este produsul marginal, AQ variatia in productia totala, iar AL
modificarea in utilizarea factorului munca.

Costul total (CT) exprima, in forma baneascad, consumurile totale de
factori de productie realizate pentru obtinerea unui volum dat al productiei.

Cresterea in costul total datoratd cresterii productiei cu o unitate se
numeste cost marginal (Cm).

¢, cT
AQ
Orice firma are costuri care nu variaza cu nivelul productiei, numite
costuri fixe (CF).
Costul variabil (CV) reprezinta consumurile factorilor de productie, in
forma baneasca, ce se modifica in functie de cantitatile produse.

Costul marginal este si el determinat de evolutia costurilor variabile

deoarece:
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_ACT CT,-CT, CF,+CV,-CF,-CV, ACV
" AQ Q1 _Qo Ql _Qo AQ

Costurile totale, fixe si variabile pot fi exprimate pe unitate de produs si

C

Tn acest caz se numesc costuri medii sau unitare.
Costul mediu fix (CMF) reprezinta costul fix pe unitate de produs:

cmF = F
Q

Costul mediu variabil (CMV) reprezinta costul variabil pe unitate de
produs: CMV :g.

Costul mediu total sau costul unitar (CM) este costul total pe unitate de

produs:
om =S PV evELomy
Q
Cost total Costuri fixe + Costuri variabile CF+CV
Cost mediu cost _total CT
cantitate _ produsa Q
Cost variabil mediu cost _ variabil CVv
cantitate _ produsa Q
Cost fix mediu cost _ fix CF
cantitate _ produsa Q
Cost marginal Supliment _cost _ total ACT
Supliment _cantitate _ produsa AQ

Tabel nr. 5.1. Tipologia costului de productie
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Marginal, mediu si total

Marginal

Marginal inseamna suplimentar. De exemplu, costul marginal este
suplimentul de cost de terminat de producerea unei unitati suplimentare de
produs; venitul marginal este suplimentul de venit determinat de vinderea
unei unitati suplimentare de produs.

Marginal si total

,Marginalul” indica cum se modifica ,,totalul”. De exemplu dacd costul
marginal al productiei unei unitati suplimentare este 4€, costul total va
creste cu 4€. Daca ,,marginalul” este pozitiv si totalul va creste, daca este
negativ, ,,totalul” se va diminua.

Mediu si total

Pentru a calcula mediu, trebuie ca totalul sa-1 Tmpartim la numarul de
unitati. De exemplu, costul mediu este costul total Tmpartit la numarul de
unitati. Daca costul total de productie a 3 unitdfi este de 9€, costul mediu
(sau unitar) va fi de 3€ pe bucata. Daca venitul total obtinut din vinderea a 4
unitati este 20€, atunci venitul mediu va fi 5€.

Mediu si marginal

Dacda ,marginalul” este superior ,mediului”’, mediul creste. Sa ne
imagindm ca o echipd a marcat In medie 3 goluri pe meci iar la meciul
urmator va marca 6: media creste.

Daca marginalul > mediul, media creste; daca este inferior, se
diminueaza. Daca echipa care a marcat in medie 3 goluri pe meci, la meciul

urmator marcheaza un gol, media se diminueaza.
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Daca marginalul < mediul, media scade.

Productie si costuri

Termenul scurt semnificd perioada in care majoritatea factorilor de
productie sunt ficsi.

Termenul lung este perioada de la care toti factorii de productie sunt
disponibili in cantitati variabile.

Legea randamentelor descrescatoare

Cand unitati suplimentare dintr-un factor de productie variabil (cum este
munca) se combind cu factori de productie ficsi (cum ar fi capitalul),
suplimentul de productie obtinut se poate diminua. Productia totala creste,
dar cu o ratd descrescatoare.

Ipotezele legii randamentelor descrescatoare

* Cel putin un factor fix

» Toate unitatile factorului variabil sunt identice (exemplu, fiecare
lucrator are aceeasi formare)

= Nivelul tehnologiei este constant

Productivitatea marginald si productivitatea medie

* Productivitate = productia pe unitatea de intrare (input); de exemplu,
productia pe angajat. Productivitatea muncii poate creste ca urmare a unei
mai bune formari, un management mai performant, punerea la dispozitie si
utilizarea unor masini mai performante (datorita progresului tehnic).

* Productivitatea marginala (Pm) a unui factor (variabil) este
suplimentul de productie obtinut prin utilizarea unei unitati suplimentare din
acel factor. Productivitatea medie (PM) este productia medie pe unitatea de

factor variabil.
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= S3a ne imaginam ca analizdm factorul munca. Daca angajatii
suplimentari produc mai mult decat media celorlalti angajati, aceasta va
determina o crestere a productivitatii medii; de exemplu, dacd 3 angajati
produc 9 unitati de produs in total, si angajatul suplimentar produce el
singur 7 unitafi, aceasta va duce la cresterea productivitatii medii de la 3 la
4. Daca angajatul suplimentar produce mai putin decat media celorlalfi,
atunci productivitatea medie se va reduce; de exemplu, dacd 3 angajati
produc in total 9 unitati (in medie 3 unitati pe angajat) si cel de-al patrulea
produce doar o unitate, productivitatea medie se va reduce la 2,5 unitati pe
angajat (10:4).

* Daca Pm > PM, productivitatea medie creste.

* Daca Pm < PM, productivitatea medie scade.

= Aceasta semnificd faptul ca productivitatea marginald se
intersecteazd cu productivitatea medie pentru valoarea maxima a

productivitatii medii.

Termen Explicatie

Produs total Productia totala obtinuta utilizand factorii de productie.

Produs mediu | Productia pe unitatea de factor variabil.

Exemplu: productia pe angajat.

Produs Suplimentul de productie obtinut prin utilizarea unei
marginal unitdfi suplimentare de factor variabil; de exemplu

productia unui angajat suplimentar.

Tabel nr. 5.2. Corelatia total-mediu-marginal
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Costul marginal §i costul mediu

Daca costul producerii unei unitati suplimentare (costul marginal) este
superior costului mediu al unei unitati, acest supliment de productie va
determina cresterea costului mediu; de exemplu, daca fiecare unitate costa
(in medie) 5€ pentru a o produce si daca costul pentru urmatoarea unitate
este de 7€, atunci costul mediu va creste. Daca costul productiei unei unitati
suplimentare (Cm) este mai scazut decat costul unitar, acest supliment de
productie va scadea costul mediu; de exemplu, daca fiecare unitate costa 5€
pentru a 0 produce, iar costul productiei unitatii urmatoare este de 3,5 €,
atunci costul mediu va scadea.

Deci, daca Cm>CM — CM va creste

daca Cm<CM — CM se va diminua.

Aceasta semnifica faptul ca, costul marginal este secant cu costul mediu
in punctul de minim al costului mediu.

Curba costului pe termen lung

Pe termen lung, toti factorii de productie sunt disponibili in cantitéti
variabile.

Curbele costurilor pe termen scurt si cele pe termen lung

Un cost mediu pe termen scurt (CMCT) indicad costul unitar minim care
permite obtinerea unei anumite cantitati de bunuri utilizand cantitatea
maxim posibila de factori ficsi; de exemplu, 10 masini. Exista o infinitate de
curbe pe termen scurt, in functie de cantitatea posibila de factori ficsi; de
exemplu, o curba corespunzand pentru 10 masini, alta pentru 11, alta pentru

12 etc. De fiecare datd cand firma ajusteaza cantitatea disponibild de factor
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fix (prin achizitionarea unei noi masini), aceasta este reprezentatd printr-0
noud curbd CMCT.

* Daca, in perioada de expansiune, firma inregistreaza descresteri in
curba CMCT, este semnalul cd aceasta inregistreaza economii de scara
interne;

* Daca, in perioada de expansiune, firma inregistreazd o stagnare a
nivelului CMCT, este semnalul cd aceasta inregistreaza randamentul de
scara constant;

= Daca, in perioada de expansiune, firma constata ca la nivelul curbei
CMCT se inregistreaza o tendintd ascendenta, aceasta semnifica realizarea
de dezeconomii de scara interne.

Dezeconomiile interne de scara

Ele apar atunci cand costul unitar (sau mediu) creste odata cu cresterea
productiei. Aceasta se poate datora:

- Unei proaste comunicari

- Degradarii adeziunii la proiectul intreprinderii: angajatii se pot simti
alienati si pe masura cresterii intreprinderii s considere ca inegalitatile din
cadrul firmei se maresc

- Lipsei de control.

Economii interne de scara

e Cumpdrarile

Firmele de talie mare au tendinta de a cumpdra cantitdti mai mari de
inputuri. Ele au o putere de negociere mai importanta in obtinerea de tarife
mai reduse si de rabaturi comerciale.

e Managementul
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Numadarul de manageri necesari nu a crescut odatd cu cresterea
productiei. Astfel, daca o intreprindere isi dubleaza productia, aceasta nu
inseamnd ca este necesar un numar dublu de manageri. Aceasta va reduce
costurile manageriale pe unitatea de productie. Din contra, cand o firma
creste, ea are tendinta de a dezvolta posturi de management tot mai
specializate. Aceasta poate conduce la un mecanism de luare a deciziilor
mai bun si mai eficient.

e Ingineria si gestiunea productiei

Putine procedee de fabricatie sunt rentabile la scard redusa. S& ne
imagindm o linie de fabricatie automobile care nu produce decit doua
autoturisme pe saptdmand. Utilizdnd o linie de fabricatie la capacitate
maxima, costurile cu uzura utilajelor se vor distribui pe mai multe unitati de
produse, deci costurile medii se vor reduce. Economiile interne de scara
relative, functie de optiunile tehnice, presupun:

a) Specializarea — lucratorii pot avea o sarcind mai specializatd, ceea ce
va antrena 0 mai mare productivitate pentru 0 operatiune repetitiva.

b) Indivizibilitatea — multe echipamente nu pot fi usor divizate, de
exemplu, o linie de montaj. Dacd linia nu este folosita decat pentru
producerea a cétorva autoturisme, costul pe unitate va fi ridicat; daca este
utilizatd pe o scard mare, costul unitar se diminueaza.

c) Dimensiunea obtinutd — daca un container este de doua ori mai mare,
aria sa va fi mai mult decat dubla, ceea ce determina diminuarea costurilor
de stocare pe unitate.

d) Fluxul de productie — cele mai multe procese de productie presupun

mai multe operatiuni; capacitatea masinilor din fiecare secventa poate varia;
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de exemplu, masina A poate produce 40 unitati pe zi, iar masina B numai
10. Daca sunt cumparate doar o masind A si una B, atunci masina A va fi
subutilizatd. Daca sunt cumpdrate 4 masini B, procesul va fi optimizat
(dispar capacitatile excedentare).

e) Resurse financiare. Marile intreprinderi pot obtine imprumuturi cu
dobanzi mai mici, deoarece ele au active mai mari si riscuri mai reduse.

f) Reducerea riscurilor prin diversificare. Prin diversificarea ofertei
catre diferite tari sau regiuni, firma poate contracara fluctuatiile inregistrate
la nivelul cererii: o scadere a cererii pentru un produs intr-0 regiune poate fi
compensati printr-o crestere a cererii in alta. In aceasta situatie, cererea este
mai previzibila si, In particular firmele au nevoie de stocuri de siguranta mai
reduse. Aceasta diminueaza costurile de stocare.

Randamentele de scara

Randamentele de scard apar pe termen lung cind toate activitdtile ce
utilizeaza toti factorii de productie pot fi ajustate:

- Crescatoare, semnificd o crestere proportionald a cantitatii utilizate
din toti factorii de productie care va conduce la o crestere mai mult decat
proportionala a cantitatii produse. De exemplu, dacd marimea terenului,
fortei de munca si capitalului unei exploatari agricole se dubleaza, cresterea
productiei va fi mai mult decat dubla. In acest caz, costul unitar scade.

- Descrescétoare, apar atunci cand o crestere proportionald a cantitatii
utilizate de factori de productie conduce la o crestere mai putin decat
proportionald a cantititii produse. In aceasti situatie, costul unitar creste.

- Constante, apar atunci cand o crestere proportionald a cantitatii

utilizate din toti factorii de productie conduce la o crestere proportionala a
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cantitatii produse. De exemplu, daca cantitatea utilizata din fiecare factor de
productie este dublatd, cantitatea produsa va fi dubla. Costul unitar raimane
neschimbat.

Randamente de scara crescatoare si economii de scara

Notiunea de economii de scara face referire la scaderea costului unitar.
Randamentele de scara crescatoare fac referire la variatia cantitatii produse.
Randamentele de scard crescatoare contribuie la aparifia economiilor de
scara, dar unele masoara costurile si celelalte, cantitatea produsa.

Minimizarea costurilor: combinarea factorilor cu costuri reduse

Daca urmaresc minimizarea costurilor, firmele trebuie sa-si mobilizeze
diferitele resurse pentru egalizarea productivitatilor marginale pe € cheltuit
pentru toti factorii.

Pm_munca  Pm_capital  Pm_ pamant
pret_munca pret capital pret_ pamant

Nota:

Suplimentul de productie obtinut pe € suplimentar cheltuit trebuie sa
poata fi identificat pentru tofi factorii de productie. Daca ultima unitate de
munca este mai putin productiva pe € cheltuit decat ultima unitate de capital
(de exemplu), firma va mobiliza mai multd munca si mai pugin capital.

Economiile de scara externe

Apar atunci cand costul unitar la fiecare nivel al productiei se reduce
datorita factorilor externi cum sunt:

» Economiile aglomerarilor; de exemplu, daca o firma este amplasata

in apropierea altor firme din acelasi sector, ele pot imparti resursele (de
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exemplu: cercetarea distributiei) si utiliza intermediari specializati pentru
instalarea si vinderea produselor mai ieftine;

» Daca furnizorii cunosc o expansiune, ei isi pot cunoaste economiile
de scard interne. Aceasta va conduce la produse mai ieftine pentru
intreprinderile din aval si deci la reducerea costurilor acestora.

Deciziile de pret si de productie

Conditia marginald — ea indica firmelor unde li se situeaza productia,
adica ce cantitate produc.

= Daca venitul obtinut prin vinderea unei unitafi suplimentare (venit
marginal) este superior suplimentului de cost indus de productia acestei
unitati (cost marginal), firma va obtine un supliment de profit prin vanzarea
acestei unitagi. Atata timp cat este posibild cresterea profitului, se vor
produce unitati suplimentare de bunuri (presupunand ca obiectivul urmarit
de firma este maximizarea profitului).

» Daca venitul obtinut din vinderea unei unitati suplimentare este egal
cu suplimentul de cost generat de producerea acestei unitdfi (Vm=Cm),
firma si-a atins maximul de profit, nu mai este posibila realizarea unui profit
suplimentar.

* Daca venitul suplimentar este inferior costului suplimentar, firma
trebuie sa-si reduca productia, deoarece s-a inregistrat o pierdere prin:
obtinerea unitatii suplimentare de produs.

Pentru a-si maximiza profiturile, firmele trebuie sa produca pana cand
Vm=Cm.

Conditia medie
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Indica firmei ce profit (sau pierdere) realizeaza pentru un nivel dat al
productiei. Pentru a calcula profitul unei firme, trebuie sd comparam venitul
mediu cu costul mediu. Diferenta dintre cele doud marimi este profitul
mediu. Daca multiplicdm aceastd marime cu numarul de unitati, obtinem
profitul (sau pierderea) totala.

e Daca venitul mediu este superior costului mediu, firma realizeaza un
,profit anormal” (un supraprofit) pentru fiecare unitate.

e Daca venitul mediu este inferior costului mediu, firma inregistreaza
o0 pierdere pentru fiecare unitate.

e Daci venitul mediu este egal cu costul mediu, firma este la echilibru
si fiecare unitate realizeaza un profit normal.

Profiturile

Profiturile normale

Reprezintda nivelul profitului care permite conservarea alocarii
resurselor in situatia actuald pe termen lung. Dacé intreprinderile dintr-un
sector realizeaza un profit normal, ele nu au nicio motivatie sa pardseasca
sectorul si nicio firmd nu va fi incitatd sd intre in acel sector. Profiturile
normale corespund situatiei in care costurile sunt egale cu veniturile.
Aceasta situatie trebuie sd ia in calcul faptul ca in analiza economica
costurile includ si recompensa antreprenorului pentru asumarea riscului intr-
un proiect productiv.

Profiturile economice si contabile

Existd o diferentd intre acceptiunea economicd si acceptiunea contabila
o profitului. Economistii includ in costuri remunerarea intreprinzatorului

pentru investitie i pentru riscurile asumate. Dacad firma nu obtine aceasta
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suma pentru remunerarea antreprenorului, acesta va parasi acest sector si se
va orienta cétre altul pe termen lung. Pe hartie de exemplu, o firma poate
obtine 200.000 € profit in sens contabil. In acelasi timp, economistii pot
considera ca pentru resursele Intreprinderii si natura sectorului de activitate,
acest profit este suficient pentru antreprenor pentru a ramane in acest sector.
In aceasti situatie, 200.000 € este un profit normal, in masurd si permita
firmei sd 1si acopere costurile (ludnd in considerare si costurile de
oportunitate).

Profitul anormal (supraprofitul)

Este un profit mai mare decat profitul normal. Daca firmele unui sector
obtin profituri anormale, aceasta situatie incitd alte firme sa intre n acest
sector daca este posibil. Profitul anormal apare atunci cand venitul este
superior costurilor. Pierderile apar atunci cand venitul este inferior
costurilor.

A produce pe termen scurt si pe termen lung

Pe termen scurt, firmele se pot mentine intr-un anumit sector daca pot
evita pierderile. Aceast lucru este posibil datorita existentei costurilor fixe.
Pe termen scurt, cota de costuri fixe trebuie achitate chiar dacd firma este
inchisd; astfel, de exemplu, chiar daca productia este zero, firma este
obligatd sa achite chiria. Astfel, dacd firma isi opreste productia, ea va
suporta aceleasi costuri fixe. Daca se produce, se adaugd cota de costuri
variabile. Daca veniturile obtinute din vanzarea productiei acopera si aceste
costuri variabile, este oportun sa se produca. Daca ea face mai mult decat sa

acopere aceste costuri, firma pierde mai putin producand decat oprind
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productia (distinctia dintre prag de rentabilitate si prag al Incetarii
activitatii).

Decizia de a produce pe termen scurt

Pe termen scurt, o firma nu va produce decat daca venitul este superior
sau egal cu costul variabil. In termeni unitari, firma va produce daci venitul
mediu (pretul) este superior sau egal costului mediu variabil.

Decizia de productie pe termen lung

Pe termen lung, firma nu va produce decat daca venitul este superior sau
egal cu costul (pentru a realiza un minim de profit normal). Pentru fiecare
unitate de produs, venitul mediu trebuie sa fie superior sau egal cu costul
mediu.

Eficacitate

Optimul Pareto se caracterizeaza prin:

» Eficienta productiva cand nu este posibil sa obt{ii mai mult dintr-un
anumit tip de bunuri fard sd diminuezi productia altuia, economia se situeaza

= Eficienta in alocare — nimeni nu isi poate majora satisfactia fara ca a
altuia sa se reduca.

Dacda toate pietele sunt perfect concurentiale, fara defecte si
imperfectiuni, actiunea libera a fortelor pietei conduc spre o alocare Pareto
optima a resurselor, piata cu libera concurentd va conduce spre eficacitatea
productiei si alocarii.

Eficacitatea la nivelul firmei

e FEficacitatea alocativa
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Ea este obtinuta pentru nivelul productiei la care beneficiul social
marginal este egal cu costul social marginal (BmS=CmS).

Daca beneficiul marginal social este superior costului marginal social,
intreprinderea va castiga din producerea unei unitati suplimentare. Firma
trebuie sa producd pana cand cele douda marimi se egalizeaza, astfel Incat
suplimentul de beneficii sa devina egal cu suplimentul de cost.

Daca costul marginal social este superior beneficiului marginal social,
intreprinderea va castiga producand mai putin.

Daca pretul reflecta beneficiul marginal social al unei unitati, eficienta
alocativa va fi obtinuta daca firma produce la nivelul in care Pretul = Cost
marginal social.

Daca p>Cm, beneficiul obtinut de o unitate suplimentara va fi superior
costului suplimentar.

Daca p<Cm, beneficiul unei unitati suplimentare va fi inferior costului
sau suplimentar.

e FEficacitatea productiva (eficienta tehnica)

Firmele sunt productiv eficiente cand produc la costurile unitare cele
mai reduse, altfel spus Tn punctul de minim al curbei costului mediu.

e Eficacitatea dinamica rezulta din ameliorarea eficientei productive si
tehnice care apar de-a lungul timpului; de exemplu, noile produse, noile
metode de productie, noile metode de management. Eficacitatea dinamica
poate creste odatd cu inovarea, inventiile, cercetarea — dezvoltarea si

investitia in capitalul uman.
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Teoria optimului de rangul doi (al doilea cel mai bun)

Daca exista o distorsiune sau o ineficientd pe piatd, este bine s tratam
celelalte piete ca si cum aceasta distorsiune nu ar exista.

Daca aceste distorsiuni exista, statul poate creste bunastarea globald a

societatii prin introducerea de distorsiuni si pe alte piete.

Teme referate:

R 5.1. Comportamentul producdtorului. Combinarea factorilor de
productie

R 5.2. Costul de productie pe termen scurt si pe termen lung

R 5.3. Costul de productie si profitul firmei - parghii esentiale ale
managementului

R 5.4. Competitivitatea — motor al eficientei si progresului economic

Bibliografie:
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Romania de Maine, Bucuresti

Lipsey R., Chrystal K.A., (1999) Economie pozitiva, Editura
Economica, Bucuresti

Tanase Diana, (2013) Probleme ale competitivitatii economiei

romdnesti, Editura Mirton, Timisoara

Aplicatii
A 5.1. Ce relatie exista intre optiunea Intreprinzatorului pentru o anumita
oferta, si costul de productie ? In ce sens “ajustarea” nivelului productiei

este legata de costuri ?
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A 5.2. Explicati relatia dintre avantajul de cost, jocul concurential si
competitie. Ce rol are aceasta in mentinerea 1n afaceri sau in scoaterea din
afaceri ?

A 5.3. Din ce cauza costul mediu (ca si cel marginal), in evolutia lui, incepe
prin descrestere?

A 5.4, Ce relatie exista intre randamentul economic §i costuri ? Dar intre
productia de scara mare si costul mediu ?

A 55. Tn ce constd legitura dintre productivitatea medie si costul mediu,
dintre productivitatea marginala si costul marginal ?

A 5.6. Pe baza datelor din ultimul Anuar statistic al Romaniei analizati
evolutia productivitatii muncii intr-o ramura de activitate. Aceasta conduce
la o crestere sau la o descrestere a productiei totale? Explicati.

A 5.7. O firma a realizat in To o cifra de afaceri de 420 mil. u.m. si o ratd a
profitului, la incasari, de 20%, numarul de ore de munca fiind de 1440. in
T1, volumul incasarilor a rdmas constant, rata profitului, la cifra de afaceri,
s-a redus la 15%, productia a crescut cu 1000 de buciti, ajungand la 7000 de
bucati, iar numarul de ore de munca a totalizat 1560.

Nivelul costurilor fixe in T1 a fost de 200 mil. u.m., valoric egal cu nivelul
cheltuielilormateriale din To si amortizarea a fost 1/3 din valoarea
capitalului circulant in To.

Pe baza datelor de mai sus:

a) Precizati volumul productiei in To.

b) Calculati explicit profitul in To.

c¢) Calculati costul total al productiei in T1 si productivitatea marginala a

muncii, scriind formulele de calcul si explicitind simbolurile utilizate.
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d) Comparati explicit nivelul cheltuielilor materiale in T1 cu cel din To.
e) Precizati un motiv pentru care rata profitului, la incasari, s-a redus la
15%.

A 5.8. O firmi a realizat intr-un an o productie de 1000 de buciti. In anul
urmator, productia firmei a crescut cu 100%, ceea ce a determinat o
diminuare a costului fix mediu cu 50%, de la 10.000 u.m. si a costului
variabil mediu cu 10%, de la 50.000 u.m. Pretul practicat pe piatd a ramas
constant, la nivelul de 100.000 u.m./bucata.

Pe baza datelor de mai sus:

a) Precizati nivelul cifrei de afaceri in primul an.

b) Calculati explicit costul total mediu al productiei in primul an.

¢) Calculati costul total al productiei si profitul in cel de-al doilea an, scriind
formulele de calcul si explicitand simbolurile utilizate.

d) Comparati explicit nivelul profitului unitar in primul an cu nivelul
profitului pe unitatea de produs in cel de-al doilea an de productie al firmei.
e) Precizati, din perspectiva asigurarii eficientei economice, o modalitate de
crestere in viitor a ratei profitului la cifra de afaceri.

A 5.9. La nivelul unei firme se intalneste urmatoarea situatie: costurile fixe
materiale = 10.000 u.m, costurile variabile totale = 6000 u.m., costurile
variabile salariale = 2000 u.m., costurile salariale = 5000 u.m., amortizarea
= 3000 u.m.

Pe baza datelor de mai sus:

a) Precizati valoarea totald a costurilor firmei care, pe termen scurt, se
modifica in acelasi sens cu modificarea productiei.

b) Calculati  explicit  costurile  fixe  totale  ale firmei.
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c¢) Calculati cheltuielile materiale totale si costul total al productiei, scriind
formulele de calcul si explicitand simbolurile utilizate.

d) Precizati valoarea costurilor fixe totale, daca productia firmei va creste in
perioada urmatoare.

e) Precizati, din perspectiva asigurarii eficientei economice, un motiv pentru
care producatorul ar putea decide cresterea productiei.

A 5.10. Prin vénzarea integrala a cantitatii produse, la pretul unitar de 90
u.m./buc, un agent economic a obtinut in anul 2012 un venit total de
450.000 u.m. Costurile fixe au fost de 50.000 u.m., iar costurile variabile
medii au fost de 50 u.m./buc. In anul 2013, cresterea productiei realizate si
vandute cu 25% a generat o crestere proportionald a costurilor variabile, dar
pretul unitar nu s-a modificat. Pe baza datelor de mai sus:

a) Precizati cifra de afaceri in anul 2012.

b) Calculati explicit cantitatea de produse realizatd in anul 2012.
c¢) Calculati rata profitului, la cost, in anul 2012 si profitul obtinut in anul
2013, scriind formulele de calcul si explicitind simbolurile utilizate.
d) Comparati explicit nivelul costului total unitar din anul 2012 cu nivelul
costului total unitar din anul 2013.

e) Precizati, din perspectiva asigurarii eficientei economice, o modalitate de
diminuare a ponderii cheltuielilor materiale in cheltuielile totale de

productie.
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A 5.11. O productie de 2500 buc. este realizata in To de 20 de salariati, cu
costuri de productie de 25.000 u.m. si costuri variabile de 15.000 u.m. in
perioada urmatoare, T1, productivitatea medie a muncii creste cu 10%,
antrenand o crestere a productiei proportionald cu cea a costurilor variabile,
dar superioara cresterii salariilor, in conditiile in care numarul salariatilor a
ramas neschimbat. Pe baza datelor de mai sus:

a) Precizati valoarea costului total in momentul To.

b) Calculati explicit productivitatea muncii in Ty.

c¢) Calculati costul marginal si modificarea absolutd a productivitatii muncii,
scriind formulele de calcul si explicitind simbolurile utilizate.
d) Comparati explicit dinamica productivitafii muncii cu dinamica
cheltuielilor salariale pe unitatea de produs, in conditiile date in enung.

e) Precizati, din perspectiva asigurarii eficientei economice, o modalitate de
crestere a

productivitatii muncii, in conditiile In care numarul salariatilor ar ramane
neschimbat.

A 5.12. Enumerati patru factori care ar putea explica aparitia economiilor de
scard. Cum influenteaza economiile de scara numarul firmelor prezente pe
piata?

A 5.13. Ce este pragul de rentabilitate si ce ar insemna, el, pentru o
intreprindere, pe termen lung ?

A 5.14. Ce se intelege prin optimul producétorului ?

A 5.15. Ce semnificatie are combinarea factorilor de productie in

desfasurarea activitatii economice ?
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6. OFERTA

Curba ofertei traseaza cantitatea pe care producatorii doresc si sunt in
masurd sd o obtind, la o anumitd valoare a pretului, toate celelalte conditii
ramanand neschimbate.

Tn virtutea legii ofertei, cantitatea de bunuri oferite va fi mai mare daca
nivelul pretului va fi mai ridicat.

Curba ofertei deriva din curba costului marginal: cu cat costul de
productie a unei unitai suplimentare creste, cu atat pretul de vanzare a
acestei unitati suplimentare trebuie sa creasca de asemenea.

Oferta de bunuri depinde de factori precum numarul de producatori,
nivelul tehnologiei, pretul factorilor de productie, taxele indirecte si
subventiile, obiectivele producatorilor.

Oferta derivata

Apare atunci cand cel putin doua bunuri sunt produse concomitent: o
variatie a cantitatii produse din unul determind modificari simultan §i in
cantitatea oferita din alte produse.

Astfel, gainile furnizeaza carne si oud. Mai multe gaini inseamnad mai
multd carne si mai multe oud 1n acelasi timp.

Deplasarea de-a lungul curbei ofertei: crestere sau scadere

O crestere a pretului bunului conduce la o crestere a cantitatii oferite; iar
0 reducere a pretului conduce la o scadere a cantitatii oferite, aceasta

corespunde unei deplasari de-a lungul curbei ofertei.
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Fig.nr.6.1. Deplasarea de-a lungul curbei ofertei

Deplasarea curbei ofertei

Daca una din conditii, alta decat pretul, se modifica, cantitatea oferitd la
un anumit nivel al pretului se va modifica. Aceasta conduce la deplasarea
spre stanga (contractia ofertei) sau spre dreapta (extinderea ofertei) a curbei

ofertei.
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O Oferta

Fig.nr.6.2. Deplasarea curbei ofertei
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Extinderea ofertei

Daca curba ofertei se deplaseaza spre dreapta, cantitatea oferita creste la
un anumit pret dat. Aceasta deplasare poate avea loc daca are loc:

- o crestere a numarului de producatori;

- o Imbunatatire a tehnologiei de fabricatie;

- o scadere a preturilor factorilor de productie;

- o scadere a taxelor indirecte si o crestere a subventiilor catre
producatori;

- o modificare a pretului altor bunuri; de exemplu, daca pretul bunului
B scade, producatorii pot sa-si realoce resursele in scopul producerii bunului
A, avand loc astfel o crestere a ofertei bunului A.

Tn unele cazuri, oferta este conjugata: de exemplu, carnea si pielea de
vita.

- alti factori: de exemplu, conditiile climatice favorabile pot determina
o crestere a ofertei de produse agricole, un bun management poate ameliora
productivitatea lucratorilor.

Functia ofertei totale este datd de suma cantitatilor oferite dintr-un bun x

de cei n producitori, ea fiind o functie crescatoare de pret,
0=>0,(r,)
i=1

Elasticitatea ofertei la pret — masoara sensibilitatea cantitdtii oferite
dintr-un bun la o schimbare a pretului bunului.
Este egald cu raportul dintre procentul de modificare a cantitatii oferite

si procentul de modificare a pretului.
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Nivelul elasticitatii (indiferent de semn):
- daca procentul de modificare a ofertei este mai mare decat procentul
de modificare a pretului, atunci oferta este elastica la pret si valoarea acestei

elasticitati va fi mai mare decat 1.
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Fig.nr. 6.3. Oferta elastica
- Daca procentul de modificare a ofertei este mai mic decét procentul

de modificare a pretului, atunci oferta este inelastica la pref.
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Fig.nr. 6.4. Oferta inelastica
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Curba ofertei este lineara si:
- are o elasticitate unitara daca pleaca din origine
Cazurile extreme de elasticitate a ofertei la pret

— oferta perfect elastica (elasticitate infinita)

|
|
|
Q, Q
Fig.6.5. Oferta perfect elastica

— oferta perfect inelastica (elasticitate nuld)

&
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modificare a pretulut oferta nu
ge schimbd)

Y

Cantitate

Fig. 6.6. Oferta perfect inelastica
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Factorii elasticitatii ofertei de pret

e Numarul de producatori. Cu cat sunt mai multi producatori, cu atat
va fi mai simplu sd se creascd productia ca raspuns la cresterea pretului.
Oferta va fi elastica.

e Existenta de capacititi de productie insuficient utilizate. Cu cét
capacitatea de productie neutilizatd e mai mare, cu atit va fi posibila
cresterea productiei pentru a profita de cresterea preturilor. Oferta va fi de
asemenea elastica.

e Posibilitatile de stocare. Dacd este posibila stocarea produselor,
intreprinderile pot sa isi vanda stocurile atunci cand pretul creste, ceea ce
conferda elasticitate ofertei. De exemplu, in cazul florilor, stocarea este
dificila si de aceea oferta nu este elastica la pre.

o Intarzierile structurale. In timp ce unele intreprinderi au facut
investitii in formare si echipamente, altele au amanat restructurarea. Acestea
din urma au o ofertd mai putin elastica.

e Mobilitatea factorilor. Cu cat este mai usor sa aloci resurse catre un
sector, cu att oferta sa de bunuri va fi mai elastica.

e Durata ciclului de productie. Cu cat aceasta este mai scurta, cu atat
este mai usor sa oferi un raspuns la modificarea pretului. Oferta este in
general mai elastica la pret in industrie decat in agricultura.

Termene si oferta

- laun moment dat: oferta este perfect inelastica;

- pe termen scurt: sub constrangerea factorilor ficsi de productie,

oferta este Tn general inelastica;
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- pe termen lung: toti factorii de productie devin variabili, oferta
devine mai elastica.

Curba ofertei

O firma care 1si maximizeaza profitul va produce o anumitd cantitate
pana cand venitul marginal = costul marginal. La acest nivel de productie,
niciun supliment de profit nu poate fi obtinut, astfel incat firma si-a
maximizat profitul.

In CPP, pretul este egal cu venitul marginal, deoarece fiecare unitate de
produs este vanduta la acelasi pret.

Deci p=Vm sau pentru a maximiza profitul Vm=Cm si p=Cm.

Nota: intreprinderea va produce pand cand costul marginal devine egal
cu pretul. Aceasta semnifica faptul ca pentru un pret dat, curba Cm indica
cantitatea care este rational sa fie produsa de o firma: curba ofertei.

Oferta pe termen scurt

Pe TS, pretul trebuie sd acopere costul mediu variabil (eventualele
pierderi ale intreprinderii vor fi mai putin importante decét firma s-ar retrage
de pe piatd), daca oferta corespunde costului marginal aflat sub costul mediu
variabil.

Oferta pe termen lung

Pe TL, intreprinderea trebuie sd-si acopere costul mediu de productie
(dacd nu intreprinderea nu este profitabild), astfel Incat curba ofertei

corespunde unui cost marginal sub nivelul costului mediu.
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volumul optim al ofertei pe termen

lung
P 8
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Po 61

4 4

2

0 T T T T

0 2 4 6 8 10

Qe Q

Fig. 6.7. Oferta pe termen lung

De ce este de dorit CPP?

=  Pe TL, firmele nu pot obtine decat profituri normale (profit=0).

» Firmele sunt eficiente in alocarea resurselor pana cand produc astfel
incat venitul unitar suplimentar (reprezentat de pretul pe care consumatorii
sunt dispusi sd-1 plateascd) este egal cu costul unitar suplimentar, p=cost
marginal.

» Firmele realizeaza eficientd productiva daca ele produc la minimul
curbei costului mediu; este costul unitar cel mai redus.

* Daca o intreprindere devine mai eficienta decat altele, ea poate
obtine un supraprofit pe termen scurt; aceasta creeaza o motivatie de inovare
pentru celelalte firme care vor deveni si ele mai eficiente.

Dar

= Firmele pot sa nu fie motivate sa investeasca in cercetare-dezvoltare

daca nu pot obtine supraprofit pe TL.
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» Existd o lipsd de diversificare pentru consumatori, deoarece
produsele nu sunt diferentiate.

Curba ofertei pe termen lung in industrie

e Sector cu costuri constante

Curba ofertei pe TL este orizontala. Daca cererea creste, preturile cresc,
si firmele din sectorul respectiv realizeaza supraprofit. Acest supraprofit
incitd alte firme sa intre pe piatd, ceea ce deplaseaza curba ofertei spre
dreapta, pana cand nivelul pretului revine la nivelul initial.

e Sector cu costuri descrescatoare

Cand noile intreprinderi intrd pe piatd, ele aduc noi tehnologii, care,
atunci cand marimea productiei creste, generecaza economii de scard la
nivelul producatorilor, acest fenomen ducand la reducerea costurilor.

Noul pret de echilibru este sub nivelul sdu initial. Curba ofertei pe
termen lung este descrescatoare.

e Sector cu costuri crescatoare

Cand firmele intra pe piatd, pretul inputurilor creste, nivelul pretului de
echilibru va fi superior celui initial. Curba ofertei pe termen lung este
crescatoare.

Nota: nu existd o curba a ofertei pentru un monopol; nu existd un preg
unic, ci diferite combinatii productive; firma poate produce cantitati diferite
la acelasi pret sau aceeasi cantitate la preturi diferite, in functie de conditiile

costului si ale cererii.
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R 6.5. Particularitati ale ofertei de bunuri vs particularitati ale ofertei de

servicii
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7. ECHILIBRUL $I
DEZECHILIBRUL PIETELOR

Cererea si oferta

Tntr-o economie de piatd, alocarea resurselor se face prin mecanismul
pretului. Pretul se ajusteaza pentru ca oferta sa egalizeze cererea.

Echilibrul

Pe piata insa, nici cererea, nici oferta nu actioneaza separat, izolat
una de alta, ci impreuna, influentandu-se reciproc.

Conform legii cererii, preturile mici 1i avantajeaza pe cumparatori,
dar inhiba productia, ceea ce determina scaderea ofertei.

Conform legii ofertei, preturile mari convin producatorilor, insa 1i
dezavantajeazd pe cumpdratori, care sfarsesc prin a nu le accepta,
micsorandu-se cererea (din cauza restrictiilor bugetare).

In aceasta situatie trebuie gasita o solutie care si-i multumeasci pe amandoi,
aceasta fiind data de punctul de echilibru al pietei.

Aplicat la un agent individual, cum ar fi un consumator sau o firma,

echilibrul inseamna ca nu exista nicio presiune sau stimul asupra agentului
in vederea modificarii actiunilor lor economice. Astfel spus, date fiind
aspiratiile si constrangerile pe care le are in fata, agentul nu poate sa-si

imbunatateasca pozitia dupa niciunul dintre criteriile economice.
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Cand se aplica la piete, echilibrul desemneaza o situatiec in care
consumatorii si producdtorii sunt satisfacuti, pe ansamblu, de combinatia
curentd a preturilor §i a cantitatilor cumparate sau vandute.

Prin echilibrul pietei - intelegem acea situatie in care cantitatea

cerutd de marfa egalizeaza oferta de marfa.
Conditia de echilibru este pusa in evidentd matematic de relatia:
Ccpy=0p)

Echilibrul se atinge atunci cand cantitatea ceruta este egald cu cantitatea
oferitd in economie si atunci cand nu existd nicio intentie de schimbare,
situatia este stabila. Se produce la p q.

Daca pretul se situeaza deasupra pretului de echilibru (p2), se
inregistreaza o ofertd excedentard; cantitatea ofertei va fi mai mare decat
cantitatea cerutd la un pret mai mare. In aceasta situatie, cantitatea cerutd va
scadea si astfel si cantitatea produsa. Aceasta se va produce pana cand
cantitatea cerutd va fi egald cu cantitatea produsd si astfel se va atinge
echilibrul. (pq).

Daca pretul se situeazd sub pretul de echilibru (p1), se Inregistreaza un
exces de cerere; cantitatea cerutd va fi mai mare decat cantitatea oferitd. In
aceasta situatie, pretul va creste. Aceasta va conduce la cresterea cantitatii
oferite s1 reducerea decalajului fatd de cantitatea cerutd, tinzand spre

obtinerea echilibrului (pq).
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Fig.nr. 7.1. Echilibrul pietei

Mecanismul pretului: o crestere a cererii

Tntr-o economie de piati, pretul se manifesta, de obicei, ca un proces de
rationalizare, este un semnal al unui mecanism incitativ.

Daca cererea pentru un bun creste, aceasta se traduce intr-un exces de
cerere la nivelul initial de pret.

Pretul va creste si astfel se reduce cantitatea cerutd (rational) incurajand
firmele existente sda producd mai mult (incitare) si incurajand alti
producatori sa intre in acel sector (semnal). Aceastd situatie va orienta o

parte a resurselor catre un sector in detrimentul altora.

Crestere Crestere Creste
a cererii a cantitatea de
pretului echilibru

101



A
Pret

Q@
<)
PZ / /.6/7/" El 00

P1 /%\h&g

Qi Q Cantitate

Fig.nr. 7.2. Modificarea echilibrului ca urmare a cresterii cererii
Mecanismul pretului: cresterea ofertei
La o crestere a ofertei, curba acesteia se deplaseaza spre dreapta. La
vechiul pret de echilibru po, existd un exces de ofertd. Pretul va scadea,
determinand cresterea cantitatii cerute si reducand cantitatea oferita pana la

atingerea noului echilibru p1qs.
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Fig.nr. 7.3. Modificarea echilibrului ca urmare a cresterii ofertei

Crestere Scadere a Cresterea cantitatii
oferta pretului de de echilibru
echilibru
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Controlul preturilor: pretul minim

Aceasta semnifica faptul ca este interzis sa se practice un pret situat sub
un anumit prag. Daca pretul pietei se situcaza sub acest nivel, aceasta
antreneazad un exces de ofertd. De exemplu, statul introduce un salariu
minim. Dacad acesta se situeazd sub salariul de echilibru, cei care sunt
angajati vor castiga mai mult ca Tnainte, dar exista inca un exces de ofertd de
muncad (somaj); daca salariul minim este mai ridicat, tot mai mulfi oameni
vor dori sd munceascd, dar numarul de locuri de muncd oferit de
intreprinderi va fi mai mic.

Nota: daca pretul minim este sub pretul pietei, acesta nu va avea niciun
efect.

Controlul preturilor: pretul maxim

Acesta semnificd plafonul preturilor. De exemplu, statul poate fixa o
chirie maxima. Daca pretul pietei este sub acest nivel, se inregistreaza un
exces de cerere. Existenta unui pret maxim este uneori originea ,,pietel
negre” pe care tranzactiile se fac la adevaratul pret de piata, si nu la cel
legal. Pretul biletelor la concert sunt stabilite de obicei la un nivel inferior
pretului de piata, ceea ce explicd de ce speculantii cumpara multe bilete la
pretul legal si le vand pe piata neagra la un pret mai mare.

Nota: dacad pretul maxim se situeaza sub nivelul pretului pietei, nu se
obtine niciun efect.

Cazuri particulare

Fara echilibru: este posibil ca un bun sa nu poata fi oferit pentru ca nu

exista un pret de echilibru.
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Acest bun nu va fi produs. Pretul cel mai mare pe care un consumator ¢
dispus sa-1 plateasca (po) este inferior pretului minim la care producatorul 1-
ar putea oferi (p1).

Taxele indirecte: ele se aplica asupra ofertantilor, au ca efect majorarea
costurilor.

Exista doua tipuri:

a) taxele ad valorem, care cresc preturile cu un anumit procent;

b) taxele specifice (pe unitate), care cresc costurile cu o suma fixa.

Producatorii incearca sa transfere aceste costuri asupra consumatorilor.
Masura 1n care o fac depinde de elasticitatea relativa a cererii si ofertei.

e Daca cererea este mai inelastica la pret decat oferta, consumatorul va
plati cea mai mare parte a taxei;

e Daca oferta este mai inelastica la pret decat cererea, producatorii vor
fi cei care vor suporta cea mai mare parte a taxei.

Taxa = o sumd pe bucatd. Consumatorii vor plati suplimentul de pret
pop:1. Partea suportatd de producatori este mult mai modesta, deoarece
cererea este mult mai inelastica fata de oferta.

Oferta este mai inelastica decat cererea, asa ca producatorii suporta cea
mai mare parte a taxei.

Eficacitatea taxelor

Cand o taxa indirecta este introdusa pentru prima oard, veniturile statului
vor creste de obicei, deoarece niciun actor economic nu a luat o decizie
pentru integrarea acestei taxe.

Ca raspuns insa la orice crestere a unei taxe indirecte, nu In mod

obligatoriu incasarile fiscale vor creste.
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e (Cand taxele indirecte cresc, veniturile nu cresc daca oferta si cererea
sunt relativ inelastice.

e Daca o taxa indirecta creste, iar cererea si oferta sunt relativ elastice,
veniturile statului scad. Daca taxele pe unitate sunt superioare, diminuarea
numarului de unitati vandute determind scaderea globalda a veniturilor
fiscale.

Pentru maximizarea veniturilor, statul poate largi baza de impozitare,
consumatorii vor gasi mai dificil alternative de consum si cererea va deveni
mai inelastica.

Veniturile statului au crescut deoarece cererea este inelastica.

Pietele agricole (sectorul primar)

Producétorii agricoli se confrunta cu doua tipuri de probleme:

- tendinta de scadere pe termen lung a preturilor produselor agricole;

- instabilitatea preturilor pe termen scurt.

Tendinta pe termen lung de scddere a prefurilor agricole

- oferta este in crestere datorita impactului factorului tehnologic
(mecanizare, fertilizare)

- cererea creste lent deoarece este inelastica la venit.

Tn timp, oferta creste mai mult decat cererea, ca urmare preturile scad pe
termen lung.

Instabilitatea preturilor pe termen Scurt se datoreaza variatiilor ofertei

- cererea este inelastica deoarece bunurile alimentare sunt o necesitate

vitala;
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- oferta pe termen scurt este inelasticd datoritd duratei lungi de

- nivelul ofertei este deseori influentat de variatiile climatice

Veniturile §i instabilitatea preturilor

Instabilitatea preturilor determind o instabilitate a veniturilor
exploatatiilor agricole si a altor producatori din sectorul primar.

Daca cererea este inelastica, aceasta conduce la o variatie a veniturilor in
sensul castigurilor din anii cu recolte slabe si al pierderilor din anii buni; ca
efect, odata cu scaderea ofertei, preturile cresc, si veniturile producatorilor
devin mai ridicate.

Venituri in anii ,,rai” (oferta scade)

Venituri in anii ,,buni” (oferta creste)

Modelul lui CobWeb

Se bazeaza pe analiza instabilitatii preturilor pe pietele agricole.

Se presupune ca:

e Oferta pe termen scurt este total inelastica: agricultorii nu pot sa isi
creascd productia odatd recolta realizatd si adusa pe piatda, asta pana la
recolta urmatoare;

e Decizia agricultorilor referitoare la cantitatea de produs in perioada
viitoare depinde de preturile din perioada actuald (care sunt practic dintr-un
sezon anterior obtinerii recoltei); acestea sunt ,,anticipatii adaptative”.

e Oferta pe termen lung este mai elasticd decat oferta pe termen scurt,
pe parcursul timpului agricultorii pot modifica natura si repartitia

productiilor.
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Echilibrul initial este poQo, pana la momentul aparitiei unui soc asupra
ofertei (aparitia unor dezastre naturale) care reduc recolta la qi. Ca urmare a
socului asupra ofertei, pretul creste la p1.

Agricultorii decid asupra cantitatii de semanat pentru perioada
urmatoare: din cauza pretului mai mare p1, ei decid sa produca cantitatea .
La sfarsitul acestei perioade, cantitatea q2 este produsd. Cum aceasta
cantitate este mai mare decat cea anterioara, pretul se reduce la p2. La acest
pret agricultorii decid sa reduca productia la q3. La finele celei de-a treia

perioade, cantitatea produsa a fost redusa si pretul a crescut la pa. Si asa mai

departe...
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Fig.nr. 7.4. Echilibrul conform modelului Cob Web
e Daca curba cererii este mai inelasticd decat cea a ofertei, aceasta

creeaza o situatie cobweb exploziva, ecartul preturilor este din ce in ce mai

mare si stabilirea pretului de echilibru dificil de realizat (echilibru instabil).
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e Daca curba cererii este mai elastica decat cea a ofertei, aceasta
creeaza o situatie CobWeb implosiva, pretul revine progresiv spre echilibru
(echilibru stabil).

Punerea in aplicare a unui stoc tampon

Un stoc tampon este un stoc de securitate constituit la nceputul
procesului de stabilire a preturilor.

Statul fixeaza un pret (sau un interval de preturi) tintd. Daca la acest pret
se inregistreaza un exces de ofertd, statul va cumpadra o parte din bunurile
scoase la vanzare pe piatd (constituind stocul tampon); daca, la acest pret, se
inregistreaza un exces de cerere, statul va oferi o parte din stocul tampon
spre vanzare pe piatd. Statul intervine de aceastd manierd pand cand pretul
pe piata atinge un nivel tinta.

Problemele stocului tampon

e Costuri de stocare

e Unele bunuri sunt perisabile

e Costuri de gestionare

e Daca pretul tintd stabilit de stat este prea ridicat (asa cum a fost cazul
in Europa), statul trebuie in mod continuu sd cumpere excedentul de
productie, ceea ce conduce la stocuri mari. Aceastd problema a excedentelor
poate genera pierderi datoritd progreselor 1inregistrate 1n tehnologiile
agricole; astfel, pretul de piata are o puternicd tendinta de a se situa sub
preturile plafon.

e In mod opus, dupi o succesiune de recolte slabe, statul poate Tn mod
similar sa piarda stocurile.

e O asemenea interventie a statului necesita o finantare suplimentara.
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e Dacd independenta alimentard si securitatea aproviziondrii sunt
asigurate, care este justificarea pentru interventia statului?

Mecanismul pretului garantat

Statul fixeaza un pret garantat, p1. Agricultorii produc deci cantitatea .
Pretul care permite absorbtia acestei cantitati este p2 (clearing price); statul
trebuie sa plateasca o subventie agricultorilor egalda cu (p2-p1) pe unitate.

Subventia acopera o arie egala cu piabp>.

P4 S
P1 \
p2 b
p \ D
o[ C:lntitate

Fig.nr.7.5. Mecanismul pretului garantat

Observatie: pentru crearea conditiilor absorbtiei cantitatii qi, Statul nu a

constituit stocuri.

Sustinerea veniturilor agricole

In afara stabilizarii preturilor agricole, statul are ce obiectiv stabilizarea
veniturilor agricultorilor.

Preturile agricole au o valabilitate ridicata.
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Exces de cerere, exces de oferta, functia cererii (inversa), elasticitatea
cererii la pret egala cu 1.

Tntr-o economie de piatd, preturile fluctueaza de la po la p1 si p2, si
veniturile evolueaza in consecinta.

Statul fixeaza preturile, pornind de la o functie a cererii isoelastica
unitara, pentru care veniturile agricultorilor evolueaza la ps, po, ps. Cand
oferta este Si, statul fixeaza pretul la ps. La acest pretf, este un exces de
cerere la care statul raspunde prin vinderea stocului tampon.

Politica agricola comuna europeana (PAC)

Obiectivele sale sunt asigurarea aproviziondrii §i  sigurantei
consumatorilor europeni si asigurarea unei retributii corespunzatoare
agricultorilor. Unul dintre aspectele sale sunt taxarea produselor agricole
importante, ducand la ajustarea preturilor acestor bunuri la cele ale
produselor agricole importante.

Uniunea Europeana (UE) este obligata sa creeze stocuri tampon.

Politica de necultivare

UE cere agricultorilor sd8 nu produca in conditii de supraproductie
cerealiera si sa evite eventualele excedente chiar daca nu cultiva in aceste
conditii terenurile detinute. UE remunereaza, in aceasta circumstanta, acei
agricultori ca si cum ar fi producétori efectivi.

Sectoare de activitate: transportul

Studiul acestei piete porneste de la urmatoarele premise:

e Masura in care puterea publicd se implicd in furnizarea acestor

servicii. Este aceastd implicare substantiala? Si de ce?
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e C(Capacitatea sectorului concurential de a propune o ofertd extinsa
consumatorilor

e Structura pietei (Este ea concurentiald sau nu?). Aceastd analiza
trebuie realizata la scard regionald sau in interiorul diferitelor segmente de
piata.

Decizie privind modul de transport selectionat

Aceasta decizie depinde de:

o Prezenta sau nu a modurilor de transport alternative: Tn multe cazuri
un singur traseu rutier este disponibil (din poartd in poarta)

o Costurile. Pe termen scurt calatorii compara costurile marginale ale
aceluiagi traseu; de exemplu, pretul biletului de tren comparat cu pretul
benzinei consumate de autoturism pe acelasi traseu. Pe termen lung calatorii
trebuie sa ia In considerare toate costurile implicate de utilizarea acelei
modalitati de transport. De exemplu, intretinerea si costurile de nlocuire ale
unui autoturism.

o Viteza. Timpul consacrat calatoriei este la origine un cost de
oportunitate — timpul consumat putand fi utilizat pentru alte activitati.
Calatorii trebuie deci sa ia in considerare costul fiecarui minut al calatoriei.

o Fiabilitatea. Alegerea modului de transport poate depinde de
fiabilitatea i de respectarea orarului: Intarzierile sau anuldrile unor curse
aviatice pot duce la alegerea trenurilor, grevele la alegerea masinilor,
ambuteiajele rutiere la alegerea trenurilor.

o Securitatea. Calatorii au in vedere probabilitatea si gravitatea
accidentelor asociate diferitelor modalitati de transport.

Transport §i calatorii
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o Transporturile fac parte din categoria serviciilor. Putem distinge
transporturile feroviare, rutiere, maritime si prin conducte. Ele se adreseaza
populatiei (pasagerilor) si bunurilor sau fluidelor. ,,Productia” se poate
masura in termeni de distanta parcursa (km-pasageri) sau cantitate
transportata (tone-km).

o Transportul este in general considerat ca o ,cerere derivatd” in
masura in care permite deplasarea la o anumita destinatie sau livrarea unei
anumite marfi.

Nu exista implicit o motivatie inifiala care suscitd o cerere de traiectorie
(cu exceptia croazierelor de agrement sau in care plicerea calatoriei este
motivul principal care genereaza cererea).

Pe piata transporturilor, resursele sunt alocate printr-o combinare de
mecanisme de piata si de interventii ale puterii publice.

Puterea publica intervine pentru:

o Deciderea construirii, renovarii sau ameliorarii rutelor, cailor ferate
si canalelor.

o Organizarea si/sau finantarea serviciilor de transport urban si
regional.

o Subventionarea si administrarea structurilor portuare i aeroportuare.

Mecanismele pietei opereaza pentru:

o Gestionarea autostrazilor si podurilor

o Traiectoria taxiurilor urbane, a autoturismelor, vapoarelor si
avioanelor apartinand societatii private

o Achizitia si intretinerea vehiculelor particulare

Obiectivele politicii de transport a statului
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Trebuie avute in vedere:

e Eficienfa. Daca statul realizeazd un sistem de transporturi mai
eficient, reducand blocajele rutiere sau ameliorand rutele cailor ferate, de
exemplu, aceasta va conduce la reducerea costurilor de transport si la
distribuirea veniturilor catre intreprinderile mai eficiente. Aceste firme vor
oferi servicii mai bune consumatorilor, la preturi mai bune.

e Gestiunea mediului. Transporturile genereaza externalitati negative.
Indivizii care 1si folosesc propriile autoturisme nu por suporta integral costul
social al acestei utilizari. Diferitele tipuri de transport provoaca poluare
sonora si a aerului. Construirea de sosele si acroporturi poate avea un impact
nefavorabil asupra faunei si a mediului inconjurator. Transporturile pot
provoca accidente, ale caror costuri nu sunt luate in considerare de catre
transportatori.

e Accesibilitatea. Putem aprecia ca orice persoana din lume ar trebui
sa aibd posibilitatea sa se deplaseze in interiorul tarii sale. Infrastructura de
transport ar trebui sa le permitd sa se deplaseze dintr-un punct A ntr-un
punct B. Aceast aspect este esential pentru activitatea cotidiana fie ca e
vorba de a face o vizita unor prieteni, fie de a face curse de marfuri.
Persoanele care locuiesc Tn mediul rural trebuie sd aiba legaturi cu mediul
urban.

e Gestionarea finantelor publice. La fel cum statul alocd sume pentru
cheltuielile in sectorul transporturilor, tot asa trebuie avute in vedere si
veniturile fiscale previzibile si cheltuielile destinate altor sectoare.

Sector public |:> Sector privat

Privatizare
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In multe tari din Europa o miscare liberald a condus la privatizarea ciilor
ferate. Activitatea de administrare a infrastructurii a rdmas in atributiile
sectorului public.

Politica integrata de transport

Notiunea de politica integrata face referintd la coordonarea relativa a
deciziilor privind diferitele modalitati de transport dintr-o tara. Este in
esentd necesar ca deciziile relative din diferite tipuri de infrastructuri sa fie
coerente unele cu altele.

De asemenea, deciziile luate in privinta dezvoltarii infrastructurii cailor
ferate depinde de cele luate Tn domeniul rutier. De exemplu, nu ar exista
niciun interes pentru crearea unei noi gari, daca aceasta nu este accesibila,
printr-un drum, pasagerilor.

Utilizarea modalitatilor de transport

e Dezvoltarea sectorului transporturilor este corelatd cu cresterea
economica (mondiald) si cu dezvoltarea comertului international. Cu cat
sunt mai multe bunuri si servicii produse si vandute, cu atat activitatea de
transport intern §i extern intre diferite tari este mai dezvoltata.

e Activitatea de transport depinde de puterea de cumparare a
populatiei, adica de numarul de vehicule particulare detinute.

e Activitatea de transport depinde de politica de stat sau locald. De
exemplu, realizarea unui pasaj rutier poate diminua traficul.

e Activitatea de transport depinde si de localizarea populatiei fata de
locul de munca, fatd de centrele comerciale, spatiile de agrement, zonele de

plimbare etc.
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Previziuni privind utilizarea

Este vorba de previziuni privind utilizarea diferitelor forme de transport
in viitor si privind intensitatea folosirii fiecarui mod. Previziunile se pot
fundamenta pe experienta din trecut (prin extrapolare, pornind de la evolutia
observata a traficului, tendintelor viitoare) sau de la previziunile expertilor
(de exemplu, in cazul constructiei unei noi autostrazi).

Intreprinderile din domeniul transporturilor au nevoie de aceste
previziuni pentru a raspunde la intrebdri precum: Care este cererea
potentiala pentru o noud masind sau un nou vapor? Investitia din acel mod
de transport va fi rentabila? Ce tarif este rezonabil de stabilit pentru o noua
rutd?

Puterea publicd este Tn mod similar interesatd de evolutia utilizarii
anumitor modalitati de transport pentru a evalua impactul de mediu si fiscal.

Nivelul de concurenta in sectorul transporturilor

e O concurenta existentd intre diferite tipuri de transport (unele trasee
pot fi parcurse cu masina, cu trenul, cu autocarul sau cu avionul) sau in
interiorul fiecdrei forme de firme diferite (mai multe companii aeriene se
concureaza cdtre aceeasi destinatie). Pentru a aprecia gradul de concurenta,
trebuie, in prealabil, s se delimiteze piata luatd in considerare. Piata
traseelor internationale a autocarelor este o piatd deservitd pe un numar
redus de operator: este o piatd de oligopol; piata traseelor regionale cu
autocarul poate fi uneori ,,controlatd” de o companie unica: in acest caz, este

vorba de un monopol.
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e Piata transportului aerian este relativ concurentiala, atat pentru rutele
interne, cat si pentru cele externe. In acelasi timp, intreprinderile incearca
sa-si diferentieze oferta: deservind ,,rute” secundare, adaptandu-si orarul de
zbor, aducand prestatii de calitate la bord. La intrarea pe piata transportului
aerian trebuie sa obtind culoare de zbor, locuri de aterizare (si decolare) in
principalele aeroporturi (proces ce poate fi uneori dificil). Trebuie, de
asemenea, sa ob{ind permisiunea de survolare a unor anumite {ari, drept care
in unele tari accesul este ,,rationalizat”. in Europa, exista o politica de ,,cer
deschis”, cu alte cuvinte toate companiile aeriene dintr-o tara membra UE
poate survola orice tara din Europa, dar aceasta situatie nu este realizabila
oriunde Tn lume.

e Piata transporturilor maritime este relativ concurentiala, deoarece
multi furnizori oferd servicii oarecum similare. In ceea ce priveste
transportul de pasageri, in multe cazuri numai una sau doud companii 1si
impart piata pe un anumit traseu. Pentru a contracara riscurile abuzurilor de
pozitie dominanta intr-un sector, statul poate reglementa (intr-o maniera mai
mult sau mai putin ferma) acel sector. De exemplu, statul poate cere
achitarea unei taxe de acces la infrastructurd si sa impuna obligativitatea
unor servicii publice pentru diferifi operatori ce utilizeaza calea ferata

(concurenta deschisa).
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Avantaje ale transportului rutier

Dezavantaje

- trasee din ,,poartd in poarta”
- practice; plecare Th orice moment
- confortabile

- impact nefavorabil asupra
mediului

- ambuteiaje care pot incetini
voiajul

Avantaje ale autocarului

Dezavantaje

- mai pufin daunator pentru mediul
ambiant in comparatie cu automobilul
individual

- 0 piata relativ buna

g v,

pleca in orice moment

- resurse limitate, fara
posibilitatea transportului ,,poarta
in poarta”

- lent si inconfortabil

Tabel nr.7.1. Transportul rutier

Externalitati negative ale transportului rutier:

Mai mult de 90% din transporturi se fac pe sosele ceea ce antreneaza

externalitati negative precum:

e poluare sonora,

e ambuteiaje care cresc timpul de parcurs;

e impactul nefast asupra constructiilor din cauza vibratiilor;

e impactul negativ asupra lumii exterioare (distrugerea habitatului

unor specii de plante si animale);

e poluarea vizuala: elemente de infrastructura pot altera peisajul,

e stresul determinat de ambuteiaje si pericolul de accidente.

Diferenta intre costurile sociale si costurile private ale transportului

rutier conduce la o ineficacitate Tn alocarea resurselor.
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Masuri pe care administragia publicd le poate lua pentru reducerea

traficului rutier:

e dezvoltarea si extinderea soselelor si autostrazilor cu plata

e cresterea taxelor incluse in pretul carburantilor (care vor mari costul

utilizarii autoturismelor private)

e subventii acordate modurilor de transporturi alternative si celor

colective

Avantaje ale transportului
feroviar

Dezavantaje ale transportului
feroviar

= rapiditatea pe principalele linii
(TGV)

* mai putin nefast pentru mediu in
comparatie cu automobilele
individuale

= utilizarea posibila a timpului
calatoriei pentru a lucra (ceea ce
reduce costurile de oportunitate ale
duratei voiajului)

= resurse limitate, fard trasee din
poartd in poarta

= de multe ori aglomerat pe unele
trasee (mai ales metropolitane)

" mai putin practice din cauza

de a pleca in orice moment.

Tabel nr.7.2. Transportul feroviar

Transportul feroviar

Organizarea ,,in devenire” a transportului feroviar este urmatoarea:

e 0 entitate controlatd de puterea publica, proprietara a resurselor si

care isi asuma raspunderea intretinerii si imbunatatirilor;

e una sau mai multe societati (din sectorul privat) se afla la concurenta

pentru activitatea de transport célatori;

e trenurile nsesi sunt inchiriate de la companii de leasing;

e companiile de transporturi se afla la concurentd pentru activitatea de

transport marfar.
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Sectorul de activitate: sanatatea

Problemele specifice ale bunului ,,sdnatate”

e Consumatorii nu poseda o informatie perfecta. Ei nu stiu, in general,
ce este potrivit pentru ei $i nu sunt Tn masurd sa exprime o cerere adecvata
de ingrijire.

e Existd o asimetrie a informarii. Medicii care prescriu stiu mai mult
decat pacientii. Diagnosticul celui care ofera consultatia conditioneaza
expresia cererii: medicul este cel care hotaraste de ce are nevoie pacientul.
Aceasta poate conduce la abuzuri: medicul poate In mod artificial sa
accentueze necesitatea unor ingrijiri deoarece asta ii ofera anumite avantaje
financiare.

Dificultati ale unui sistem de sanatate finantat public

a) Oferta restransa: cheltuiala publicd a sistemului de sanatate nu este
marginal extensibila

b) Absenta regularizarii prin pret: sistemul bazat pe tarife conventionale
s1 rambursari din asigurari, fapt care reduce orice posibilitate de reglare (rol
jucat In mod normal de variabila pret).

c) Cererea exploziva: progresul tehnologic si cresterea sperantei de
viatd stimuleazi cererea de ingrijire. Imbitranirea populatiei accentueazi
acest fenomen.

Excesul de cerere in sectorul conventional

Oferta, la un moment dat, este fixa (numarul de medici in activitate este
fix). Daca ar exista un veritabil pret al consultatiei, acest pret, dat de nivelul

cererii, ar deveni p1. Cum prestatia este practic gratuita, existd un exces de
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cerere (Q1-Qo): de aceea programarile si listele de asteptare constituie un
mod de a rationaliza cererea.

Problemele relative ale asigurarilor de boala private

In tarile in care asigurarile de sianitate sunt private se pun probleme
relative la asimetria informatiilor, datoritd faptului ca pacientul stie mai
multe despre sanatatea sa decat companiile de asigurari:

- Anti-selectie: compania de asigurari nu poate face distinctia intre
riscurile bune si cele rele. Ea propune un contract in care sunt prevazute
doar riscurile rele. Exista riscul neacoperirii complete a asigurarii pentru
unele boli.

- Riscuri morale: pacientul, stiindu-se asigurat, poate sa-si multiplice
comportamentele riscante (consum excesiv de alimente grase, alcool, tutun,
absenta exercitiilor fizice) si sa-si diminueze atenfia pentru evitarea
accidentelor.

»Bunul” sandtate ca externalitate pozitiva

Bunul sanatate va fi ,,sub-consumat” intr-o economie in care sectorul
sanatate este integral de resortul sectorului privat, deoarece indivizii nu
realizeaza pand la ce punct de a avea o buna sanatate este un beneficiu
social.

Astfel a avea o buna sanatate:

a) Te ajuta sa fii mai productiv pentru firma si economie

b) Contribuie la sanatatea restului populatiei in absenta contagierii
beneficiul marginal privat. Acesta este motivul pentru care ingrijirile sunt

mai putin consumate de indivizi intr-o economie de piatd purd. Consumul
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acestora va fi egal cu Qo atunci cand exista o alocare eficientd a resurselor,
iar daca beneficiile sociale sunt bine evaluate, ele vor fi egale cu Q1.

Reformele din sistemele de sanatate

Agravarea deficitelor sistemelor de asigurari de boald obligd tarile
respective sd introduca reglementari care sa limiteze cheltuielile. De
exemplu, francizele sunt introduse in rambursarea consultatiilor medicale,
adicd numai consultatia medicului curant da dreptul compensarii,
sanctionandu-se abuzurile medicilor specialisti, prescriptia de medicamente

fiind eficienta.

Sectorul imobiliar de activitate

Piata imobiliara este o piatd importantd: 1n expansiune fiind, ea
contribuie la cresterea Increderii menajelor si ii Tncurajeazd sa consume.
Daca un proprietar constatd ca valoarea bunurilor sale — adica bogatia sa —
creste, el va fi inclinat sa consume in avans. Mai mult, asta va genera
cumpadrarea altor bunuri de folosinta indelungata (electrocasnice, mobilda
etc). Nu putem considera piata imobiliard ca fiind unicd si omogeni. In
functie de regiune si tipul locuintelor, caracteristicile pietei pot fi radical
diferite: piata locuintelor individuale, piata apartamentelor, piata spatiilor de
birouri, piata terenurilor de construit etc.

Statutele locuingelor si ale ocupantilor lor

e Proprietatea. Ocupantii sunt proprietarii locuintelor. In Franta 56%
dintre menaje sunt proprietare ale locuintelor, Tn timp ce in Romania

procentul e de aproape 80%.
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e Inchirierea. Ocupantii nu sunt proprietarii locuintei. Ei inchiriaza
dreptul de ocupare al locuintei, iar proprietarul are obligatia de a intretine
locatia si cladirea respectiva. Proprietarul este fie o persoana privata, fie una
publicd. Cele mai multe locuinte publice sunt cu destinatie sociala.
Dispozitiile legale obliga autoritatile locale sa aiba o anumitd cotd de
locuinte sociale.

Pretul imobilului

Pe o piatd concurentiald pretul este determinat de cerere si ofertd. O
crestere a cererii determind o crestere a pretului, iar o scadere a cererii,
scaderea preturilor.

Conditiile cererii si ale ofertei sunt foarte diferite in functie de regiune,
fapt ce determind mari diferente in nivelul preturilor pe piata imobiliara.
Astfel, de-a lungul timpului, conditiile pot fluctua si conduce la variatii
importante ale preturilor. Deoarece finantarea sau inchiderea unei locuinte
reprezintd cea mai mare cheltuiala a unui menaj (locuinta fiind principalul
loc activ), de fluctuatiile pretului acesteia depinde atat consumul, cat si
bogatia lor.

Decizia de a achizitiona o resedintd depinde de:

e Venitul. Cererea de locuinte este in parte elastica la venit. Ca
urmare, atunci cand veniturile cresc, menajele isi achizitioneaza o locuinta
mai buna.

e Tendinta demografica. O crestere a populatiei (flux de nasteri si
decese); imbogatirea sau saracirea diferitelor categorii sociale influenteaza,
la fel ca si numarul de divorturi si varsta de la care copiil parasesc casa

parinteasca.
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e Pretul si disponibilul de locuinte oferite. Daca pretul locuintelor lor
creste sau daca e tot mai dificil de a gasi o locuinta.

e Costul imprumuturilor imobiliare. Cu cat este mai facila obtinerca
unui Tmprumut, cu atat creditele imobiliare vor fi mai importante.

e Deciziile sociale. In unele tari, accesul la proprietate este un obiectiv
politic asumat si pus 1n practica.

e Masurile conjuncturale. Statul poate Incuraja accesul la proprietate si
subventiona creditele imobiliare (credite bonificate, imprumuturi cu taxe
zero, deductii fiscale) sau lansarea de programe nationale de constructii.
Adoptarea unui TVA de doar 5,5% pentru materialele folosite la renovare
incitd menajele sd cumpere locuinte vechi si sd le Tmbunatateasca confortul.

Oferta de bunuri imobiliare depinde de:

- Pret. Daca pretul creste, constructia si vanzarile de imobile sunt
incurajate. Proprietarii care in trecut Tnchiriau sunt tentati sa vanda, aceasta
determinéand cresterea ofertei.

- Autorizarea constructiilor. Inceperea constructiei depinde de
facilitatea obtinerii autorizatiei de constructie in locatia respectiva.

- Pretul factorilor de productie. O crestere a preturilor terenurilor,
materialelor sau salariilor muncitorilor poate face mai putin rentabile

afacerile imobiliare (constructia si vinderea de locuinte si spatii de birouri).
Boomuri §i krach-uri

Pretul imobilelor cunoaste fluctuatii ciclice. In Romania, in 2008, pretul

locuintelor a suferit o corectie severa dupa o perioadd de crestere rapida.
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Timp de 10 ani, pretul imobilelor a cunoscut un nou progres rapid (un
boom) datoritd urmatorilor factori:

e C(resterea cererii (cresterea demografica sustinutd, cererea fiind
stimulata si de imigranti);

e Rata scazuta a dobanzii;

e Scdderea TVA pentru renovarea locuintelor vechi;

e Instabilitatea pe pietele financiare: investitorii trebuiau sa detina
active imobiliare. Ei si-au diversificat portofoliul care cuprindea atat valori
mobiliare, cat si imobiliare.

e Existenta unei bule speculative: agentii acceptd achizitia de bunuri
imobiliare la un pret ridicat pentru ca apreciaza o crestere in continuare a
preturilor.

Controlul chiriilor

Pentru a face chiriile mai acceptabile, statul le poate plafona (impunand
o chirie maxima).

In acest caz, cei care aveau deja locuinte inchiriate plitesc o chirie
inferioard fatd de perioada anterioard acestei masuri, dar cei aflati in
cautarea unei locuinte inchiriate vor fi mai multi fata de situatia de echilibru.

Locuintele sociale

Oferta acestui tip de locuinte depinde de vointa statului si a
comunitatilor locale de investitie in constructia, conservarea §i renovarea
acestor locuinte. Reglementdrile legale privind cota cantitativa de astfel de
locuinte la nivelul comunitatilor nu sunt intotdeauna respectate. In Romania,
constructia locuintelor sociale, in anii 1960 si 1970, s-au facut mai ales la

periferia oraselor sau in orase noi. Slaba mixare sociala si dezvoltarea clasei
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de mijloc a condus la transformarea acestor zone in ghetouri. Obiectivele
armonizdrii sociale ar putea determina construirea de locuinte sociale in
cartierele clasei de mijloc si superioare. Dar prezenta intr-o proportie prea
mare a locuintelor sociale poate determina progresiv migrarea locuitorilor,
ceea ce declanseaza un nou cerc Vicios.

Oferta de bunuri imobiliare este, la un moment dat, fixd. Odata ce
cererea creste, preturile vor creste.

Tn timp, noi locuinte sunt construite si multi proprietari vor hotari si

vanda decat sa inchirieze.

Sectoare de activitate: sport, divertisment si turism

Sportul si divertismentul sunt activitagi in plind expansiune. Aceste
activitati sunt elastice la venit; cand cresterea economica este puternica,
cererea pentru aceste activitati creste mai mult decat proportional.

Timpul consacrat sportului si recreerii depinde de numarul de ore
lucrate. In Franta, numirul mediu de ore lucrate anual este unul dintre cele
mai redus la nivelul tarilor celor mai dezvoltate.

Utilizarea timpului consacrat odihnei

Activitatea cea mai practica in Romania este ... privitul la televizor.

- plimbarile

- lectura

- gradinaritul

- activitatile folclorice

- 1iesirile (restaurant, cinema, concerte, discoteca, expozitii, muzee)
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Unele activitati sunt mai mult practicate de anumite grupuri sociale
decat de altele; de exemplu, vizitarea muzeelor si utilizarea bibliotecilor
sunt mai des practicate de consumatorii cu un nivel ridicat de educatie.

Practicarea sportului

Sportul este:

o mai practicat de tineri decat de batrani

o bun pentru sanatate si are influenta asupra anumitor boli si determina
reducerea absenteismului in munca.

Se considerd In general ca beneficiile unei bune sanatati sunt superioare
costurilor relative determinate de unele accidentari pe care practicarea
sportului le poate genera.

La nivelul stimularii interesului pentru sport poate interveni puterea
publica: de exemplu, prin incurajarea practicarii sportului in scoli, prin
subventionarea federatiilor sportive, constructia infrastructurii sportive
(stadioane, piscine, velodromuri, piste, patinoare) si prin organizarea de
mari evenimente sportive.

Privind sau ascultand transmisiunile sportive

Numadrul adultilor care practica sportul este mult inferior numarului
celor care-1 privesc la televizor sau asculta la radio.

Numarul de locatii unde se desfasoara evenimentele sportive este limitat.
Aceasta Tnseamna ca intre locurile disponibile si cerere existd o diferentd
majord. Aceasta poate conduce la dezvoltarea unei piete negre pe care
biletele vor fi vandute la un pret mai mare decat valoarea initiald. Aceasta
situatie poate fi identica si pentru unele evenimente culturale si concerte.

Oferta total inelastica: numarul de locuri este limitat.
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Pretul unui bilet de acces la un eveniment sportiv poate varia in functie
de data achizitiei, pozitia in stadion, interesul pentru meciul disputat. Pretul
devine dependent de nivelul asteptat al cererii si de elasticitatea pretului la
aceasta cerere.

Veniturile federatiilor si cluburilor sportive nu provin numai din
vanzarea de bilete. Tn cazul fotbalului profesionist, resursele principale
provin din drepturile de transmisie televizatd. O altd parte importantd a
resurselor provin din comercializarea articolelor sportive cu emblema unei
echipe.

Industria sportului profesional

Sportul care aduce cele mai multe venituri in Franta, Italia, Germania,
Spania, Marea Britanie este fotbalul. In Franta, rugby-ul, ciclismul,
baschetul sunt foarte populare. ,,Produsul” nu este omogen, calitatea
spectacolului variazd de la un meci la altul. Din aceastd cauza,
caracteristicile cererii se modificd la fiecare meci. Existd bariere de intrare
n industria sportului profesionist:

» Fidelitatea spectatorilor pentru un anumit club ingreuneaza intrarea
de noi cluburi pe piata;

= Costurile de exploatare ridicate a cluburilor limiteaza numarul noilor
veniti;

= Localizarea: spectatorii au tendinta de a sustine un club local,
intrarea pe piatd pentru un nou concurent este dificila.

Marile cluburi au in mod cert putere de monopol atata timp cét pot

exploata si comercializa biletele la pret ridicat si negocia drepturi TV
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considerabile. Cluburile practica discriminarea prin pret impunand tarife
diferite pe meciuri sau tipuri de spectatori (VIP-uri, locuri in sald).

Organizarea de evenimente sportive si culturale

e Aduce venituri Tn localitate, putdnd ajuta la restructurarea
comunitatii.

e Genereaza locuri de muncd directe (organizare si instalare) sau
indirecte (paza, indrumare spectatori, cazare, masa).

e Poate determina cresterea notorietatii locului, si in viitor cresterea
numarului de vizitatori si turisti.

Dar

e Poate avea un impact nefavorabil asupra mediului (zgomot,
degradarea solului, praf).

e Poate sa nu fie rentabild. Marile proiecte necesita participarea unui
numar foarte mare de persoane pentru a fi rentabile.

Turismul

e Turismul este elastic la venit: cererea pentru sejururile turistice
creste in general mai rapid decat venitul (elasticitatea la venit se diferentiaza
de la o forma de turism la alta).

e Turismul este un sector major de activitate in Franta, Spania, Italia,
Austria si se afld in continua crestere.

e Turismul are in general o dimensiune internationala. Cererea de
sejururi turistice in Franta nu depinde numai de veniturile si cererea
nationald, ci si de veniturile si cererea din intreaga lume. In fiecare an, mai

mult de 60 milioane de turisti straini vin in Franta.
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e Turismul international este afectat de ratele de schimb; un euro
puternic mareste puterea de cumparare a consumatorilor din zona euro care
poate genera o crestere a cererii de sejururi turistice in strainatate (si invers:
0 restrangere a cererii pentru sejururi in zona euro).

e Turismul este sensibil si la rata dobanzii: pe de o parte unele voiaje
sunt finantate prin credite, iar pe de altd parte ratele mari ale dobanzilor
reduc veniturile disponibile ale menajelor (crescand de exemplu costurile
imprumuturilor imobiliare), generand o scadere a cererii de sejururi
turistice.

Este important de mentionat ca existd mai multe ,,sectoare” ale industriei
turistice (cerere pentru turism intern sau in strdinatate, pentru scurte sau
lungi perioade de timp, sejururi tematice). Caracteristicile si determinantii
cererii pentru fiecare segment sunt diferiti: de exemplu, impactul ratei
dobanzii este mai mare asupra voiajelor de lunga durata in straindtate, clar
este neglijabil pentru sejururile de scurta durata in tara.

Beneficii si costuri ale turismului pentru o regiune

Turismul poate aduce venituri si crea locuri de munca intr-0 regiune.
Aceasta activitate poate genera efecte de multiplicare pozitive. Poate insa si:

= Sa genereze aglomeratie si poluare (circulatie, zgomot)

* Sa aibd un impact negativ asupra regiunii, mediului si binelui
populatiei locale.

Este indispensabil sd se efectueze o evaluare a veniturilor din industria
turismului care raman in tara. Aceste sejururi sunt organizate de firme
nationale sau internationale? Aceste firme folosesc populatia locala?

Profiturile firmelor sunt reinvestite in regiune? Din pacate, accentul este pus
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rar pe turismul durabil si etic: argumentele de comercializare si prestatii se
bazeaza pe argumente culturale, traditie sau frumuseti naturale, fara ca
ulterior acestea sa fie conservate.

Cererea pentru sejururi turistice depinde de:

e Veniturile reale (in general, aceasta cerere este elastica la venit);

e Rata dobanzilor (care afecteaza puterea de cumparare a turistilor);

e Siguranta sociala a consumatorilor (care depinde, de exemplu, de
evolutia somajului).

Oferta: tinde sa fie fixd pe termen scurt si inelasticd la pret. Tn timp,
firmele investesc 1n infrastructurda, organizeaza mai multe trasee etc; pe

termen lung, oferta devine elastica la pref.

Teme referat:
R 7.1. Economia de piata capitalista
R 7.2. Teoria echilibrului general
R 7.3. Factorii ce determina riscul la nivelul agentilor economici
R 7.4. Strategii de prevenire a riscului
R 7.5. Metode de identificare si analiza a riscurilor afacerii

R 7.6. Pietele factorilor de productie
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Aplicatii

A 7.1. Analizati urmatorul text:

“Preturile minime pentru produsele agricole sunt curente in majoritatea
tarilor. Dar exista si limite: daca preturile sunt prea ridicate, ele vor stimula
productia, se vor acumula surplusuri, iar puterea publica va trebui sa franeze
orice crestere ulterioard a acestor preturi. Astfel, piata impune in continuare
anumite limite puterii guvernamentale in materie de preturi. Si peste tot
concurenta limiteaza accesul pe piatd al unui produs de calitate inferioara,

chiar daca este pus in vanzare de o Intreprindere foarte puternica.
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Declinul pietei este un fenomen schimbator, ceea ce permite partizanilor
pietei clasice sa nu-i vada decat partile bune. Aceasta nu presupune ca,
incepand de la un anumit nivel, intreprinderi precum cele aproximativ 2000
(cele mai mari — n.n.) pentru S.U.A. sa nu detina puterea incontestabila de a-
si fixa propriile preturi. In aceastd jumitate a economiei, piata liberd nu mai
este decat o amintire. Exista chiar anumite sectoare noi — precum cel al
calculatoarelor — unde ea nu a existat niciodata. In schimb, piata libera
rezidd incd in cealaltd jumatate a economiei artistice (care este din ce in ce
mai mult integratd vietii economice moderne), micul comert ,.en-detail,
micii fabricanti si celelalte mici intreprinderi familiale si, de asemenea, intr-
0 oarecare masura, in agricultura.*

(J. K. Gailbraith, Nicole Salinger, Tout savoir ou presque sur [’economie,
Edition de Seuil, Paris, 1978, p. 56)

A 7.2. Gradul de informare si barierele de intrare — elemente de influentare a
nivelului pretului pe diferite tipuri de piata. Studiu de caz.

A 7.3. Care sunt principalele consecinte ale disfunctionalitatii pietei?

A 7.4. Pe baza datelor din ultimul Anuar Statistic al Romaniei realizati o
analiza a pietei transporturilor.

A 7.5. Realizati un studiu privind evolutia cererii si ofertei pe piata turistica

din Europa in ultimii 5 ani.
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8. PIATA SI CONCURENTA

Din tripla definire a pietei - ca piatd concretd a fiecarui bun sau
serviciu, ca piata a tuturor bunurilor economice §i ca mecanism prin care se
regleaza economia - rezulta ca aceasta se manifesta ca un ansamblu de piete
interdependente.

Piata fiecarui bun economic devine o structurd a pietei in general,
iar ansamblul pietelor concrete ale tuturor bunurilor economice formeaza
sistemul de piete.

Piata poate fi definitad ca un spatiu economic in care se manifestd un
sistem de relatii generate de comportamentul agentilor economici care iau
parte la actiunile de vanzare-cumparare, fiecare urmarindu-si propriul
interes.

In sens restrans, piata reprezinti ansamblul tranzactiilor de vénzare-
cumparare dintre agentii economici privite in corelatie cu pretul si alte
imprejurari care le determind, iar in sens larg, piata este privita ca un canal
de comunicatii prin care agentii economici obtin informatii referitoare la
pret, cerere, oferta, raportul dintre ele, pe care le publica.

Concurenta poate fi definita ca ansamblul relatiilor dintre agentii
economici generate de dorinta acestora de a obtine un loc cat mai bun pe
piata si un pret cat mai avantajos.

Concurenta reprezinta o variabila definitorie a pietei, o trasatura a

acesteia.
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Concurenta reprezintd un comportament specific interesat al unor
subiecti de proprietate, care, pentru a-si atinge obiectivele, intra in raporturi
de cooperare si confruntare cu ceilalti, fiind expresia liberei initiative.

Concurenta presupune atat o confruntare, cat si o cooperare intre agentii
economici pentru a obtine conditiile cele mai bune de productie, de vanzare,
de achizitie a bunurilor de consum etc.

Conditiile concurentei sunt: libertatea formarii pretului si existenta
proprietatii private, iar drepturile de proprietate sunt riguros delimitate si
garantate.

Totodata, concurenta evidentiaza si o anumitd structura de piata,
denumita structura concurentiala, in functie de:

> gradul de diversificare a obiectului vanzarii - cumpararii,
distingdndu-se  bunuri omogene (uniforme) si  bunuri eterogene
(diferentiate), acestea din urma permitand substituibilitatea bunurilor ce pot
fi cumparate;

> numarul subiectilor participanti, adica al ofertantilor si
solicitantilor; puterea economicd (concurentiald) a participantilor. Pentru a
desemna acest element al pietei se utilizeazd termenii de atomicitate (cand
subiectii pietei au o putere i importantd economica apropiate) si
molecularitate (cand participantii sunt mezoagenti economici sau agenti cu
puteri economice foarte diferite);

> caracteristicile comportamentului de piata al subiectilor
acesteia reflectata in atributele de libertate, mobilitate, fluiditate in

initiativele si relatiile subiectilor participanti la piata;
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> gradul de cunoastere a mediului economic de catre subiectii
participanti la piata, utilizdndu-se termenii de transparentd, dacd agentii
economici participanti cunosc perfect toti factorii care influenteaza piata, si
opacitate, situatie in care agentii participanti ca vanzatori sau cumparatori
sunt prost informati in legatura cu fenomenele pietei.

In genere, exista doud tipuri de concurenta:

1. Piata cu concurenta perfecta presupune ca purtatorii cererii si ofertei
nu pot influenta nivelul pretului, adaptandu-si cantitatile tranzactionate in
functie de pretul pietei. Concurenta perfecta presupune ca toatd oferta se
poate vinde la pretul pietei si toata cererea este satisfacuta la pretul pietei.

Concurenta perfecta prezinta urmatoarele caracteristici:

- atomicitatea cererii si ofertei - presupune prezenta pe piata in calitate
de ofertanti si cumparatori a unui numar mare de agenti €CONOMICci;

- omogenitatea produsului - presupune ca pe piata existd produse
indentice sau echivalente si perfect substituibile;

- fluiditatea deplina-presupune intrarea si iesirea libera din ramura
respectiva fara restrictii juridice sau institutionale;

- transparenta perfecta a pietei - adica toti agentii economici sunt
informati exact cu privire la piata;

- mobilitatea perfectd a factorilor de productie - presupune ca agentii
economici pot gasi fara restrictii factorii de productie de care au nevoie la
un moment dat.

2. Concurenta imperfectd este situatia in care agentii economici,
ofertanti sau cumparatori, sunt capabili prin actiunile lor sa influenteze

pretul produselor.
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Existd mai multe forme de concurentd imperfecta:

» monopolul se caracterizeaza prin faptul ca o marfa este vanduta de o
singura firma, respectiv prin controlul exercitat de ofertant al unui
bun economic pentru care nu exista inlocuitor;

» oligopolul este acea situatie Tn care oferta unui agent economic
apartine unui numar mic de firme ale caror activitate si politica sunt
determinate de reactiile asteptate ale uneia fata de alta;

» piata cu concurentda monopolisticdA se caracterizeaza prin
diferentierea produsului si prezenta unui numar mare de vanzatori si
cumparatori.

» oligopsonul este acea situatie de piatd a unui bun care cuprinde un
numdr mic de cumpdratori ce se confruntd cu un numar mare de
vanzatori ai bunului respectiv;

» oligopolul bilateral se manifesta ca o structura de piata in care exista
o simetrie intre numarul mic de vanzatori si numarul mic de
cumparatori,

» monopolul limitat redd situatia in care un singur ofertant se
intalneste cu un numar mic de cumparatori;

» monopsonul este situatia de piatd in care cererea este controlata de
catre un singur cumparator, iar oferta este atomicizata (numarul mare
de ofertanti mici si mijlocii);

» monopson limitat se manifestd atunci cand unui singur si foarte
puternic solicitant 1 se opune pe piata bunului un numar mic de
ofertanti, care dispun de o importantd putere economica si

concurentiala;
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» monopsonul bilateral este structura de piatd caracterizatd prin
unicitate, atat din partea cererii, cat si a ofertel; lupta se da intre
giganti economici, cu o activitate extrem de concentrata.

O piata este cu atdt mai competitivda cu cat este mai redusa capacitatea

fiecarei firme de a o influenta prin preturi, cantitate si mod de

comercializare.

Concluzionand, principalele tipuri de piete sunt :

CUMPARATORI

Unicitate Numar mic | Numar mare
Vv
A | Unicitate Monopol Monopol Monopol
N bilateral limitat
Z | Numar Monopson | Oligopol Oligopol
A mic limitat bilateral
T
O | Numar Monopson | Oligopson Concurenta
R mare perfecti
|

Tabel nr.8.1. Tipuri de piete

O economie nationald contemporana poate fi considerata drept economie
Cu piata concurentiala daca cuprinde urmatoarele elemente structurale si
mecanisme de reglare:

1. Pluralismul formelor de proprietate: in cadrul carora ponderea
principala este detinutd de cea particulara. Subiectii fiecarei forme de
proprietate 1si asuma autonom si pe deplin dreptul de a decide in conditii de

risc si incertitudine, suportand integral consecintele acestora.
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2. Economia este descentralizatd: functionarea acesteia reprezinta
consecinta actiunilor, optiunilor individuale a caror conexiune se realizeaza
pe baza pietei, cadrului legislativ si a unor parghii economico-financiare.

3. Interesul personal si raporturile de piata bilaterale reprezinta baza
activitatii economice: impulsul sdu, sintetizat in maximizarea profitului
pentru vanzator si a utilitatii pentru cumparator.

4. Piata concurentiala este reglatorul principal al activitatii economice:
pentru majoritatea domeniilor si actiunilor pe care agentii economici se
angajeaza sd le efectueze, piata transmite ce, cat, cum si pentru cine se
produce; ce, cét si cine consuma din diferitele categorii de bunuri economice
necesare.

5. Pentru majoritatea bunurilor economice: preturile se formeaza liber,
prin negociere Intre vanzator si cumparator.

6. Concurenta loiala: conform reglementarilor legale, aceasta Ti
favorizeaza pe intreprinzatorii puternici si 1i inlaturd pe cei slabi si
inadaptabili.

7. Existenta unui sistem financiar-bancar ramificat: are Tn vedere
reglarea operativa a masei monetare si orientarea actiunilor celorlalti agenti
economici.

8. O structurd tehnico-economicd moderna: reprezintd componenta
substantiala a unei inalte eficiente economice.

9. Statul democratic vegheaza la respectarea regulilor pietei:
completeazd si corecteazd mecanismul sau, folosind cadrul legislativ si

parghiile economico-financiare.
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10. Actiunile agentilor economici (firme si familii): au la baza unele
mentalitati, atitudini si comportamente specifice.

Tn toate tdrile cu economie cu piatd concurentiald existd reglementiri
juridice privind regulile desfasurarii concurentei, sanctiunile care se aplica
celor care le incalcd, organismele abilitate sd o supravegheze si sa aplice
misuri punitive. In lipsa supravegherii si reglementirii, concurenta se poate

autodistruge, poate duce la monopol si alte anomalii economice.

Monopolul

Exista monopol atunci cand pe piatd exista un singur ofertant. O firma
de monopol este confruntata cu o curba a cererii descrescatoare si poate sa-
si fixeze fie cantitatea produsa, fie pretul, dar nu pe amandoua.

Daca monopolul decide sa-si fixeze pretul, nu poate decat sa constate
care este cantitatea cerutd la acest pret; daca decide asupra cantitatii
produse, nu poate decat sd constate preful la care aceasta cantitate poate fi
vanduta.

In situatie de monopol, presupunem c intreprinderea este confruntati cu
o curbd a cererii descrescatoare si cd va trebui sa-si micsoreze pretul pentru
a putea vinde o unitate suplimentara de produs.

In situatia unui monopol non-discriminant, numai un pret poate fi
practicat pentru toate unitatile de produse destinate vanzarii. Dacd se scade
pretul pentru urmatoarea unitate produsa, trebuie de asemenea sa se reduca
pretul pentru Intreaga productie.

Sa presupunem ca o firma vinde o unitate la 10€. Pentru a vinde o alta

unitate, trebuie sa isi micsoreze pretul, de exemplu, la 9€. Venitul firmei
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pentru doud unitati va fi 18€ (2x9) comparativ cu 10€ pentru o unitate.
Venitul marginal este deci de 8€. Firma castiga 9€ pentru a doua unitate, dar
a pierdut 1€ pentru prima, care a fost vanduti initial cu 10€. In acelasi mod,
pretul celei de-a doua unitati este de 9€ si firma ar trebui sa-si scada pretul
la 8€ pentru a vinde a treia unitate. Venitul sdu va deveni 24€ (3x8)
comparativ cu 18€ anterior, astfel ca venitul marginal este 6€. Firma va
castiga 8€ pentru a treia unitate, dar scazand pretul primelor doud va pierde
2€ pentru fiecare dintre cele doud unitati anterioare.

In toate cazurile, firma castigd vanzand o unitate suplimentara, dar va
pierde pentru cele anterioare prin scaderea prefului.

Venitul marginal este sub dreapta venitului mediu (sau pretului) si se
indeparteazd pe masurd ce sunt vandute unititi suplimentare. Aceasta
provine din faptul ca pretul este constant redus, pe masura ce ansamblul de
unitdfi vandute se majoreaza.

Supraprofitul pe termen scurt (TS)

Monopolurile pot realiza supraprofituri pe termen scurt (TS) si pe
termen lung (TL). Acesta este rezultatul barierelor de intrare care impiedica
alte firme sa concureze monopolul.

O firma 1n pozitie de monopol poate obtine supraprofituri pe TL datorita

existentel barierelor de intrare.
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Brevete si marci Legislatia. De exemplu,
Ele ofera firmelor protectie statul poate restrange
legald pentru idei si creatii libera concurenta pe

si le apara de pericolul piata.

1mitarii de catre alte firme.

Diferentierea
produselor. Prin pozitia
pe piata si imaginea de
marcd, o firma poate
obtine o pozitie de
mononol.

Controlul aprovizionarii
Daca firma are o putere de
monopol asupra aprovizionarii
dintr-un sector, celelalte firme

nu sunt in masura sa intre pe Controlul debuseelor
iata. . o
pia Permit monopolului sa
impiedice concurentii

sd-si lanseze produsele

pe piata.

Teama de reactia firmelor
existente. Celelalte firme nu
- - vor intra pe piata daca cred
Bariere de intrare cd deja s-a declansat un

Ele impiedica alte firme rizboi al preturilor.

sd intre pe piatd pe TL.

Fig.nr.8.1. Bariere de intrare pe piata

Dacd o firmd are un avantaj major de cost, de exemplu, datorita
existentei economiilor de scara, celelalte firme nu vor fi interesate sa o
concureze.

Argumente Tn favoarea monopolului

* O firma in situatie de monopol produce mai mult decat oricare alta
firma pe o piatd cu concurentd pura si perfectd (CPP). Aceasta poate genera

economii de scara si deci Se vor reduce costurile In comparatie cu situatia de
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CPP. Aceasta poate conduce la un pret mai redus si la o productie mai
importanta.

= Supraprofiturile pot fi utilizate pentru a investi in cercetare-
dezvoltare si sa genereze inovatii care reduc costurile. Conform lui J.
Schumpeter, monopolurile sunt forte pozitive in economie. Pentru a obtine o
pozitie de monopol, intreprinderile trebuie frecvent sa inoveze. Aceste
intreprinderi creeaza supraprofit care stimuleaza alte intreprinderi sd inoveze
in alte domenii pentru aceleasi profituri si s ia locul firmei aflate in situatie
de monopol. Aceastd situatie este poate valabila in unele sectoare, dar Tn
mod cert nu in toate.

= Pictele cu CPP pot supraproduce, de exemplu, in cazul
externalitatilor negative. Prin restrangerea cantitatii produse, firma in
situatie de monopol poate determina ameliorarea alocarii resurselor.

Argumente contra monopolului

* Firma de monopol poate obtine supraprofit si pe termen lung datorita
barierelor de intrare.

* Alocarea resurselor este ineficienta si ca urmare pretul practicat este
superior costului marginal. Aceastd situaie genereaza o pierdere de
bunastare.

* Firma in situatie de monopol poate fi in situatie de ineficienta
productiva, deoarece ea poate sa nu producd la minimul curbei costului
mediu.

= Comparativ cu o piata CPP cu aceleasi conditii ale costurilor si ale
cererii, firma de monopol va practica preturi mai ridicate, producand mai

putin.
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= Ineficacitate X. Deoarece firma de monopol domina piata, ea nu are
nicio motivatie sa devina eficienta prin reducerea costurilor. De-a lungul
timpului, costurile pot creste din cauza ineficientei si nepasarii. Aceasta idee
a fost sustinuta de Liebenstein.

Monopolul si eficienta

Tntre qo si g1 surplusul de beneficiu implicat de productia unei unititi
suplimentare (masurat prin pret) depaseste excedentul de cost. Astfel,
bunastarea creste dacd aceste unititi sunt produse. Aceastd suprafatd
masoara pierderea de bunastare daca Qo g1 hu este produsa de monopol. Este
o ineficienta de alocare.

Cantitatea produsd de firma nu este cea pentru care CM este minim:
rezultd o ineficientd productiva.

Nota: in conditiile aceleiasi cereri si ale acelorasi costuri, o piata cu CPP
ne conduce la p1g:, unde oferta (Cm) = cererea.

Monopol natural

Se inregistreaza 1n conditiile existenfei unor importante economii de
scard. Scara productiei minimale eficienta se situeaza la un nivel de
productie superior cererii totale exprimate din acel sector. O firma unica 1si
Va ajusta cantitatea oferitd pentru a realiza economii de scara; alte firme nu
sunt in masura sa o concureze, aflandu-se Tn dezavantaj — in materie de
costuri — operand pe o scara de productie prea extinsd. Daca doua firme se
dezvolta simultan, aceasta va determina o scadere importanta a pretului, si
doar una dintre ele va supravietui pe termen lung.

Control al monopolurilor naturale
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Statul este in general capabil sa controleze monopolurile naturale. El
poate impune o tarifare a costurilor marginale pentru a impune o eficienta
alocare a resurselor. Daca costul marginal este inferior costului mediu, firma
inregistreaza pierderi si trebuie sa fie subventionata. Alternativ, este posibil
sd se aleaga o tarifare a costului mediu, chiar dacd aceasta nu restabileste

alocarea eficientd a resurselor, macar reduce marimea pierderilor.

Concurenta monopolistica si pietele contestabile

Concurenta monopolisticaA desemneaza o configuratie a pietei unde
numerosi producatori comercializeazd produse diferentiate fatd de
concurents.

Pe termen scurt (TS), firmele pot realiza supraprofit. Pe termen lung
(TL), alte firme vor fi atrase de supraprofit; cererea adresata fiecarei firme
va scadea pana cand fiecare firma nu va obtine decat profit normal.

Pe TL, exista:

e Ineficienta alocativd, deoarece preful pe care consumatorul este
dispus sa-l1 plateasca este superior costului de productie al unei unitati
suplimentare (p>Cm).

e Ineficienta productiva, deoarece firma nu produce la cel mai redus
nivel al costului unitar, adica la minimumul costului mediu.

Piete contestabile

Cele mai multe piete din Romania sunt dominate de un numar redus de
firme. In modelul traditional al oligopolului, se presupune ci exista bariere
la intrare; in realitate, este posibil ca alte firme sd poatd intra pe piata.

Aceste piete sunt deci contestabile, adicd rivalitatea concurentiald poate
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creste, punand presiune pe intreprinderile prezente initial, care trebuie sa
faca eforturi pentru a deveni mai eficiente.

Conform teoriei pietelor contestabile, daca intrarea pe piata este usoara,
cand nu sunt decat cativa producatori, acestia trebuie sd se comporte ca si
cum s-ar situa pe o piatd concurentiald. Existenfa supraprofitului va fi un
semnal pentru noi intrati pentru o nisd potentiala si aceasta obligd
intreprinderile existente sa se comporte ca in situatia de rivalitate
concurentiala.

Ipotezele teoriei pietelor contestabile sunt:

- libera intrare si libera iesire a firmelor;

- numarul de firme prezente pe piata variaza; de exemplu, poate fi un
monopol la un moment dat, apoi pot fi mai multe firme concurente la alt
moment;

- firmele sunt efectiv in concurenta (nu exista Intelegeri).

Conform teoriei pietelor contestabile, supraprofiturile nu sunt posibile
decat pe TS. Daca asemenea supraprofituri exista, ele atrag alte intreprinderi
pe piatd, si doar profituri normale pot fi realizate pe TL.

O piata perfect contestabild va fi o piatd unde conturile de intrare si de
iesire vor fi nule. Intr-o asemenea situatie, existd o foarte mare presiune
asupra firmelor care le determina sa se manifeste in mod concurential;
supraprofiturile constituie o motivatie pentru intrarea altor firme. Aceasta
situatie va conduce la o scadere a pretului, o mai buna calitate a serviciilor,

mai multe alegeri, o0 mai mare cantitate produsa.
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Sectoare ca vanzarile prin posta vor deveni mai contestabile pe masura
ce intrarea va deveni mai ugsoard odatd cu schimbadrile tehnologice, de
exemplu gratie prestatiilor accesibile prin internet.

Costurile irecuperabile (sunk costs) sunt sume deja investite Tntr-un
sector si care nu pot fi recuperate. Cand o firma evalueaza pierderile de pe o
piatd, ea ia in considerare aceste costuri. Daca sunt ridicate, de exemplu,
dacd o investitie initiald importantd pentru un echipament specializat este
indispensabila, aceasta determind renuntarea la intrarea pe piatd si o face
mai pugin contestabild. Daca sunt scazute, de exemplu, investitia initiala este
usor recuperata, piata va fi puternic contestabila.

Concurenta de niga apare cand firmele intra pe o piatd si nu ocupa decat
un segment particular (o nisd) mai bine decat sa rivalizeze pe ansamblul
segmentelor pietei (exemplul constructorului automobilului SMART pe
segmentul micilor vehicule urbane).

Economia de piatd moderna se bazeazd pe conservarea principiului
libertatii de concurenta intre cei care exercitd aceeasi activitate, urmaresc
acelasi scop sau un scop asemanator, concurenta fiind o conditie a
progresului.

Orice agent economic Tsi desfasoara activitatea in relatii reciproce cu
ceilalti, dar si cu mediul natural-geografic, social-politic si economic.
Mediul economic presupune relatiile si institutiile care caracterizeaza viata
economica a unei societati, modul in care functioneaza mecanismele prin
care este reglata activitatea economica.

Baza mediului economic o reprezinta sistemul de proprietate asupra

bunurilor economice, modul de repartizare a rezultatelor si de adoptare a
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solutiilor privind problema fundamentala a economiei. Majoritatea
economiilor de schimb contemporane functioneaza ca sisteme de piata
concurentiala, fiind sustinute prin intermediul pietei si concurentei.

Esecurile si imperfectiunile pietei

e Surplusul consumatorului este diferenta intre pretul maxim pe care
consumatorul este dispus sa-1 plateasca si pretul pe care-1 plateste efectiv. El
masoara acea parte a satisfactiei pe care o obfine consumatorul fara sa
plateasca.

e Surplusul producatorului este diferenta dintre pretul minim pe care
trebuie sa-1 platim producatorilor pentru ceea ce ofera ca bunuri si servicii si
pretul pe care-l obtin efectiv.

e Surplusul global este binele colectiv. El este constituit din
surplusurile consumatorilor si cele ale producétorilor.

Maximizarea surplusului global

Surplusul global este maximizat in combinatia poQo. Este combinatia
pret — cantitate care maximizeaza suprafata reprezentand suma surplusului
consumatorilor si producatorilor. Toate celelalte combinatii pret — cantitate
genereazd un surplus global inferior.

Libera concurenta si surplusul global

Intr-o economie cu concurenti liberd, mecanismul preturilor va conduce
la echilibrul pogo si acest echilibru este o combinatie pret — cantitate care
maximizeaza surplusul global. Acesta este motivul pentru care libera
concurenta este de dorit, deoarece ea conduce la o alocare optimd a
resurselor.

Esecurile i imperfectiunile pietei
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Sunt acele circumstante sau caracteristici care Tmpiedica exercitiul
liberei concurente de alocare optima a resurselor.

Existenta unei anumite puteri pe piafa.

Intr-o economie de piatd, intreprinderile pot obtine o pozitie de
monopol. Aceasta poate conduce simultan la o crestere a pretului si la o
scadere a productiei. Emergenta unei asemenea puteri de piatd poate
determina o diminuare a bunastarii (welfare).

Pierdere de bunastare.

Bunurile care suplimenteaza beneficiile generate de producerea unor
unitati suplimentare, dar genereaza costuri suplimentare de productie nu vor
fi produse de firmele cu pozitie de monopol.

Un sector monopol este un sector unde preturile sunt mai ridicate si
productia mai redusa decat un sector cu concurenta perfectd care produce
Pogo. Surplusul consumatorului scade, iar cel al producatorului creste, dar
surplusul global se diminueaza (pierdere de bunastare).

Imobilitatea factorilor de productie

Pe o piata perfecta, factorii de productie se pot ,,deplasa” usor de pe o
piatd pe alta. O crestere a cererii pentru un bun va determina cresterea
pretului si va atrage resurse din alte sectoare. In realitate, factorii de
productie sunt frecvent imperfect mobili. Resursele nu se pot deplasa de pe
o piatd pe alta. De exemplu, daca un sector de activitate este in declin, si
altul in expansiune, lucratorii nu pot usor sa treaca de la unul la altul, din
cauza diferentelor de calificare cerute.

Inegalitatile
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Economia de piatd poate mari decalajele de venituri si bogatie
semnificative dintre diferite grupuri de indivizi. Societatea percepe aceste
inegalitati ca injuste si le remediaza prin realocarea resurselor intr-un mod
mai echitabil. Statul taxeaza categoriile cu venituri mai mari si Ti
subventioneaza pe cei cu venituri mici, de exemplu, sub forma salariului
minim garantat.

Bunurile ,,de merit”

Sunt acele bunuri sau servicii care sunt socialmente necesare, de
exemplu, muzee, biblioteci, educatie. Ele pot fi furnizate pe piata, dar pentru
a le face mai accesibile statul poate sa le produca si sa le subventioneze sau
sd le legifereze pentru a deveni obligatorii.

Invers, bunurile ,,nedorite” sunt bunuri pe care societatea le considera
indezirabile, de exemplu drogurile. Statul legifereaza contra acestor bunuri.

Imobilitatea factorilor de productie conduce la somaj

Muncitorii parasesc sectorul A, dar le lipseste calificarea pentru a
accepta un loc de munca in sectorul B, existand deja persoane ce lucreaza in
acest sector.

Somajul apare in punctul X din cauza ineficientei.

Efectele externe si externalitatile

O externalitate apare atunci cand exista o diferenta intre costurile sociale
si costurile private sau intre beneficiile sociale si cele private. In cazul unei
externalitati negative, cum ar fi poluarea, costul social este superior costului
privat.

Cost social = cost privat + cost al externalitafii.

Externalitate negativa
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Triunghiul implicatiilor sociale = o arie reprezentativa a ineficientei
alocarii resurselor.

Alocarea spontand a resurselor pe o piatd de concurenta libera (care nu
ia Tn calcul costurile private) conduce la go. Apare o supraproductie pe
aceastd piata. Pentru unitatile produse intre q1 si qo costul social marginal
este superior beneficiului social marginal, se inregistreaza deci o alocare
ineficienta a resurselor.

Cdstig potential de bundstare. Pentru unitatile produse intre qz si qo,
Bms> Cms; bunastarea creste daca aceste unitati se vor produce.

Pe o piata cu concurenta libera, echilibrul este qo, daca doar beneficiile
private sunt luate in considerare. Alocarea optima a resurselor este in qy,
acolo unde costul social marginal = beneficiul social marginal. Se
inregistreaza un deficit pe piatd daca beneficiile externalitdtii nu sunt luate
in calcul.

Pe o piata cu concurenta libera, intreprinderile iau decizii Tn functie de
costurile si beneficiile private. Ele nu iau in considerare costurile si
beneficiile sociale. In cazul externalititilor negative se inregistreazi
supraestimari, deoarece intreprinderile nu iau in considerare efectele externe
negative ale actiunilor lor (prea multd productie in comparatie cu nivelul
socialmente optimal). In cazul externalititilor pozitive, intreprinderile nu iau
in calcul efectele externe pozitive ale actiunilor lor si 1si subestimeaza
valoarea productiei. Ele produc prea putin fatd de nivelul social optim.

Drepturile de proprietate comuna

Problema externalitatilor existd deoarece drepturile de proprietate asupra

a numeroase resurse sunt imperfect definite. Aerul, de exemplu, nu are
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proprietar, el nu apartine cuiva: nu exista drept de proprietate privata asupra
aerului. Tn schimb, este un drept de proprietate comuna: aerul apartine
tuturor. De remarcat deci cd atata timp cat nimeni nu-l poseda in particular
nimeni nu se simte cu adevarat responsabil pentru soarta sa.

Acordurile voluntare

O modalitate de remediere a acestor externalitati este ca toate persoanele
interesate sa adopte de comun acord un anumit comportament. De exemplu,
puteti sa va puneti de acord cu vecinii pentru a nu face mult zgomot, in
schimb le veti cere sa nu planteze copaci in gradina care sa facad umbra
copacilor dumneavoastra. Aceste acorduri pot genera uneori venituri sau cel
putin beneficii reciproce. Pentru ca aceste acorduri sunt emergente, trebuie
avute in vedere costurile de tranzactionare (adica trebuie sa fie simplu sa fie
puse in aplicare si usor de perceput castigurile potentiale). In plus, trebuie ca
regruparea celor interesati sa fie facila. Daca apare un dezacord intre vecini
este usor de rezolvat, daca doresti o mediere la nivel national este mult mai
dificil.

Permisele interschimbabile

Tntr-un sistem de permise interschimbabile, poluatorii au dreptul la o
cantitate data de poluare. Pe o piatd, poluatorii pot vinde sau cumpara
permise in functie de nevoia lor de a polua. O cantitate totald de poluare
autorizata este fixata inifial i Intreprinderile negociaza intre ele permisele
ce le sunt necesare pentru indeplinirea obiectivelor de productie.
Intreprinderile care au intr-adevir nevoie de permise de poluare in mod cert
le vor cumpara de la intreprinderile care au mai putind nevoie.

Interventia statului pentru salvarea mediului inconjurator
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Statul poate:

* Sa furnizeze informatii pentru ca producdtorii $i consumatorii sa
cunoasca impactul exact al actiunilor lor, in mod special efectele externe
negative

= S3 utilizeze taxele si subventiile: poate taxa producatorii, pentru ca
acestia sa poatd lua in calcul costurile externalitatilor, si sa subventioneze
activitatile de productie care sunt ,,prietenoase” cu mediul

= Sa stabileasca drepturile de proprietate: el poate stabili drepturile
individuale relative asupra apei pure, astfel incat orice poluator s plateasca
dacd apa a fost infestatd. O asemenea masurd e greu de pus In practica si de
respectat.

» Si legifereze, interzicand anumite produse sau tehnologii

» Saintroduca permisele de poluare.

Interventia statului

= Externalitatile negative: statul poate legifera pentru a reduce anumite
productii; de exemplu, pentru a reduce nivelul zgomotului, poluarea; statul
poate taxa intreprinderile pentru a aduce costurile lor private la nivelul
costurilor lor sociale (de exemplu: taxarea in plus a benzinei cu plumb fata
de benzina fara plumb). Aceasta situatie se numeste ,internalizarea
externalitatilor”.

= Externalitatile pozitive: statul poate legifera; de exemplu toti copiii
pana la 16 ani trebuie sa meargd la scoald; statul poate acorda subventii
pentru a reduce costurile si a incuraja anumite productii.

Tipuri de externalitati: legate de productie sau de consum

» Costuri externe de productie
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O intreprindere deverseaza deseurile intr-un rau si polueaza atmosfera.

= Beneficii externe de productie

O fintreprindere isi formeaza angajatii, dar ulterior acestia doresc sa
munceasca pentru altd intreprindere, pentru care costurile de formare vor fi
reduse.

= Costuri externe ale consumului

Conducénd un autoturism, consumatorii cresc poluarea.

= Beneficii externe ale consumului

Ascultand muzica, puteti face sa profite si altii de aceasta placere.

Bunurile publice

Sunt acele bunuri care nu sunt nici exclusive, nici rivale. Toti
consumatorii pot sa le consume odata ce sunt produse si aparitia de noi
consumatori nu reduce cantitatea de bunuri disponibile pentru ceilalti (de
exemplu, apararea nationala). Odata ce o tara este ,,aparata”, toti locuitorii
vor fi beneficiari automat. Multe bunuri publice, cum ar fi iluminatul public
urban, poate teoretic sa fie produs pe piatd sau nu; este vorba despre
bunurile ,,quasipublice” In opozitie cu bunurile publice ,,pure”. Bunurile
publice suferd de sindromul ,pasagerului clandestin”. Daca membrii
menajelor sunt interogate in legatura cu posibilitatea de a plati pentru aceste
bunuri, ei vor raspunde ,,nu”, stiind ca odatd produse ei vor fi beneficiari
oricum. Deoarece nimeni nu este dispus sd plateascd pentru aceste bunuri
(fiecare spera sa plateascad celalalt), ele nu vor fi furnizate pe o piatd cu
concurentd libera. Statul trebuie astfel sa producd si sa administreze
infrastructura.

Instabilitate
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Multe piete cu libera concurentd sunt subiect pentru o oarecare
instabilitate. In agricultura, o variatie a ofertei din cauze naturale, cum ar fi
variatii climatice pot conduce la modificari importante ale preturilor. Pentru
a evita aceasta, statul poate interveni prin utilizarea sistemului stocurilor
tampon.

Pe plan macroeconomic, economia traverseaza frecvent cicluri de
expansiune §i de recesiune. Pentru evitarea acestei instabilitati, statul
intervine prin politici fiscale si monetare.

Probleme de informare

Consumatorii si producatorii nu primesc mereu informatii perfecte. De
exemplu, proprietarii de cinematografe sau restaurante nu stiu in avans care
va fi cererea si deci nu pot adapta in consecintd preturile. Acesta este
motivul pentru care in unele zile sunt locuri libere si in altele nu. In aceasta
situatie, producatorii trebuie sa estimeze cererea si s fixeze un pret mediu;

uneori vor fi peste, alteori sub pretul de echilibru.

154



Informatii: lipsesc
informatii; de exemplu,
privind amploarea unei
probleme.

Timpul de reactie: timpul in
care statul intervine pe piata
nu e optim, problema poate
deja sd se modifice.

stat cu ocazia

Dificultati intalnite de

interventiei sale pe piata.

Dificultati in cuantificarea
problemelor; de exemplu,
estimarea pagubelor produse
de poluare.

Costurile de punere in

— | aplicare; de exemplu,

costurile instaurarii unui
dispozitiv de stoc tampon.

Presiunile politice; de

exemplu, vointa de a asigura
mai degraba echitatea decat
mecanismele pietei.

Fig.nr. 8.2. Esecurile si imperfectiunile pietei

Tipul de esec si | Consecintele pe o

imperfectiune

piata libera

Exemple de interventii

Bunuri publice

Nefurnizare

Statul le furnizeazad; de
exemplu, apdrarea nationala

Bunuri de ,,merit”

Insuficient furnizate

Statul subventioneaza sau
legifereaza; de exemplu,
educatia

Bunuri de ,,viciu”

Prea mult furnizate

Statul taxeaza sau legifereaza;
de exemplu, alcoolul

Instabilitate Fluctuatii ale | Stocuri tampon
pretului

Inegalitate Alocarea Redistribuire; de exemplu,
inechitabila a | prin scaderea taxelor si
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resurselor subventiilor.
Externalitati Supraproductie Taxe si legi
negative (exces)
Externalitati pozitive | Subproductie Subventii si legi
(deficit)
Probleme de | Preturi nepotrivite Dispozitive de generare si
informare ameliorare a fluxului
informatiilor.
Putere de piata Preturi ridicate si | Lege; de exemplu, dreptul
productie redusa concurentei.
Imobilitatea Ineficienta in | Formare; ameliorarea
factorilor de | alocarea resurselor fluxului informatiei
productie

Tabel nr. 8.2. Esecurile pietei

Interventia statului pe o piata cu concurenta libera

Puterea publica poate:

e Sa furnizeze direct bunuri si servicii; este vorba de bunurile publice

e Sa legifereze: de exemplu in favoarea bunurilor ,,de merit” si
impotriva bunurilor de ,,viciu”

e Sa incite sau sd descurajeze printr-un mecanism de taxare si
subventionare eficiente; de exemplu, sa taxeze activitatile apartinand
externalitatilor negative si sd subventioneze infrastructura bunurilor ,,de
merit”.

Limitele interventiei statului

Cand un guvern intervine in functionarea unei economii libere de piata,
el poate actiona conform propriului sau interes; de exemplu, pentru ca si fie

reales. Aceasta poate antrena interventii inoportune; de exemplu, conduita
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politicd pe termen scurt in defavoarea politicii pe termen lung. Exista si
pericolul ,,capturdrii” agentiilor si autoritatilor de regularizare in favoarea

firmelor, si nu in cel al consumatorilor.

Teme referat:

R 8.1. Caracterizarea generala a economiei de piata concurentiale
R 8.2. Concurenta perfecta

R 8.3. Monopolul si puterea publica

R 8.4. Concurenta imperfecta

R 8.5. Externalitatile

R 8.6. Rolul statului Th economie si crizele economice
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Aplicatii
A 8.1. Identificati si analizati o piata autohtona care se apropie de modelul
teoretic al pietei cu concurentd pura si perfecta
A 8.2. Piata cu concurenta de oligopol si formarea pretului. Studiu de caz
A 8.3. Analizati comparativ concurenta perfecta si concurenta monopolistic
A 8.4. Explicati ideile principale si semnificatia conceptelor din urmatorul
text:
“Competitivitatea dintre piete se referd la gradul in care firmele individuale
au puterea sa influenteze preturile de piata sau termenii in care produsul lor
este vandut. Cu cdt o firma individuala are mai putina putere de a influenta
piata pe care isi vinde produsul, cu atdt mai competitiva este acea piata.
putere zero pe piata. Intr-un astfel de caz, exista atat de multe firme pe
piata incat fiecare trebuie sa accepte pretul impus de fortele cererii si ofertei
de piata. Firmele se percep pe ele insele ca fiind capabile sa vanda cat
doresc la pretul de piatd predominant si ca neavand vreo putere de a
influenta acest pret. Daca firma cere un pret mai ridicat, nu ar putea vinde
nimic, §i atdt de multe alte firme ar vinde la pretul de piata, incat
cumpadratorii ar fi fortati sa se mute in alta parte.*
(Richard G. Lipsey, Alec K.Chrystal, Economia pozitiva, Editura
Economica, Bucuresti, 1999, p. 252)
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9. Microeconomia - nivel de baza

al managementului

Tehnica arborelui decizional

Arborele decizional este o metoda de analiza a rezultatelor potentiale
ale unei decizii complexe, metoda utilizata in procesul decizional strategic
din cadrul firmelor.

Acesta ocupa o pozitie de frunte intre metodele decizionale cu care
stiinta managementului a imbogatit in ultimele decenii arsenalul pe care
managerii il au la dispozitie.

Folosind aceastda metoda, managerul are posibilitatea sd proiecteze sub
forma unei diagrame un numar de evenimente viitoare ce pot afecta o
decizie, determinand un set de valori privind rezultatul fiecarei decizii
considerate.

Arborele decizional poate fi utilizat pentru situatii decizionale strategice
complexe, comportand o serie de decizii, iar probabilitatea de producere si
dimensiunile fiecdreia dintre ele fiind determinate de decizia luatd in faza
precedenta.

Acesta s-a dovedit a fi un instrument decizional deosebit de util.

Avantajul principal al utilizarii constd in prevederea implicatiilor unui
set de decizii strategice succesive, esalonate uneori de-a lungul unei
perioade de cativa ani, in situatii In care celelalte tehnici decizionale nu ne

ajutd sau sunt utile in foarte mica masura.
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Insd erorile mici in determinarea probabilititilor de producere a
evenimentelor aleatorii au repercusiuni majore asupra valorilor finale, cu tot
cortegiul de consecinte antrenate. Cu ajutorul acestuia se determina doar 2-3
alternative decizionale ce reflecta situatii extreme.

Daca se bazeaza pe o analizd temeinica a factorilor implicati,
arborele decizional poate contribui substantial la cresterea rationalitatii
deciziilor de redimensionare a capacitatii de productie, de infiintare de noi
sectii sau fabrici, de stabilire a noilor tehnici, metode si analizd economica
manageriale structuri de productie, de investire in joint-venture, de
cumparare de actiuni 1n societatile comerciale care se privatizeaza, etc.

Asadar, metoda arborelui decizional este necesar sa fie utilizata in toate
societatile comerciale si regiile autonome in care se adopta decizii strategice
de investifii sau de restructurare a profitului de fabricatie, care depind de
variabilele reflectand cererea de produse. Aceasta utilizare este necesara mai
ales in conditiile trecerii la economia de piata, unde cererea de produse are
valori diferite incerte 1n anii urmatori.

Analiza corelata a capabilitatii strategice si @ mediului extern al firmei

Analiza capabilitatii strategice a firmei a pus in valoare dimensiunea,
gradul de Tnzestrare, constienta misiunii si a vocatiei, stiinta si arta de a-si
folosi competentele, Tntr-un cuvant capacitatea de lupta de care crede ca
dispune, in momentul analizei.

Confruntata cu un mediu extern mai mult sau mai pugin agresiv, variabil
sau omogen, firma isi poate valoriza sau pierde din avantajele pe care
considera ca le detine numai in masura in care foloseste sau pierde

oportunitatile, ocoleste sau minimizeaza pericolele. Analiza corelata a celor
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doua medii ale firmei presupune utilizarea unor etape si instrumente
specifice.

Analiza matriciala

1. Matricea SWOT

Este intalnita frecvent, mai ales in lucrari de specialitate romanesti, ca
analiza SWOT si redusa la o simpla listare a punctelor forte si slabe si a
oportunitatilor si pericolelor.

Tn realitate, matricea SWOT presupune combinarea celor patru categorii
de informatii in cadrul unei matrici: pe axa Ox se plaseaza aspectele interne
si pe Oy aspectele externe, care oferda posibilitatea identificarii optiunilor
strategice celor mai adecvate, comparativ cu capacitatile strategice ale
firmei si cu exigentele mediului extern.

Matricea SWOT poate fi utilizatd si ca instrument de ilustrare si analiza
a posibilelor modalitati de actiune Tntemeiate pe combinarea fortei strategice
cu variabilele mediului extern.

2. Matricea B.C.G.

Matricea Grupului de Consultanti din Boston a capatat o larga
raspandire, fiind un instrument spectaculos si relativ usor de utilizat. Tn
esenta, se apeleaza la cota relativa de piata, calculata ca raport intre volumul
vanzarilor firmei respective si cel al firmei lider, dar si la atractivitatea DAS,
evidentiata de ritmul de crestere al industriei. Utilizarea matricii BCG
presupune parcurgerea mai multor etape, iar constructia ei presupune
utilizarea celor doua variabile strategice (cota relativa de piata si ritmul de

crestere al pietei) pe doua axe. Pe abscisa se plaseaza cota relativa de piata
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comparativ cu pozitia concurentului principal, valorile mergand de la
dreapta la stanga si pe ordonata se inscrie ritmul de crestere al pietei.

3. Matricea General Electric — Mc Kinsey (ABC)

Numele matricei este dat de firma General Electric si de firma de
consultanta Mc Kinsey. Ea este de tipul 3x3, respectiv cu 9 cadrane obtinute
prin combinarea a doua variabile: pozitia concurentiala a firmei reprezentata
de axa Ox si atractivitatea industriei de axa Oy.

Matricea ABC presupune parcurgerea urmatoarelor etape:

e segmentarea strategica si identificarea DAS generate de vocatia
intreprinderii;

e evaluarea fortei competitive a fiecarui DAS,;

e evaluarea atractivitatii industriei plasata pe Oy;

e pozitionarea firmei pe diferite segmente.

4. Matricea Arthur D. Little (ADL )

Matricea a fost elaborata de firma de consultanta Arthur D. Little prin
combinarea a doi factori: pozitia concurentiala a fiecarui DAS si maturitatea
industriei, al carei nivel poate fi: demarajul, cresterea, maturitatea si
declinul. Potrivit acestor factori, prin constructia matricei pot fi desprinse
directiile asupra cdrora ar trebui actionat: dezvoltarea naturald, dezvoltarea
selectiva si abandonul.

Analiza afacerilor firmei cu ajutorul matricilor poate ilustra situatia n
care se gasesc, concordanta concluziilor desprinse si atitudinile posibile fata
de fiecare DAS. Aceasta faciliteaza selectarea tipului de strategie adecvat
situatiei In care se gasesc afacerile firmei.

Selectarea strategiei si elaborarea componentelor
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Analiza capabilitatii strategice a firmei coroborata cu analiza mediului
extern general si specific trebuie sa ofere indicatii asupra realizarii etapelor
care dau continutul efectiv al strategiei. Pasii care trebuie urmati sunt:
alegerea tipului de strategie, tipului de mediu, intensitatii concurentei si
viziunii strategice.

Selectarea tipului de strategie

La nivelul intregii firme, selectarea tipului de strategie trebuie sa
aiba in vedere un mix care tine cont de trei criterii:

e dinamica obiectivelor: are in vedere puterea globald internd a
orgnizatiei si, In mod special, potentialul financiar;

e structura portofoliului de afaceri: are la baza competentele
organizationale si individuale de care dispune firma Th momentul respectiv
si cele pe care le-ar putea acumula pe parcurs;

e mijloacele de crestere: presupun judecati in domeniul modalitatilor
de parcurgere a resurselor financiare, competentelor organizationale si
manageriale etc.

Tipuri de strategii globale

Avand drept criteriu de clasificare dinamica obiectivelor, strategiile sunt
de mai multe tipuri:

- Strategii de crestere: obiectivele se fixeazd la un nivel superior,
cantitativ, fata de perioadele anterioare.

- Strategii neutrale: obiectivele se fixeaza la niveluri similare celor
anterioare sau 1n ritmuri asemandatoare. Aceste strategii pot fi:

e de profit (strategii de recoltare): focalizeaza atentia pe profitul pe

termen scurt;
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e de consolidare (strategii de pauza): nivelul obiectivelor este redus
intentionat in scopul menajarii si intaririi avantajelor obtinute si al
regenerarii resurselor;

e de continuitate: cer supraveghere atentd a mediului si 0 mare
capacitate de reactie la schimbarile acestuia;

- Strategii defensive (de restrangere) sunt asociate esecului si
aplicabile atunci cand alte strategii nu dau rezultate. Ele pot fi:

e de redresare: se adoptd in scopul redresarii situatiei financiare a
organizatiei care trece printr-o faza de declin;

e de lichidare partiale: ofera sanse de redresare in viitor;

e de lichidare totala: presupune oprirea intregii productii si vanzarea
completa a activelor

- Strategii de portofoliu: se bazeazd pe o dinamica pozitivd a
organizatiei si pot fi:

e de concentrare: focalizeaza eforturile spre un produs, o gama de
produse, 0 piata, o tehnologie;

e diversificdrii concentrice (diversificare cu legdturd): constd in
largirea portofoliului de afaceri existent cu noi afaceri asemanatoare celor
initiale;

e diversificarii conglomerate (diversificare fara legaturd): reuneste si
dezvolta afaceri intre care nu exista legatura de tehnologii, piata, distributie.

- Strategiile mijloacelor de crestere sunt:

e Strategia de crestere interna: cere o atentie deosebitd in faza de
crestere a organizatiei sau industriei;

e Strategia de crestere externa, care poate fi:
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o achizitia: consta, in general, in cumpararea unei firme care este,
practic, absorbitd de o alta;

o fuziunea: presupune tranzactii care implica doua sau mai multe firme
din care rezulta o singura organizatie;

o joint-venture (asociere la risc): se practica intre firme care vor sa-si
pastreze independenta juridica sau care nu pot practica legal fuziunea;

o alianta strategica: este o forma de cooperare intre firme diferite cu
pastrarea independentei juridice

Elaborarea misiunii

Coroborarea tipului de strategie cu vocatia firmei, analiza stadiului de
elaborare si continutul misiunii existente vor permite proiectarea sau
reproiectarea misiunii existente, tindnd cont de componentele pe care o
misiune clara trebuie sa le contina.

Misiunea trebuie sa functioneze ca un instrument real, care satisface si
motiveaza partenerii si angajatii firmei, in caz contrar firma risca sa isi
piarda prestigiul.

Stabilirea obiectivelor strategice

Obiectivele strategice sunt stabilite Tn concordanta cu tipul de strategie
selectat si cu anumite componente ale misiunii, ele putand fi stabilite pe
plan financiar, comercial si social. Complexitatea acestei etape este data de
capacitatea de a prevedea schimbarile ce vor avea loc in mediul extern si de
masura in care firma, prin capabilitatea strategicd evaluata, le va putea
gestiona, transformandu-le in oportunitati.

Selectarea opyiunilor strategice si evaluarea resurselor
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Analizele matriciale efectuate indica structura portofoliului de afaceri si
modalitatile prin care pot fi valorificate afacerile, in functie de stadiul lor de
dezvoltare. Analiza aportului financiar paralel cu consumul de resurse si
sursele de provenienta ale acestora sunt impuse de tipul de strategie ales, in
functie de dinamica obiectivelor si de criteriul mijloacelor de crestere. Este
de dorit ca firma sa inregistreze cresteri rapide, dar in lipsa surselor proprii
ea poate inregistra esecuri care o afecteaza financiar.

Schema de ansamblu a strategiei firmei

Pe masura dezvoltarii sale, firma inglobeaza un numar din ce in ce mai
mare de strategii de piata, aranjate si integrate intr-o strategie competitiva
globala. Alegerea unei anumite strategii face parte din optiunea strategica a
firmei de a-si conserva avantajul competitiv de care dispune si de a-si
asigura viabilitatea acesteia in conditii de competitie interna i
internationala.

Clasificarea strategiilor se poate face dupa mai multe criterii, fiecare
avand caracteristicile sale definitorii.

1. Dupa nivelul ierarhic caruia i se adreseaza, strategiile pot fi:

a) generale — sunt specifice firmelor care au mai multe afaceri in
portofoliu.

b) de afaceri — se focalizeaza asupra depistarii variabilelor cheie care
asigura succesul concurential.

c) funcrionale — se stabilesc la nivelul functiilor intreprinderii

d) operayionale — au caracteristic un grad ridicat de detaliere.

2. Dupa orizontul de timp pe care il vizeaza, strategiile pot fi:
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a) pe termen lung — vizeaza evolutia firmelor pe perioade de 10, 15 sau
20 de ani.

b) pe termen mediu — vizeaza perioade de maxim 3-5 ani.

C) pe termen scurt — vizeaza perioade de maximum un an si urmaresc
obtinerea de rezultate imediate.

3. Dupa gradul de participare al firmei la elaborarea strategiilor, acestea
pot fi:

a) integrate — sunt caracteristice marilor intreprinderi de stat, dar si
filialelor marilor firme internationale si nationale.

b) independente — sunt definitorii pentru firmele private.

4. Dupa dinamica principalelor obiective, strategiile pot fi:

a) ofensive (crestere sau dezvoltare) — au drept obiectiv sporirea
volumului vanzarilor, incasarilor si profitului, largirea activitatii firmei,
cresterea segmentului de piata detinut.

b) de stabilitate (consolidare) — stabilesc obiectivele cantitative identice
sau apropiate celor din perioada precedenta.

c) defensive (de restrangere) — se aplica in cazul in care firma
intentioneaza sau este nevoita sa-si diminueze volumul de activitate pentru a
reactiona la o tendinta negativa sau o situatie de criza.

5. Dupa pozitia detinuta pe piata de cel care elaboreaza strategia:

a) liderului — sunt specifice firmelor ce detin pozitia dominanta pe
piata.

b) challengerului — sunt specifice firmelor aflate pe primele locuri in
cadrul ramurii industriale.

C) ‘“‘wurmaritorul” — vizeaza lupta de concurenta; imbraca forme pasnice.
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d) specialistul - vizeaza cautarea coerentei Tintre competentele
distinctive si gasirea unei nise usor de dominat, care sa prezinte un potential
de profit si crestere suficient, fara a fi insa atractiv pentru concurenta.

e) de consolidare a pozifiei pe piasa — vizeaza imbunatatirea pozitiei pe
piata prin: inovare, progres Tn productivitate si calitate, agresivitate
comerciala.

6. Dupa receptivitatea la schimbare (la nou), strategiile pot fi:

a) imitative — se bazeaza pe analiza si copierea creativa a strategiilor
unor firme din acelasi sector sau din alte sectoare considerate a fi cele mai
bune.

b) inovative — sunt axate pe realizarea de noi produse si tehnologii,
metode noi de marketing sau de management.

7. Dupa pozitia firmei in raport cu concurenta, strategiile pot fi:

a) de dominare prin costuri — se bazeaza pe fenomenul experientei si
accesul privilegiat la sursele de aprovizionare, inventii, inovatii, etc.

b) de diferensiere — pun accentul pe imaginea de marca, calitate,
servicii post-vanzare, valoarea atribuita produsului.

c) de focalizare — se bazeaza pe ideea ca firma este capabild sa
deserveasca 0 piata Tngusta sau un segment de piata mai bine decét
competitorii care deservesc o piata mai mare.

8. Dupa tipul obiectivelor si natura abordarilor, strategiile pot fi:

a) economice — se bazeaza pe cerintele pietei.

b) tehnologice — vizeaza Tmbunatatirea tehnologiilor de produs sau

procese in scopul cresterii avantajului competitiv al firmei.
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c) informagionale — vizeaza reproiectarea sistemului informational al
firmei.

d) organizagionale — sunt axate pe perfectionarea organizarii firmei.

e) manageriale — sunt axate pe remodelarea sistemului managerial al
firmei.

f) joint-venture (societate mixta) — au Tn vedere asocierea unui partener
strain permanent care devine coproprietar.

g) restructurarea — vizeaza reorienterea si redimensionarea activitatii
firmei in vederea asigurarii supravietuirii si rentabilitatii, a evitarii preluarii
controlului acesteia de catre alte firme.

9. Dupa riscul pe care 1l previn, strategiile pot fi:

a) de prevenire a riscului operayional

b) de prevenire a riscului financiar

c) de acoperire a riscului valutar

d) de prevenire a riscului de faliment

e) de prevenire a riscului investigiilor

Valoarea si aplicarea strategiilor nu reprezinta un scop in sine, ci
reprezinta un instrument managerial major de profesionalizare a conducerii
si de crestere a competivitatii firmei. Ansoff, Thune si House au descoperit
ca exista dovezi decisive si semnificative in favoarea faptului ca
performantele obtinute de firmele care folosesc planificarea strategica le
depasesc pe cele nregistrate de firmele care nu apeleaza la acest sistem.

Strategii de prevenire a riscului operational

Strategii de majorare a cifrei de afaceri
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Clasificarea strategiilor care Tisi fixeaza drept obiectiv cresterea
vanzarilor firmei in functie de cei doi factori care determina in mod direct
marimea acestora sunt:

a) cantitatea vanduta
b) pretul de comercializare

Strategiile care acorda prioritate maximizarii cifrei de afacere pe

seama factorului de tip cantitativ se pot concretiza in:

a) penetrarea de piete noi de desfacere

b) dezvoltarea retelei de distributie

c) strategii specifice de marketing.

Daca ne referim la strategiile bazate pe cresterea pretului de vanzare,
atunci acestea pot viza:

a) cresterea nivelului calitativ al produselor fabricate si comercializate
de catre firma;

b) focalizarea pe anumite segmente ale pietei totale.

Metode de stabilire a pretului de vanzare:

INTERNE — bazate pe costul de productie

EXTERNE - bazate pe concurenti si consumatori

-costuri -concurenti

-marketing NIVELUL -distribuitori

-strategie PRETULUI DE -consumatori
VANZARE -legislatie

Fig.nr. 9.1. Stabilirea pretului de vanzare
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Trebuie avut in vedere faptul ca intre cei doi factori mentionati anterior
exista o dependenta directa numita coeficient de elasticitate.

Daca Ecp < 1, atunci cererea este inelastica si 0 majorarea de pret nu
diminueaza cifra de afaceri.

Daca Ecp > 1,atunci cererea este elastica si o crestere a pretului poate
determina o scadere a nivelului cifrei de afaceri.

Analiza pe baza cuplului calitate-pret este in masura sa releve strategia
comerciala a firmei.

1. Calitate vanduta ridicata, preturi cat mai apropiate de costuri pentru
realizarea unui volum ridicat al vanzarilor n situatia in care multe firme
aplica marje minime de profit pe produs.

2. Calitate vanduta relativ redusa, preturi care includ marje ridicate de
profit. Este specifica unei strategii de concentrare pe anumite secvente de
piata pentru care desi volumul cererii nu este verificat, firma reuseste sa
obtina marje interesate de profit. Este cazul cel mai adesea al produselor de
lux.

3. Calitate vanduta ridicata, preturi mari. Este caracteristica sectoarelor
de activitate aflate in primele faze ale ciclului de viata. Nu este luata in
considerare pe termen lung.

4. Calitate comercializata redusa, preturi de vanzare minime. Este
regasita frecvent n practica si este tipica firmelor de dimensiuni mici care
incearca sa supravietuiasca concurentilor prin aplicarea unor preturi scazute

de vanzare.
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Preturile sunt dependente de mediul concurential al firmei, schimbarile
de pret influenteaza volumul vanzarilor unei afaceri. Trebuie anticipate
modificarile volumului rezultate din schimbarea preturilor. O eventuala
crestere a preturilor poate afecta mai mult decat proportional nivelul
cantitativ care poate fi comercializat de catre firma, diminuand profiturile,
lar scaderea pretului si diminuarea marjei unitare poate duce la cresterea
volumului total comercializat.

Schimbarile de pret afecteaza rezultatele operationale, dar pot avea un
impact mult mai pronuntat si de durata asupra mediului concurential.

Daca reducerile de pret sunt asteptate sa fie imitate de catre alti
concurenti, efectul final poate fi o scadere a profitului pentru fiecare,
determinénd cote reduse de piata.

Strategii de minimizare a costului unitar

Relatia de calcul al pragului de rentabilitate porneste de la ecuatia de
definire a punctului mort, si anume cd PQr = Ctg. Tinand cont de faptul ca
Ctg = Cft + Cwvt, iar

Cvt =Cv x Qr, si inlocuind in relatia de mai sus obginem :

PxQr=Cft+Cv Qr
Qr=Cft/(P- Cv)
Din grafic se observa ca :

- in intervalele in care costurile totale depasesc incasarile totale, se
inregistreaza pierdert;

- intersectia celor doua drepte - a Incasdrilor totale si cea a
costurilor totale — marcheaza pragul de rentabilitate (cand profitul
este nul);

- de la punctul in care Incasarile depasesc cheltuielile, intreprinderea
obtine profit.
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Fig.nr. 9.2. Pragul de rentabilitate

Efectul scaderii costurilor variabile

Daca managementul intreprinderii este capabil sa reduca costurile
variabile ale productiei prin cresterea contributiei pe unitate, actiunea poate
afecta profitul la nivelul curent si sa influenteze miscarea punctului critic.

La nivelul cheltuielilor de naturd materiala, principalul mijloc de
reducere a consumurilor de materii prime si materiale, fara a afecta calitatea
produsului fabricat, 1l reprezinta asimilarea de noi tehnologii de proces sau
produs.

La nivelul cheltuielilor de natura salariala, minimizarea se poate realiza
prin relocalizarea geografica a unitatilor de productie, care au ca efect
principal utilizarea fortei de munca din zone si tari in care nivelul de trai
este relative redus, iar gradul de pregatire este ridicat: China, Malayezia,
Hong-Kong, Polonia, Ungaria, Romania etc.

Efectul scaderii costurilor fixe
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Daca managementul va scadea costurile fixe prin scaderea consumului
energetic sau prin folosirea mai intensa a facilitatilor de productie, efectul
poate fi important ducand la scaderea cantitatii corespunzatoate punctului
critic. Ca o consecinta, profitul va ajunge la un nivel mai ridicat.

O alta modalitate folosita frecvent in practica pentru minimizarea
costului de fabricatie o reprezinta cresterea gradului de utilizare a capacitatii
de productie.

Relatiile costurilor fixe/variabile pot fi folosite in vederea examinarii
efectelor proportiilor variate de datorii Tn structura financiara a firmei, adica
realizarea analizei riscului financiar.

Planificarea costurilor operationale reprezinta modalitatea practica de
gestionare a riscului. Tn acest scop se pot avea Tn vedere metode moderne de
gestiune a costurilor, cum ar fi metoda costurilor tinta.

Strategiile de prevenire a riscului operational se bazeaza pe planificarea
costului de productie, acesta reprezentand mijlocul cel mai facil de accesat
de catre managementul firmei.

Metoda standard-cost Tsi propune stabilirea anticipata a cheltuielilor
directe de productie si a cheltuielilor indirecte de productie, care sunt numite
costuri standard.

Costurile standard formeaza etaloane de masura si de comparatie a
nivelului costurilor efective de productie. Orice diferenta dintre costurile
efective si costurile standard reprezinta o abatare de la situatia normala,
care are influente asupra rezultatelor financiare ale organizatiei.

Aplicarea metodei standard presupune parcurgerea urmatoarelor etape:

1. Determinarea costului standard unitar.
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2. Evidenta si analiza abaterilor de la costurile standard.

3. Organizarea contabilitatii costurilor standard.

Prima etapa a aplicarii metodei standard-cost presupune stabilirea
costului standard de materii prime si materiale, de manopera, cu salariile, cu
cheltuielile de regie si cu cheltuielile generale ale firmei.

Cea de-a doua etapa a metodei standard-cost presupune realizarea
urmatoarelor actiuni:

- dnregistrarea costurilor pe parcursul desfasurarii procesului de
productie, pe feluri, locuri si cauze generatoare.

- compararea costurilor efective cu cele standard si stabilirea
abaterilor pozitive sau negative intre acestea.

- analiza abaterilor sub aspectul urmaririi cauzelor care le-au produs si
identificarea masurilor de eliminare sau diminuare a efectului acestora.

Abaterile de la costurile standard se stabilesc, in general , pentru

- materii prime si materiale

Acm=(Ce-Cs)x PsxQ

Acm=abaterea de cantitate sau de consum

Ce=cantitatea efectiva pe unitatea de produs

Cs=cantitate standard pe unitate de produs

Ps=pretul standard

Q=cantitatea de produs realizata intr-o perioada determinata.

Apm=(Pe-Ps)x CexQ

Apm=abaterea de pret

Pe=pret efectiv al materiilor prime

- manopera
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Aw=(te-ts)xTssxQ

Aw=abaterea de timp

te=timp efectiv

ts=timp standard

Tss=tariful standard de manopera

Q=cantitatea de produs realizata

As=(Tse-Tss)xtexQ

As=abatere de tarif

Tse=tariful efectiv de manopera

-regie

Ar=Cer-Csr

Ar=abatere de la costurile standard de regie

Cer=costuri efective de regie

Csr=costul standard de regie

Arp=Cer-CsrxQe/Qs

Arp= abatere de la costurile standard de regie pe baza variatiei de
productie

Qe,Qs= cantitatea de produse efectiva si standard

Reducerea costurilor implica rationalitate Tn orientarea si mobilizarea

eforturilor. O componenta importantd a calculului economic o reprezintd
optimul producitorului, adicd acesta inseamnd ca producatorul urmareste
ca la un cost de productie total dat sd maximizeze productia obtinuta.
Optimul producatorului este considerat stare de echilibru, deoarece, 1n acest

caz, producatorul nu mai este nevoit sa caute alta solutie.

176



In ceea ce priveste volumul productiei, intreprinderea trebuie sa aleaga
acel volum al productiei care, in conditiile date, maximizeaza profitul, adica

asigurd o diferentd maxima intre incasarile obtinute si costurile de productie.

Teme referate:
R 9.1. Pozitia competitiva a firmei

R 9.2. Politica intreprinderii - luarea deciziilor
R 9.3. Sistemul de gestiune al intreprinderii

R 9.4. Firma si mediul ei ambiant

R 9.5. Costul de productie si profitul firmei - parghii esentiale ale
managementului

R 9.6. Gestiunea financiara a firmei in acord cu exigentele

managementului

R 9.7. Analiza corelata a capabilitatii strategice si a mediului extern al
firmei
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