MARFA ,UTILITATEA SI VALOAREA

Satisfacerea oricarei nevoi se face prin consumul de bunuri.Prin bun este desemnat orice element al realitatii care este apt sa satisfaca o nevoie,indiferent de forma lui de existenta,de natura nevoii satisfacute,de modul cum este procurat de catre consumator.Aerul,caldura,lumina,informatia,alimentele,sfatul medicului,cartea,imbracamintea,etc.sunt bunuri.Din punct de vedere a analizei economice,clasificarea principala a bunurilor este in bunuri libere si bunuri economice.
Bunurile libere sunt toate elementele realitatii care in conditiile date de loc si timp sunt virtual nelimitate in raport cu nevoile,sunt abundente fata de nevoi.Pentru ca sunt abundente,folosirea lor pentru satisfacerea nevoilor se face in mod gratuit.

Bunurile economice au drept caracteristica definitorie raritatea,adica limitarea lor,insuficienta lor in raport cu nevoile in conditiile date de loc si timp.Tocmai pentru ca sunt limitate in raport cu nevoile,obtinere si consumare bunurilor economice ocazioneaza consum de resurse,un anumit cost.un peisaj frumos dintr-o zona geografica este un bu lober pentru rezidentii zonei ;ele este un bun economic pentru cel care,ca turist doreste sa beneficieze de el in mod traditional,aerul curat si alte numeroase daruri ale naturii au fost considerate bunuri libere de catre stiinta economica;in prezent datorita activitatilor umane a fenomenelor de poluare dar si a cresterii nevoilor,aerul curat,alte daruri ale naturii tind sa devina bunuri economice.

Stiinta economica include in sfera preocuparilor sale economice in marea lor divesitate.Apreciem ca unele clasificari ale bunurilor economice desi imperfecte prezinta o importanta mai mare prin prisma obiectului de studiu al discipline noastre.De aceea ne oprim doar la acestea.

a)Dupa destinatia lor,bunurile economoice se clasifica in :satisfactori si prodfactori.

Satisfactorii sau bunurile de consum reprezinta acele bunuri apte sa satisfaca in mod direct trebuintele sau nevoile umane.Ele se prezinta ca :bunuri alimentare,nealimentare si diferite servicii sau prestatii(servicii de transport de sanatate etc.),de care omul ca fiinta individuala si sociala are nevoie pentru a exist,a se forma,dezvolta si afirma.Unele din aceste bunuri sunt de folosinta curenta(alimente,imbracaminte,articole de toaleta.etc.)altele sunt de folosinta indelungata(locuintele,articolele electrocasnice,automobilele.etc.).
Prodfactorii reprezinta bunuri economice folosite la producere altor bunuri ele satisfac in mod indirect nevoile umane,prin intermediul bunurilor la a caror producere participa.In aceasta categorie se includ bunurile care formeaza capitalul tehnic(fix si circulant) si pamantul(care in sens economic include si apa).

b)Dupa forma sub care se prezinta,bunurile economice se grupeaza in bunuri corporale (materiale),bunuri incorporale(servicii sau prestatii)si informatii(licente sau brevete).Dezvoltare economica si progresul social determina o tendinta de accelerare a productiei si de crestere a ponderii bunurilor incorpolaresi informatilo in ansamblul bunurilor economice.

c)Dupa modul care circula in economie bunurile se disting:bunuri marfare,nemarfare si mixte.Primul sic el mai important element de schimb este marfa ,produsa si vanduta in coreletie cu regulile pietei concurentiale.
Marfa reprezinta orice bun economic apt sa satisfaca o trebuinta sociala,reala si disponibi pentru vanzare pe piata,prin tranzactii bilaterale.

Din multitudinea acestora,cel putin trei sunt tipice :bunuri integral marfare sau comerciale;bunuri partial marfare sau mixte si bunuri nonmarfare sau                noncomerciale.

Bunurile economice integral marfare sau comerciale sunt cele care trec de la producator la consumator prin mecanismele pietei,pe baza unor preturi care se formeaza liber,in raport de cerere si oferta,fara interventii administrative,cu tumiare sau prin utilizarea unor parghii economico-financiare cu scopul de a deforma pretul.

Bunurile partial marfare sau mixte sunt cele care trec de la producator la consumator prin vanzare-cumparare dar pretul la care se realizeaza tranzacti se formeaza atat pe baza conditiilor pietei,cat si aunor masuri de protectie sociala sau criterii de echitate.

Bunurile noncomerciale sau nonmarfare sunt bunuri economice a caror producere ocazioneaza cheltuiele,dar ajung la consumator in mod gratuit,costurile ocazionale fiind suportate de catre comunitate.in economia de schimb ponderea covarsitoare in ansamblul bunurilor economoce o au cele integral marfare.

Ca utilitate,marfa exprima capacitatea bunului economic de a satisface o trebuinta oarecare recunoscandu-se social propietatile intrinseci ale bunului respectiv de catre nonposesorii lui.Proportile in care un bun economic marfa se schimba pe un alt bun economic,marfa reperezinta valoarea de schimb a bunului respectiv,sintetizata in pretul lui.

d)In functie de legaturile,dependentele dintre diferite categorii de bunuri se dinting :bunuri substituribile,bunuri complementare,bunuri principale si secundare.

Bunuri substituibile sau concurente sunt acelea care au capacitatea sa satisfaca aceeasi categorie de nevoi,consumatorul oftand in functie de preferinte,obiective,prêt si marimea veniturilor pentru unul sau altul dintre acestea.

Bunuri complementare sunt acele care pot fi folosite doar impreuna,intrucat numai din combinatia lor rtezulta satisfactia sau efectul util scontat de catre consumator.

Bunurile principale sunt acelea pe care producatorul le urmareste cu prioritatea care constituie obiectivil de baza al activitatii sale.

Bunuri secundare sunt acelea care rezulta inevitabil din procesul tehnologic al unui bun principal.

e)Dupa relatiile care se stabilesc intre diferite categorii de consumatori(agenti ai cererii)se disting:bunuri publice si bunuri private.

Bunuri publice sunt acele de care poate beneficia,in principiu,oricine doreste,in mod gratuit sau platind un prêt convenit.
Bunurile private sunt acelea la care accesul este limitat si difirentiat in functie de criteriile de disponibilitate.

Privita sub aspect tehnic utilitatea reprezinta capacitatea unui bun de a satisface o nevoie(ai individului de productie,a societatii),propietate care decurge si se exptima prin trasaturile,caracteristicile si insusirile intrinseci ale fiecarui bun sau clase omogene de bunuri de consum personal(alimentare,nealimentare,de uz curent.etc.)de bunuri de capital sau intermediale,de servicii,informatii etc.

Utilitatea economica reprezinta satisfactia sau placerea pe care o genereaza consumatorului utilizarea de bunuri sau servicii si exprima capacitatea reala sau presupusa a unui bun de a satisface o anumita nevoie.Utilitatea poate fi exprimata ca un numar care reprezinta nuvelul satisfactiei primite prin consumul unui anumit bun.Intre bunuri cu utilitati diferite,consumatorul il prfera pe cel cu utilitate superioara,iar fata de marfurile cu aceleasi utilitati,consumatorul este indiferent.In functie de cantitatea de bunuri consumate la care se refera utilitatea poate fi:-utilitate individuala,care exprima satisfactia generata consumatorului de fiecare unutate consumata dintr-un bun;

   -utilitate totala,care exprima satisfactia totala generat de consumator ca urmare a consumului sau utilizarii unei cantitati totale dintr-un bun;

   -utilitatea marginala,care exprima utilitatea aditionala,obtinuta prin consumul unei unitati supilimentare de marfa,cand cantitatile celorlalte marfuri sunt neschimbate;Unitatea marginala zero este limitata pana la care un bun este util,adica limita saturatiei.

Cand consumul creste cu o unitate,utilitatea marginala se determina prin diferenta dintre utilitatea totala conferita de masa totala de bunuri dupa suplimentarea consumului si utlitatea totala data de cantitatea de marfuri existenta inauntea suplimentarii consumului.

Legea utilitati marginale descrescande(prima lege a lui Gossen),formulata pentru prima data de catre H.H.Gossen in 1854,arata ca atunci “cand cantitatea consumata dintr-un produs(bun economic)creste,utilitatea marginala (adica suplimentarea adaugata de ultima utilitate),tinde sa se diminueze”.Cand nevoia dintr-un bun este mai intebsa consumatorul acorda o importanta mai mare unitatilor consumte.Astfel,prima unitateconsumata devine cea mai utila iar ultima corespunde saturatiei si capata utilitate marginala zero.

Prin urmare,echilibrul consumatorului se realizeaza la nivelui egalitatii raportului dintr utilitatea marginala si prêt pentru fiecare bun consumat,cand venitul pentru consum este cheltuit in totalitate sau ramane insuficient pentru achizitionarea unei untati suplimentare dintr-un bun.

Teoria obiectiva a valorii sau teoria valorii munca
Referindu-se la continutul valorii A.Smith scria :”valoare oricarei marfi pentru care o poseda si care intelege san nu o intrebuinteze sau sa o consume personal,ci sa o schimbe cu alte marfuri,este egala cu cantitatea de munca ce ii da posibilitatea sa le cumpere sau sa dispuna de ele”.

Munca,prin urmare,este masura reala a valorii de schimb a tuturor marfurilor”ceea ce se cumpara cu bani sau cu marfuri este obtinut printr-o munca egala cu ceea ce am purtea obtine prin propria noastra truda…munca a fost primul prêt,prima moneda de cumparare cu care erau platite toate lucrurile”In conceptia lui A.Smith,valoarea bunului marfa este data :

a)de cantitatea de munca necesara producerii sau obtinerii sale ;

b)de cantitatea de munca ce poate fi obtinuta in schimbul sau.
In acelasi timp Smith nega orice contributie a utilitatii bunurilor la cererea valorii.Din punct de vedere cantitativ,marimea valorii unui bun marfa este determinata potrivit aceleiasi conceptii de timoul de munca socialmente necesar producerii si reproducerii bunului respectiv,asta inseamna ca :
a)Nu orice cantitate cheltuita pentru producerea bunului marfa se constituie in supbstanta a valorii,deci nu-l determina marimea ci numai aceea cantitate de munca care se incadreaza in exigentelesau limitele timpului de munca socialmente necesar ;

b)Valoarea marfii nu este data de timpul de munca efectiv folosut pentru producere timpului respectiv in momentul creeri sale,chiard aca el sa incadrat in exigentele timpului de munca socialmente necesar in momentul respectiv,ci de timpul de munca socialmente necesar producerii si reproducerii sale in momentul vanzarii marfii sau evaluarii valori sale.

Teoria subiectiva a valorii sau teoria valorii utilitate.

Potrivit teoriei subiective,valoarea bunurilor marfa nu este in functie de munca incorporata in ele sau necesara producerii lor si nici de alti factori obiectivi,ci ia depindede doi factori fundamentali-raritatea si dezirabilitatea acestora.Pentru ca bunului respectiv sa i se confere o valoare este necesar sa fie dorit de subiectul economic.Cu cat dorinta de-al obtine,de a dispune de el va fi mai mare,mai intensa,cu atat va fi mai mare valoarea conferita de subiectul economic bunului respectiv.

Dezirabilitatea este functie,adica depinde de utilitatea bunului in cauza.Intre dezirabilitate si utilitatea conferita unui bun exisa o stransa interdependenta.Cu cat utilitatea este mai mare,cu atat va fi mai mare,mai intensa,si dorinta de adispune de bunul respectiv,deci si sacrificiul pe care subiectul economic este dispus sa-l faca pentru a dispune de el.Raritatea cat si dezaribilitatea isi afla reflectare in utilitatea atribuita bunurilor,iar dimensiunea acestora in marimea utilitatii atribuite.Autorii teoriei valorii subiective considera ca factorul determinant,care confera valoarea unui bun este utilitatea lui pentru subiectul economic.  
Teoria valorii-utilitate pune in evidenta rolul esential al utilitatii unui bun,marfa in determinarea valorii sale;ia confera utilitatii nu numai calitatea de premise de conditie prealabila a valorii,ci calitatea de factor creator de valuare;ea fixeaza legatura organica intre utilitatea unui bun,marfa si valoarea sa respectiv intre marimea utilitatii si marimea valorii.Valoarea bunului marfa potrivit teoriei valorii utilitate,nu exista ca un atribut imanent al marfii in sine,ci numai in legatura organica dintre bunul marfii si satisfacere nevoilor subiectului economic.

In urma analizarii realizate asupra temei :marfa,utilitatea si valoarea am concluzionat urmatoarele:

-bunurile sunt rare deoarece dorintele oamenilor depasesc posibitatile de productie ale societatii.Bunurile economice sunt rare,nu gratuite iar societatea trebuie sa aleaga acele bunuri care pot fi produse cu resursele limtate de care dispune.
-consumatorii sunt cei care hotarasc valoarea bunului,valoarea acelui bun esta data de satisfacerea resimtita de consummator.

-cu cat o marfa exista in cantitati mai mari si este disponibila consumatorului,cu cat acesta are acces la ia mai usor si fara un efort,acelei marfi ii scade din valoare.

-orice bun-arfa are doua laturi:valoarea de intrebuimtare si valoarea de schimb;

-valoare de schimb reprezinta raportul cantitativ in care marfa respectiva se schimba cu alta marfa;

-teoria subiectiva a valorii considera munca ca si avand un rol foarte important in obtinerea bunului si ca un alt spect caracteristic acestei teorii,excluderea consumatorului ;

-teoria obiectiva a valorii considera munca ca si lucru comun tuturor marfurilor si permite comparare si masurarea valorii acestora si pe baza careia se realizeaza schimbul.
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