APARATURA ELECTRONICA
1. ISTORIC

Curentul electric reprezinta simbolul inceputului erei robotizate si sfarsitul celei manufacturiere. In secolul al VIII – lea, utilajele care inlocuiau mana omului, reprezentau la acea vreme trecerea catre o lume moderna, catre o lume in care munca fizica se reducea considerabil. Acest fenomen se petrecea desigur doar in tarile dezvoltate, una dintre acestea la acea vreme fiind Marea Britanie.
Pana in prima jumatate a secolului XX, aparatura electronica consta in proportie de aproximativ 95 % doar in masini si utilaje folosite in industrie. Abia incepand cu a doua parte a secolului XX, cand Cel de-al Doilea Razboi Mondial se incheiase definitiv, isi fac aparitia in casele oamenilor televizoarele, masinile de spalat, frigiderele si multe altele. Daca in anii ’50 foarte putina lume avea un televizor in casa, in ultimii ani ai secolului XX o mare parte dintr-o casa obisnuita este dominata de aparatura electronica de orice fel. Bucataria inceputului de secol XXI este mai robotizata ca niciodata, aproape pentru orice munca depusa existand un aparat electric sau electronic (mixerele de bucatarie, cuptoarele electrice si cu microunde, masina de spalat vase, dozatoare de bauturi, taietoare electrice pentru feliat, etc.).
2. PIATA DIN ROMANIA SI SISTEMUL DE RATE
Oamenii au in general diferite preferinte pentru lucruri, fac anumite pasiuni pentru unele obiecte care ii ajuta mai mult sau mai putin in atingerea scopurilor propuse.

Acum, pe intreg mapamondul, exista milioane de tipuri de aparate electronice, fiecare fiind folositor la ceva si fiecare avand o valoare proprie cu care poate fi cumparat.
Nu este de neglijat faptul ca piata descrie foarte evident personalitatea si nivelul de trai a unui popor. De exemplu, o tara cu un nivel de trai foarte scazut vor importa numai marfa ieftina si mai slaba calitativ deoarece puterea de cumparare este prea mica. Insa, apar si exceptii. Exista oameni care prefera sa dea o suma modesta pe un lucru care este constient ca e de o calitate proasta. Pe acest tip de persoana nu il intereseaza decat o cheltuiala minima, fenomen care apare in general tot in tarile cu un nivel de trai scazut. Tocmai, pentru tarile cu putere mica de cumparare exista tari producatoare pe masura care exporta marfa ieftina. Cum bine se cunoaste, in Romania, tara cu un nivel de trai foarte scazut, importul de produse electronice si electrocasnice se bazeaza pe regula “ieftin si prost calitativ”, doar un procent minoritar fiind detinut de importul de marfuri cu “brand”. Accizele, taxele vamale, TVA-ul si adaosul comercial al comerciantilor dornici de imbogatire trag in jos piata electronicelor de la noi, multa lume procurandu-si din alte tari aparatura, fiind la jumatate din pret. Mai rau de atat, in Romania, certificatul international de garantie la aparatura electronica si electrocasnica nu este recunoscuta. Chiar si cu acest risc, cine isi procura aparatura de peste hotare are in acest moment de castigat mult. Pretul mare cu care se vand acest tip de produse la noi in tara, incurajeaza si dezvolta comertul subteran, obligand cetateanul dornic de a-si achizitiona un produs de acest gen sa cumpere de la persoane neautorizate. In schimb, sistemul de rate s-a dezvoltat, de la an la an crescand numarul persoanelor care achizitioneaza aparatura electronica in acest fel. 
Deci, in Romania, lumea a inceput sa apeleze la credite pentru a-si putea achizitiona un produs de calitate si cat mai fiabil. Statisticile arata ca in 2002 si 2003 importul de produse fara brand din tari precum Turcia sau China a scazut simtitor, mai ales din pricina aparitiei sistemelor de rate din ce in ce mai avantajoase (fara girant, fara avans, rate fixe in lei, dobanda minima sau rate doar cu buletinul).

Chiar daca sistemele de rate nu sunt deloc atat de avantajoase ca in statele civilizate, succesul enorm a acestui tip de achizitie al produselor de la noi din tara a facut ca piata neagra sa fie intr-o oarecare scadere.
3. VARIETATEA PRODUSELOR 

Inainte de 1989, in Romania nu exista o mare varietate de produse electronice din pricina sistemului economic socialist de la acea vreme care nu permitea decat productia proprie, iar importul fiind ingradit strict, fiind acceptate marfuri in cea mai mare parte doar din tarile comuniste.

Dupa caderea regimului comunist si redeschiderea granitelor, s-a dezvoltat extrem de rapid comertul cu tarile Europei de vest si cu statele democratice de peste ocean. 

Insa, invazia de produse din Romania a dus la aparitia unui fenomen tipic economiei de piata : concurenta.
Din acest moment omul era lasat sa aleaga produsul pe care il considera cel mai bun, insa in limita bugetului disponibil.

Atomicitatea pietei a fost si este in prezent un factor deosebit de important in capacitatea de decizie a cumparatorului. In afara ca se poate alege un anumit produs de un anume pret, un factor important reprezinta si alegerea agentului comercial care are cea mai buna oferta.

Se cunoaste faptul ca nu toate produsele sau toate marcile unui produs din aceeasi gama se vand la fel de bine. De altfel, in functie de necesitati, cumparatorul alege produsul pe care il intereseaza.
Pe primul loc la noi in tara la categoria electronice se afla televizoarele, cele mai bine vandute fiind cele cu pret mediu. Statisticile indica faptul ca aparatura electronica se vinde in functie varsta cumparatorului, sex sau clasa sociala. De exemplu, tinerii cu varste cuprinse intre 17 – 26 de ani reprezinta majoritatea cumparatorilor de telefoane mobile, femeile de orice varsta reprezinta majoritatea cumparatorilor la produse electrocasnice, iar persoanele cu o pregatire scolara medie si peste medie reprezinta majoritatea cumparatorilor pe piata IT.
Marcile aparatelor si componentelor electronice reprezinta deasemenea un alt factor al varietatii cumparatorilor. De exemplu, daca telefoanele mobile sunt achizitionate in special de tineri, marcile de aparate noi expuse spre vanzare impart acest tip de cumparatori in grupe formate prin persoane cu venituri diferite. Cum este si normal, un telefon al carui pret depaseste 15.000.000 lei, nu este la indemana oricarei persoane – in special cu varsta de pana la 26 de ani – sa il achizitionele in sistem “cache”.
Deci, de aici se poate deduce cu usurinta ca daca telefoanele mobile au in majoritate cumparatori cu varsta intre 17 – 26 ani, cele mai bine vandute aparate de acest tip sunt cele cu pret mediu mai accesibil acestui segment social.
4. PUBLICITATEA SI PIATA “SECOND-HAND”
“Sufletul comertului” joaca un rol primordial in dezvoltarea pietei produselor electronice. Convingerea cumparatorului de catre agentul comercial ca produsul oferit de acesta este bun este foarte important intr-o economie capitalista.
Modul in care este prezentat produsul, detaliile tehnice sau pretul este expus astfel incat sa convinga din toate punctele de vedere. Promovarea marfurilor este si ea influentata de nivelul de trai, deosebindu-se de la o tara la alta. Daca in Germania, Franta sau SUA potentialulului client ii este prezentat un produs bun din punct de vedere calitate – pret, in Bulgaria sau Romania, accentul se pune in primul rand pe pret si apoi pe celelalte amanunte care ar influenta pozitiv vanzarea. Ca o comparatie, reclamele la televizoarele SONY vorbesc doar de calitatea exceptionala a imaginii, a designului, etc, iar publicitatea la televizoarele TELETECH sensibilizeaza printr-un mesaj in care pretul foarte mic da posibilitatea oricui sa achizitioneze acest produs cu mare usurinta. La acest tip de produs, care este adresat unui segment de cumparatori bine determinat, ii se adauga aditional si mesajul posibilitatii achizitionarii acestuia cu o rata lunara fixa in lei extrem de mica. Din acest punct de vedere, acest segment de public este in general foarte usor de convins sa cumpere produsul cu pricina, fara a mai reflecta asupra marcilor concurente, fiind facut sa uite de calitate sau alte amanunte de acest fel.
„Vizăm să atingem şi produse simple şi ieftine. Ne vom menţine publicul-ţintă“. (Violeta Sirbu  - Manager CREDISSON)
Educatia unei bune informari intr-o piata concurentiala in care a vinde produsul este cel mai important pentru un agent comercial, nu este inca bine formata si inchegata in Romania, fapt care se datoreaza in principal puterii de cumparare foarte scazute.
Exista insa si persoane care doresc in mod expres sa intre in posesia unui produs de calitate dar care insa nu detin un buget pe masura pretului existent. Expunandu-se unui risc real, acest tip de cumparator apeleaza la achizitionarea produsului la “mana a doua”. Chiar daca ar fi avut banii necesari pentru un telefon nou marca SAGEM, perosoana cu pricina doreste sa cumpere unul marca NOKIA vechi de 1 an de la alta persoana. Respectand calitatea si avand incredere in produsele societatii NOKIA cumparatorul trebuie doar sa se concentreze pe amanunte privind gradul de uzura al aparatului si in ce conditii a fost folosit acesta de catre vanzator. Acest tip de comert nu face parte insa din piata neagra a produselor electronice, fiind doar o tranzactie intre doua persoane fizice cu sau fara documente in scris.
5. PRODUSE ELECTRONICE SI CONCURENTA
5.1. TELEVIZOARELE
Fiind inca cele mai bine vandute produse electronice din Romania, televizoarele reprezinta batalia suprema in ceea ce priveste concurenta intre furnizori, distribuitori, vanzatori si chiar creditori.
5.1.1 Prezentare produs
Televizor JVC AV 20RM4
Detalii tehnice : 

· diagonala 51 cm
· tub normal color
· sunet bifonic pe 2 cai
· culoare Silver (Argintiu)
· receptie automata multisistem (PAL, SECAM, NTSC)
· capacitate de memorare – 99 de canale
· teletext / fastext
· meniu pe ecran in limba romana
· oprire programabila
· blocare acces copii
· receptie cablu cu tuner Hyper – Band
· iesire casti
· mufa Euroscart – 21 de pini
· telecomanda

· aspect imagine 4 : 3

Modelul AV 20RM4 produs de JVC, este un televizor cu dotari standard ideal pentru apartament, avand o diagonala relativ mica de 51 de centimetri. Calitatea imaginii este buna pentru un tub cu tehnologie clasica care se foloseste inca din anii ‘80. calitatea sunetului este totusi acceptabila avand in vedere faptul ca nu este un televizor stereo ci doar bifonic. Receptia in Hyper – Band face posibila memorarea precisa a 99 de canale TV acest aparat fiind ideal pentru utilizatorii de cablu TV.
Aspectul 4:3 al imaginii confirma faptul ca este ideal pentru receptia posturilor de televiziune, insa pentru filme care au ca sursa un DVD player este nevoie de un televizor cu diagonala mult mai mare, un sunet minim stereo si cu un aspect 16:9, din toate acestea rezultand un sistem ce poarta denumirea de “Home Theatre”.
Acest model de televizor este de obicei achizitionat de catre persoanele cu un venit mediu si care isi doresc un televizor normal pentru un apartament.
Pretul acestui produs este de

7.721.010 lei (cu TVA) / Rata : 4,92 euro (48 de luni) 

5.1.2 Prezentare produs concurent

Televizor LG 20 T 20KX
Detalii tehnice : 

· tub color normal
· sisteme de receptie (PAL, SECAM, NTSC)
· numar programe memorate : 100
· sistem audio : stereo / putere totala – 2 x 10 Wats
· afisaj comenzi pe ecran (nu in limba Romana)

· telecomanda

· teletext

· timer : pornire/oprire

· aspect imagine : 4:3

LG reprezinta un concern care a rezultat din fuziunea dintre Philips si Fosta societate Goldstar. Aceasta marca de televizoare a avut priza mare in Romania inca de pe vremea cand acestea se vindeau sub marca Goldstar.

Comparand cele doua marci, putem spune ca avantajul este de partea LG din punct de vedere tehnic. Insa, fiabilitatea si designul aduce in fata marca JVC. Experienta acestei marci si-a spus cuvantul in decursul anilor, deci cine cunoaste ce inceamna JVC nu va ezita sa-l cumpere indiferent daca pretul este un pic diferit fata de alte marci de pe piata.

Dupa cum am mai precizat, este important sa cunoastem cum descoperim calitatea unui produs. Televizoarele JVC au o calitate impecabila a imaginii chiar si la modelele cu diagonala mica si dotari tehnice sarace.

Pretul acestui produs este de

8.207.298 lei (cu TVA) / Rata : 5,20 euro (48 de luni) 

5.2. APARATELE FOTO DIGITALE

Despre acestea putem spune ca sunt tinere din punct de vedere al aparitiei pe piata din Romania si chiar din lume. Acestea au patruns pe piata de la noi incepand cu anul 2000, declasand astfel aparatele foto clasice cu suport pe baza de film (pelicula foto).
Preturile aparatelor foto digitale difera mult in functie de “brand” sau de capacitatile sale tehnice, rezultatul constand intr-o imagine fotografica digitala cat mai buna.
ELIMINAREA ACCIZELOR
De la data de 1 ianuarie 2005 accizele la aparatele foto digitale au fost anulate, pretul acestora scazand cu aproximativ 20% – 25%.
Eliminarea, de la 1 ianuarie, din cadrul produselor accizabile a aparatelor fotografice numerice digitale poate duce nu numai la ieftinirea acestor produse sau la cresterea numarului lor pana la nivel de masa, ci si la diminuarea, foarte mult, a pietei negre. Pe de alta parte, masura va putea duce la utilizarea pe scara larga a echipamentelor de calcul, precum si la cresterea vanzarilor de produse digitale aferente (memorii, HD-uri, CD-uri, DVD-uri, etc).

Din pacate, pana acum preturile acestei noi tehnologii au fost prohibitive, pe piata romaneasca fiind privite de lege ca produse de lux.

Romanii cumparau aparate foto digitale din Uniunea Europeana sau din state precum Albania si Bulgaria, unde acest tip de aparate sunt neaccizate. "Pana acum, in Romania accizele se ridicau la 25 la suta, pretul camerelor digitale cumparate in Romania fiind cu un sfert mai mare decat in tarile din Uniunea Europeana. Printre efectele pozitive ale eliminarii accizelor sunt cresterea incasarilor la buget si reducerea fraudelor fiscale, nemaiexistand motive de ocolire a taxelor.

Un alt avantaj incontestabil este acela ca tehnologia digitala va avea clar un efect ecologic - spre deosebire de metoda clasica - nefiind utilizate substante chimice pentru developare. In plus, duce la o reducere considerabila a consumului de hartie. Numai un sfert din fotografiile digitale ajung sa fie printate pe hartie. Majoritatea utilizatorilor aparatelor foto digitale prefera sa trimita imaginile in format digital prin e-mail si sa le posteze pe site-uri, stimuland utilizarea internetului si a retelelor de telefonie mobila sau sa le stocheze pe suporturi digitale, care sunt mai avantajoase sub raportul volum/calitate/pret.
Deja clientii Altex si Media Galaxy pot achizitiona camere foto digitale cu pana la 25% mai ieftin ca urmare a scaderii accizelor la aceasta categorie de produse. Reducerea este valabila pentru toate produsele aflate in stoc. Tot pentru camere foto digitale, in perioada 6-26 ianuarie 2005, clientii Altex pot beneficia de oferte speciale pentru modele de ultima generatie. De exemplu, camera foto digitala Trust, 13855, poate fi achizitionata la pretul de 3.999.000 de lei, iar camera Sanyo VPCS3 poate fi cumparata la pretul de 6.999.000 de lei. Pretul camerei foto digitale Sanyo VPCAZ3 a scazut de la 20.999.000 de lei la 9.999.000 lei. Camera digitala Sony F828, de la 52.999.000 de lei, este disponibila acum cu 38.999.000 de lei. De asemenea, si pretul camerei foto digitale Sony DSCT1 s-a modificat: de la 26.599.000 de lei la 19.999.000 de lei. Clientii ALTEX si Media Galaxy pot cumpara in aceasta perioada camera foto digitala Sanyo VPCJ1 cu 7.999.000 de lei. Cu pret special pot fi achizitionate si camerele Sony DSCP93, care costa 11.999.000, Sony DSCP73 la 10.499.000 de lei si Sony DSCP43, care poate fi cumparata cu 7.999.000 de lei.
5.2.1 Prezentare produs
APARAT FOTO DIGITAL CANON A95

Detalii tehnice
senzor 

Tip senzor:    

   CCD    

Rez. senzor (Mp):    

   5    

Dimensiune senzor (inch):    

   1/ 1.8    

obiectiv 

Zoom optic:    

   3x    

Zoom digital:    

   4 x    

Distanta focala (mm):    

   7.8 – 23.4    

Focalizare:    

   9-point AiAF, 1-point AF (Any position is available or fixed centre)    

Viteza obturator (secunde):    

   5 – 1/2,000    

Constructie obiectiv:    

   6 elements in 5 groups (2 aspherical elements)    

captare imagine 

Expunere:    

   +/- 2 EV in 1/3 stop increments    

Rezolutii foto:    

   (L) 2592 x 1944, (M1) 2048 x 1536    

  (M2) 1600 x 1200, (S) 640 x 480    

Sensibilitate ISO:    

   AUTO, 50, 100, 200, 400    

Balans alb:    

   Auto, Daylight, Cloudy, Tungsten, Fluorescent, Fluorescent H, Custom    

Declansare automata (sec):    

   2 sau 10    

Efecte foto:    

   Vivid, Neutral, Low Sharpening, Sepia, Black & White    

Format poze (tip fisier):    

   JPEG, AVI    

Fotografiere continua:    

   14 fotografii    

captare film 

Rezolutii film:    

   (L) 640 x 480. (M) 620 x 240, (S) 160 x 120    

Timp de inregistrare film (sec):    

   180    

memorie 

Tip memorie:    

   Compact Flash I    

Capacitate memorie standard (MB):    

   32    

blitz 

Blitz integrat:    

   Da    

Mod de lucru blitz:    

   Auto, Manual Flash On / Off, Red-eye Reduction    

Raza de actiune (m):    

   0.45 - 4.4 (W) / 2.5 (T) (at ISO AUTO equivalent)    

conexiuni 

Interfata PC:    

   USB    

Interfata:    

   A/V output (PAL/NTSC)    

altele 

Ecran LCD (inch):    

   1.8    

Dimensiuni (W x D x H mm):    

   101 x 65 x 35    

Alimentare:    

   4 baterii alcaline sau NiMH    

Altele:    

   Software: ArcSoft PhotoImpression, ArcSoft VideoImpression    

  Software: PhotoStitch, ZoomBrowser EX/ImageBrowser    

Greutate (g):    

   235    

Pret :  14.202.852 LEI (cu TVA)  / Rata : 9,1 Euro/luna (cu TVA)
Canon este lider in tehnologia imagini si fotografiei, devenind astfel capul de lista al seriei A. Inlocuind deja cunoscutul A80, A95 continua ascensiunea precedesorului sau intrand in lumea imaginilor digitale de 5Megapixeli impreuna cu cele 21 de moduri de fotografiere, fiind camera cu cele mai multe moduri predefinite. Noul A95 incanta utilizatorul cu noul sau LCD de 1.8”cu unghi variabil pana la 360°. Noul sensor CCD de 5Megapixeli exceleaza in calitatea imaginii reusind fotografii exceptionale pana la dimensiuni A3. Ingloband tehnologii ce le gasim la aparatele din clasele superioare S si G, noul model al seriei A ofera utilizatorului flexibilitate si controlul creativitatii datorita lentilelor Canon de ultima generatie avand apertura f2.8 si un zoom optic de 3x, precum si a softului de asistare a fotografiei iSAPS pentru naturaletea culorilor si optimizarea imagini. Alaturi de accesoriile disponibile, noul ”high end” de la Canon, A95 se impune deja pe piata foto-digitala. Ca o noutate, pe langa cei 5 Megapixeli ai senzorului CCD, Canon introduce o data cu acest model tehnologia FlexiZone AF/AE disponibila la seria PowerShot Pro, tehnologie ce permite stabilirea focalizarii in mod semi-manual in cadrul fotografiei pe subiectul dorit, dupa ce procesorul stabilieste automat zona de focalizare, aceasta putand fi controlata de utilizator. Si aceasta camera foto digitala este compatibila PictBridge permitand utilizatorului tiparirea unei imagini direct la o imprimanta compatibila. Canon A95, noul cap de lista al seriei A, ofera performante deosebite la preturi atractive", declara Mogens Jensen, Directorul Canon Consumer Imaging Europe. "Aceasta ofera o utilizare simpla si un pret pe care ti-l poti permite alaturi de noile tehnologii de ultima ora, permitandu-ti sa obtii imagini de o calitate superioara, avand chiar unele dintre dotarile modelului Power Shot Pro 1, devenind astfel o camera foto digitala de varf.
5.2.2 Prezentare produs concurent

APARAT FOTO DIGITAL HP PhotoSmart 945

Detalii tehnice
senzor 

Rez. senzor (Mp):    

   5.3    

Tip senzor:    

   CCD    

Dimensiune senzor (inch):    

   1 / 1.8    

obiectiv 

Zoom optic:    

   8x    

Zoom digital:    

   7x    

Distanta focala (mm):    

   7.6 - 61    

Focalizare:    

   Normal, macro, infinity, manual focus    

Diafragma:    

   f 2.8 - f 3.1    

Lentile:    

   Fuji Photo Optical    

Viteza obturator (secunde):    

   16 - 1/2000    

Distanta de focalizare (macro, cm):    

   De la 10 la 100    

Distanta de focalizare (normal, cm):    

   50 - infinit (wide) 90 - infinit (tele)    

captare imagine 

Expunere:    

   De la -3 la +3 EV (pas 1/3)    

Rezolutii foto:    

   1296 x 976, 2608 x 1952    

Sensibilitate ISO:    

   Auto (default), ISO 100, 200, 400    

Balans alb:    

   Auto, Sun, Shade, Tungsten, Fluorescent, Manual    

Declansare automata (sec):    

   10    

Efecte foto:    

   Contrast,medium,high,low/Saturation,low/Sharpness,Sepia    

Format poze (tip fisier):    

   JPEG, MPEG    

Fotografiere continua:    

   Burst mode    

captare film 

Rezolutii film:    

   288 x 208    

memorie 

Tip memorie:    

   Multimedia Card    

  Secure Digital    

Capacitate memorie standard (MB):    

   32    

blitz 

Blitz integrat:    

   Da    

Mod de lucru blitz:    

   Flash Off, Auto, Auto with red-eye reduction, Flash On, Flash On with red-eye reduction, Night, Night with red-eye reduction    

altele 

Ecran LCD (inch):    

   2    

Numar fotografii la rezolutie maxima:    

   23 (1.25 MB/ 2608 x 1952 pixels), 11 (2.6 MB/ 2608 x 1952 pixels)    

Dimensiuni (W x D x H mm):    

   123 x 85 x 85    

Alimentare:    

   4 standard AA cells: Photo Lithium, Alkaline, or NiMH    

Altele:    

   Adancime culoare 36 bit    

  Claritate: joasa, medie, inalta    

  Compresie: best, better, good    

  Saturatie: joasa, medie, inalta    

Greutate (g):    

   400    

Sisteme de operare testate:    

   Mac OS 9.1 and higher, OS X 10.1.5 and higher    

  Windows 98, Me,2000 Professional,XP Professional,XP Home Edition    
Pret :  12.046.644 LEI (cu TVA)  / Rata : 7,7 Euro/luna (cu TVA)
HP Photosmart 945 exceleaza atat la capitolul design cat si la capitolul facilitati fiind un echipament foto dedicat sectorului semi-profesionist, dar si incepatorilor datorita usurintei in folosire. Lentilele utilizate de HP Photosmart 945 sunt produse de Fuji, avand un zoom optic de 8x. HP Photosmart 945 foloseste un senzor de imagine CCD de 5,3 Megapixeli, rezolutia maxima la care pot fi facute fotografiile ajungand astfel la 2608x1952 de pixeli. 

O noutate cu care este dotat HP Photosmart 945 este Adaptive Lighting Technology – ALT, o tehnologie noua extrem de performanta de compensare a nivelului de alb. Prin intermediul acestei tehnologii aparatul poate realiza un balans automat al zonelor intunecate si luminate, pastrand un contrast optim al imaginii. Flash-ul digital analizeaza imaginea preluata pentru a face mai apoi o iluminare automata a zonelor mai intunecate preluate. Aceasta tehnologie este de-a dreptul uimitoare, cu ajutorul ei obtinandu-se poze corect expuse pe toata suprafata chiar daca expunerea s-a facut contra lumina sau s-a folosit blitul pentru o scena cu subiecte atat in prim plan cat si intr-un fundal indepartat. 

Forta si experienta echipelor de cercetare de la HP se regaseste in orice functie a aceastei camere foto. Rezultatul este un produs fiabil, cu aspect sobru si functii puternice la un pret competitiv, corespunzator calitatii oferite. HP Photosmart 945 reprezinta cu siguranta un nou succes pentru HP, o noua treapta pe piata deja extrem de larga si de competitiva a aparatelor foto digitale.
Fata de CANON A95, acest model este insa mai slab apreciat de catre cunoscatori in primul rand din pricina faptului ca CANON are o experienta de aproape 100 de ani in fotografie, lentile si procedee de expunere. Exista persoane care au detinut ambele aparate si care au declarat ca CANON prezinta o calitate mult mai buna a imaginii, un consum mult mai mic al acumulatorilor si chiar o rezistenta in timp apreciabila. Dupa cum se stie, HP este mult mai specializata pe imprimante sau scanere, acest lucru devenind foarte cunoscut. In concluzie, pretul argumenteaza diferenta de calitate in acest caz.
PRECONIZARI
Piata aparatelor foto digitale din Romania s-a ridicat la peste 8-9 milioane de euro in 2004, spun reprezentantii APDETIC. Dupa ieftinirea camerelor foto, piata se va dubla sau chiar se va tripla. Este foarte bine ca aceasta ieftinire se suprapune fericit cu tendinta cumparatorilor romani de a-si inlocui vechile aparate cu altele noi, digitale. Piata de 8-9 milioane de euro reprezinta piata legala, dar specialistii spun ca piata gri si cea neagra totalizeaza vinzari de inca pe-atit. Piata ilegala va scadea considerabil pentru ca preturile din magazin se vor apropia de cele ale vinzatorilor “de pe strada”. Nu numai pretul va cintari in decizie, ci si faptul ca un produs electronic se va vinde la pachet cu softul aferent (upgradabil gratuit) sau servicii de garantie.

La sfirsitul lunii februarie, inceputul lunii martie (cind se vor epuiza vechile stocuri), camerele foto se vor ieftini semnificativ, mentioneaza distribuitorii. Cele mai avantajate vor fi produsele scumpe, la care impactul ieftinirii va fi mai evident. Un efect indirect al masurii de eliminare a acestei taxe este reorientarea clientilor care apelau la piata neagra. Importatorii considera ca avantajul pretului mai mic nu va mai fi la fel de important, iar faptul ca marfa cumparata din magazin va beneficia si de garantie va cintari mai mult in decizia de cumparare. Desi modificarea legii intra in vigoare de la inceputul anului, pina la momentul in care se va putea vedea efectul pe piata va dura aproape o luna, considera distribuitorii, care au facut un plan pentru a scapa de vechile stocuri si a face loc celor noi: dupa ce vor intra in tara primele importuri fara accize, va urma o etapa in care se va face o medie intre preturile mai mari ale aparatelor aflate deja pe stoc si ale celor importate fara accize. Efectul deplin al eliminarii accizelor se va face simtit abia dupa ce si aceasta etapa se va incheia.

5.3. SISTEMELE AUDIO
Sistemele audio (combinele audio), au avut succes in ultimii ani in Romania comparabil cu cel al televizoarelor. Si aici, preturile difera in functie de capacitatile tehnice, accesorii si marca. 
5.3.1 Prezentare produs
SISTEM AUDIO SAMSUNG MMS8

Detalii tehnice

Iesire putere muzicala(W):    

   50    

Redare format:    

   CD-R/RW    

Tuner:    

   Da    

Benzi de unde:    

   FM/AM    

Control Bass si Treble:    

   Da    

Dimensiuni unitate principala(W x H x D):    

   194x172x310 mm    

Sunet surround    

   Da    

Telecomanda:    

   Da    

Timer pornire/oprire:    

   Da    
Acest sistem audio reprezinta clasa de mijloc ca dotari in grupa echipamentelor audio de apartament. La cei 50 W ai sai, acest echipament audio inglobeaza functiile principale ale redarii pe CD, caseta audio si radio (tuner).

Pret :  7.391.077 LEI (cu TVA)  / Rata : 4,7 Euro/luna (cu TVA)
  5.3.2 Prezentare produs concurent

SISTEM AUDIO Panasonic SC-PM9E-S 2x15W, MP3
Detalii tehnice
Iesire putere muzicala(W):    

   2 x 15    

Redare format:    

   CD-R/RW    

Tuner:    

   Da, cu sinteza digitala de frecventa    

Altele:    

   2 cai, woofer cu mica    

  Afisaj cu ID3    

Control Bass si Treble:    

   Da    

Nr. cai boxe frontale    

   2    

RDS:    

   RDS Ready    

Redare MP3 pe CD-R    

   Da    

Sunet surround    

   Da    

Telecomanda:    

   Da    

Timer pornire/oprire:    

   Da    

In comparatie cu modelul produs de SAMSUNG, acesta este in avantaj si ca pret si putin mai avantajos din punct de vedere tehnic.
MP3 playerul este cel care decide soarta vanzarii produsului in acest caz. Cum fisierele MP3 sunt la moda si echipamentele care detin aceasta functie sunt din ce in ce mai cautate, Panasonic SC-PM9E-S devine o alegere perfecta in cazul de fata. Insa, dezavantajul il prezinta puterea sonora destul de scazuta (15 Wats x 2) fata de cei 50 Wats x 2 pe care ii ofera sistemul produs de Samsung. De aici incolo ramane la decizia clientului care va fi sistemul ales, bineinteles in functie de preferinte.
Pret :  7.345.319 LEI (cu TVA)  / Rata : 4,7 Euro/luna (cu TVA)
5.4. DVD PLAYERE
Era DVD Playere-lor a inceput nu demult, cam in acelasi timp cu etapa de tranzitie de la aparatele foto cu film la cele digitale. Digitalizarea pietei a insemnat si trecerea de la banda video magnetica la citirea digitala laser. Dupa anul 2003, pe piata din Romania s-a creeat o invazie de produse de acest gen. Caseta video avea sa fie inlocuita cu DVD –ul (un disc compact cu o capacitate mare de stocate a informatiei), care promitea sa pastreze calitatea imaginii (filmului) la infinit cu conditia ca discul sa fie pastrat bine (sa se fereasca de praf, zgarieturi, temperaturi extreme, etc.).
Calitatea imaginii redate de pe un disc DVD (Digital Versatile Disc) si cea a sunetului pe 2,3 sau 5 canale concomitent, a nascut Sistemul Cinematografic de Casa (Home Theatre).
5.4.1 Prezentare produs
DVD Player Panasonic DVD-S27E1-S

Detalii produs

Formate suportate:    

   CD    

  CD-R/RW    

  DVD-RAM/DVD-R    

  DVD-Video    

  JPEG    

  MP3    

  SVCD    

  Video CD    

  WMA    

Sistem TV:    

   NTSC    

  PAL525/60    

  PAL625/50    

Putere consumata (W):    

   11    

Altele:    

   Advanced Surround    

  Redare audio rapida si lenta    

  Zoom Variabil    

Dimensiuni (W x D x H mm):    

   430 x 227 x 55    

Greutate (Kg):    

   1.9    

Convertor Audio digital/analog:    

   192kHz/24-bit    

Convertor Video digital/analog:    

   54MHz/10-bit    

Rezolutie orizontala (linii):    

   >500    

Pret : 4.721.000 / Rata : 3,0 Euro/luna

5.4.2 Prezentare produs concurent

DVD Player JVC SILVER XV N212S

Detalii produs : 

Formate suportate:    

   DVD-Video    

  JPEG Digital Still    

  MP3    

  MPEG-4 (profil simplu)    

  SVCD/VCD    

Conectori:    

   EuroSCART    

Mod redare:    

   NTSC pe TV PAL    

  ZOOM Play (3 trepte)    

Altele:    

   Express Play Start    

  VFP (Video Fine Processor): 7 parametri cu 2 presetari si 2 setari manuale    

Convertor Audio digital/analog:    

   192kHz/24-bit    

Convertor Video digital/analog:    

   10-bit/54MHz    

Pret : 4.949.010 / Rata : 3,2 Euro/luna

In aceasta gama de produse, comparatiile nu prea sunt hotaratoare intr-o alegere. Capacitatile tehnice din dotarea playere-lor care ofera facilitati apropiate sunt aproximativ identice. Pentru a alege un DVD player bun din punct de vedere al fiabilitatii si calitatii inaginii pe ecranul TV se opteaza in general la o firma producatoare de televizoare buna. Un exemplu ar fi SONY care este numarul 1 in lume in productia de televizoare si monitoare, si care s-a dovedit a fi un bun producator si de DVD playere oferind calitate la preturi comparative cu al celorlalte marci de pe piata.

In orice caz, cumparatorul doreste ca DVD Player-ul care il achizitioneaza ca aiba in dotare toate facilitatile oferite in prezent de majoritatea marcilor : citire fotografii, filme captate cu aparatul foto digital, muzica MP3, CD-uri audio, filme in format DVD.

5.5. TELEFOANELE MOBILE

Piata telefoanelor mobile este una extrem de dificila. Aceasta este inca accizabila fiind acoperita in mare proportie de piata neagra. Crererea mare de aparate de comunicatie digitala GSM este pricinuita de un rulaj extrem influentat de avansarea tehnologiei. Pe langa faptul ca fiecare persoana doreste achizitionarea unui astfel de aparat, fiind incadrat la aparate electronice utilitare, rulajul mare consta si in dorinta de schimbare a aparatului dupa un timp relativ scurt (6luni – 2 ani), ceea ce nu se intampla cu un televizor, sistem audio sau aparat foto.

5.5.1 Prezentare produs
TELEFON MOBIL SAMSUNG C100

Detalii tehnice :

general 

Retea (MHz):    

   1800    

  900    

SAR (W/kg):    

   0,448    

Contract conectare:    

   Fara conectare    

Dimensiuni (W x D x H mm):    

   111 x 45 x 17    

Greutate (g):    

   76    

foto video 

Camera foto:    

   Nu    

transmisie date 

HSDT (GPRS):    

   EasyGPRS 2.1.2    

  GPRS    

Acces internet:    

   WAP 1.2    

Infrarosu (IrDA):    

   Da    

agenda 

Apeluri formate:    

   20    

Apeluri primite:    

   20    

Apeluri ratate:    

   20    

Memorie agenda:    

   500    

software 

Aplicatii:    

   Alarma    

  Calculator    

  Calendar    

  Ceas    

  T9    

  To do list    

baterie 

Durata convorbire (ore):    

   2-2,5    

Durata in regim de asteptare (ore):    

   90    

Capacitate (mAh):    

   780    

Tip baterie:    

   Li-Ion    

afisaj 

Rezolutie (linii):    

   5    

Rezolutie (pixeli):    

   128 * 128    

Culori:    

   65K    

Ecran:    

   Color    

tonuri 

Tonuri polifonice:    

   40 polifonic    
Telefonul mobil Samsung C100 impresioneaza in primul rand prin design-ul slim si prin display-ul color care afiseaza 65.536 culori. Amintim si alte caracteristici care fac din telefonul Samsung C100 un telefon sofisticat: sonerii polifonice (max 40), functii voce (voice memo, voice command, voice dial), WAP, EMS, GPRS, IRDA, dual band (900/1800), games JAVA etc.
Pret : 4.543.000 lei / Rata : 2,89 Euro/luna

5.5.2 Prezentare produs concurent

TELEFON MOBIL NOKIA 3120

Detalii tehnice : 
general 

Retea (MHz):    

   900/1800/1900 - 850/1800/1900    

SAR (W/kg):    

   0.79    

Dimensiuni (W x D x H mm):    

   101.8 x 42.6 x 19.4    

Greutate (g):    

   84    

transmisie date 

HSDT (GPRS):    

   DA    

software 

Java:    

   MIDP 1.0    

baterie 

Durata convorbire (ore):    

   2 - 6    

Durata in regim de asteptare (ore):    

   170 - 410    

Capacitate (mAh):    

   820    

Tip baterie:    

   BR-5C Li-ion    

afisaj 

Rezolutie (pixeli):    

   128 x 128    

divertisment 

Jocuri incluse:    

   Beach Rally    

  Bowling    

  Snake EX2    

Mesagerie:    

   SMS - MMS    

altele 

Altele:    

   Alarma    

  Calculator    

  Pop-Port™ si USB    

  Shortcut-uri personale    

  Timer countdown    

Pret : 4.615.000 lei / Rata : 2,9 Euro/luna
Comparativ, cele doua telefoane au optiuni apropiate, diferenta de pret apartinand in mare parte marcii. Ca o diferenta, NOKIA a prezentat de-a lungul timpului o mai buna rezistanta in timp si o viata mai lunga a acumulatorilor.

In momentul de fata, telefoanele mobile sunt cumparate de o gama larga a populatiei. Cumparatorul, in mare parte adolescentii, sunt atrasi de anumite functii ale telefonului care il detaseaza ca aparat de calitatea de “obiect de necesitate”. Functiile cu pricina nu mai au o legatura neaparat cu telecomunicatia, pe noile modele existand jocuri java, sunete de tot felul (midi – polifonice), display-uri color LCD de inalta fidelitate, reportofon, camera foto, etc. Aceste funcii care apar si se reinnoiesc pe an ce trece, fac din telefonul mobil o utilitate si mai complexa si care conduce la un rulaj comercial chiar mai intens decat in domenuiul IT.
6. CONCLUZII
Dupa cum se poate observa, piata produselor electronice este intr-o continua evolutie tehnologica, lucru care face din ce in ce mai dificila o alegere potrivita a unui produs bun. Produsele incep sa semene foarte bine din punct de vedere al designului exterior, sa aiba preturi cat mai apropiate si sa fie dotate cu aproape aceleasi optiuni. Cu toate acestea, nu ramane decat sa avem incredere in experienta de zeci de ani a unor marci care si-au respectat intotdeauna cumparatorul si care ofera produse care nu promit prea multe cand ofera un produs la un pret mic.
In Romania, eliminarea pietei negre ar conduce la o imbunatatire a comertului in toate domeniile si la un echilibru semnificativ al pietei de desfacere.

